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БИЗl 1 С В lfHTEPПET 

Интернет все больше превращаетс11 в повседневно исnолЪ1уемый ивфор. 1в­

цио1щыrr канз.n, растет влияние Интернет на экономику. 1ноmе ко,1nа11ии от­

"-рывают свои представительства в Интt:рн~т - корnораnшные сайты. Дpynie 
компашш полностью переносят свой бизнес в Интернет. Отсутствие reorpaф11-
чec1rnx барьеров для рек..1амы 11 распространения товаров 11 yc11yr nрив.1скает 1:1 

Интернет-бизнес все новые nредпршrтия. 

Пр11 к.1ассификации 611Знеса выделяют 11еско,ть~.:о бюnес·моделей: 

• В2В фusines -to-business) - б11знес дlUI бизнеса; 
• В2С (business-to-consumer) - бнзнес, ориентированныli на конечного ф; -

ичсс ·ого лотр бите"1J1; 
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• С_С (consumer-10-con~umer) - бнзнес. обссnсчнвающиlf вза11модсRствпс 

• бо.,ьшн хо.1ичеСТВО\t ф1 эи•1есk1tХ noтpeб1iтe.1elf; 

• С2В \consumer-to-business) - сис~:емы uбрабщ1ш uсновых wrвок. по ко­
торым потребите.1и отепн бы приобрести товары н ус:лул1; 

• В2 (bus1ne s-to-admщistratinn) - бнзнес, оперирующий сд~1"-ами ме~· 

чn.с:твы 1и компаниями и лравиrелы..-твенны,1и оrrашпаuиями (адм1шистраuней)i 

• С2Л (consumer-to-odministration) - бюнсс. пос1рпснный 11а орrnшuащш 

взвимоотношен11it физичесю•х тщ и государственных cJt~ б. 

В 11ас1ояшсс время нсnо.r~ьзуют первые две модели: В:!В и В2С. 
В2С - ca.'4WI «очеви.:~ная>> бизнес-,1одель .. Эrв модель up11eш11po8i11t11:J нз ко­

не•rпых лотреб11те.1сй - ф11•шчсск11х щщ. К t~1и кате1ории би111е а сmюсш~:я 

весь. ~а '311ачите.1ьный f!УГ предnрщrтий элс~-1рон11ой 11;0\ 1ер11ин: Ннтср11ет-

1агазины. платные серв11сы для фюнчески · лиц. :)лектрощ1ьrе каз1ню, \1но!'uч111..'-

.пе11ныс 110,1па~1и11, про ающне 1\"Онсу.,ьтацнонныс: 11 информаuионttыс услуm . 

Моде:1ь В2В я.зляется еще од1101\ (вместе с В2С) ос11оз11оn моделыо сетево· 

го би1неса . Она объединяет компании, работающие на межкорnоративном рt.ш­
ке, где одни юрадичесю1е .11ща оказывают услуп1 я 11родаю1 10Rары друn-1м 

юридическим л11ца.м. к зron 11:атегоrн1и ОТТ!ОСЯТСЯ Интер11е-г-биржи, к<щnа~11111-

nрон1водитеш1и11рода~щы оборудования, сырья, товаров 11 ус.1)'Г, необхо.:t11\1Ых 
другю1 1Фмпз1шям для осуществления 11х nредлрющматепь кой дех1 ельност11. 

Поми'ю двух основны-,с мoneJJeй В2В 11 В2С выделяют еще ряд моделе i 
Интер11е1-бизне1.-э: С2С. С2В, В2А. С2А и др. Kpo\le того, мноrnе сетевые про­
е"1ы стре,1ятся нспользовать неско:~ько 611знес-модслеii одновременно для ;щ­

верс11фикацuи деяте.1Ъно1:111 и 11овыше11ия ее устойчнвост11 к колебшшям рышш. 

Модели С2С (сетевые аукционы и торговые n.'IОШад 11. где фю11ческне щща 

TOPl)IOT друг с другом) и с~в (обработка ценовых заявок, по которьш 1юrрсба­
ТСJШ хотели бы пр1юбрести товары и услуги), Я-В..1.ЯЮТСЯ nроизводнъ1\IИ моде:tя­

ма or B2R и В~С. поскольку оказыванн yc.nyrи 1оридическим и физ11•1ес1.:~•м .111-
цам . Модель С2С n1щ1шсынае11:Я прwпическ•1 исключительно И11тернет­
аукu11опа.~. на которых торгуют между собой физнческис лица. 

Mo;ieлi. С:!.В 11е имсе1 са\1<х:н1яtельиоrо з11а11~ния. Ее леме1rп.1 исnо:1ьз) ю1-
ся некоторыми сетевыми ю1та.1оrами ·говзров \\ услуr д,.'IЯ расширения сервиса. 

Моде,1ь В:!А (bus1ness-to-administтation)- бизнес, опер11рующий с11елками межп.у 

частным11 ко~mаюt!r'щ и nрав11те.1ъствеtШЬl}IИ орrани1:.шиямн (едмю111стрв.u11еii . 
При зro\t через Интериеr нрнни,1ают~я заявки от все · KCI 111аний, же.:~ающих 
nрннять участие в этих операциях. . По суrи, правнте..1ьство провощп оnliлс­
тендер. 

В эзх.1ючение южно сказап, <rro любое действие 11.1и реше1111е в об:~ас111 
1аркvи11га и фишшсов, выбора партнеров 11 поставщиков должно оnредст11ъ­

с11, прежде всего. зко11ощ111еской целесообразностью. Эконом11чсс1<ttй ффект 

яв:~яется е.!1.инствснным стоящим критерием оценки адекватности решений в 

обласп1 упрзвле1111я И11терне1-КQ\1Па.11иям11. 
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