
ми положения-ми, в частности, являются неl'!зоморфизм двух асттектов 

семантttКИ предложения - сигкификатив.вой структуры (проuозици.и) 
и денотати11вой структуры (ситуации) - а также подход к синтаксису с 
точки зрения семантической доминанты авrлийскоrо языка. Исс"1едо
вателя, работающие в ;этом направлении, обнаружили, что различие в 

способах отражения действительности, например, в английском 11 рус
ском языках зависит от того, какой элемент внеязыковой: ситуации раз
мещnuтся в первой пропозициональной позиции. Имемно это разлкчие 
отражает доминирующий в данном языке способ моделирования и ука

зывает па то, что является центром, или домuпантой, во всей семанти
ческой структуре язЬО<а. В ре:~ультате ааализа про1юзиций, отражаю
щих ситуацm1 обладанпя. физичес1<ого Jt психического состояния и 

uространствевяъrх: отношений, было установлено, что в английском 
языке доминантой является активный субъект. В этой связи проблема 
реферевдии поmшропозитивного высказывания поворачивается новой 

стороной, отt<рывая интерес~:rую область науч:воrо пr.следования. 

В.Н. Степанов 
НОУ ВПО ссМеждународный университет бизнеса и новых технологий 

(институт)» (Ярославпь, Россия) 

БИЗНЕС-ДИСКУРС: НАУЧНЫЕ ПАРАДИГМЫ И РЕЧЕВАЯ 

ПРАКТИКА 

(ИССЛЕДОВАНИЕ ВЬШОЛНЕНО В РАМКАХ ГРАНТА 

ПРЕЗИДЕНТА РФ (МД-2366.2007.6) 

В рамках иредлаrаемого матеркала мы обозначим лишь хлючевые, 

на наш взгляд, вехи в стаповлеfrПl'! научlfЪlх парадигм в области при

кладногu изучения языка, в частности в бизнес-среде. 

В качестве реакции на зarrpoc общества о необходи№ости исчислить 
u оппсать в научно-методологическом и практическом 1'Люче все ресур

сы языка, используемые для: обеспечени.я социальных, эко1:.1Омических 

и - позднее - политических задач, возникла новая отрасль одноврl' 

мевпо ЯЗЫКО3В8НИЯ и психологии - ПСИХОЛИlfГВИСТШ<а, которая сегод

ня предлагает результаты многолетнего осмысления вопросов порожде

ния языка, моделирования его восприятия и nринципов его воздей· 
ствия. 

Одним из сравн:ительно молодых методологических 1iаправлений 
является комплексное изучение дискурса. Анализ речевого uотока спо

собен nродемокстркровать, из чего строктся язык, ха.к он отражuет 
внутреннее состояние говорящего, каков ттередаО'I' мысли человека, его 

чувства, намерения, цели в условиях профессион11.11ы1ой деятельности н 

в быту. 
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алы1ых вопросов язы1tовой политикt~ в государстве и речевой nрактюп1 
u разных сферах современного общества. 

В с.:ентябре 2007 г, в rорол.е I!О'Т'Гипгсме, в Англии, состояла ь ко11 -
ференция, назва~ще которой можно перевести следУющим образом : 

•дискурс коммувикации п бизнес• ( • Discourse CoпunнnicatJOn and 
E11te1·prise• ). Главным в д11скуссю1х на ковфере1щии С'ТВЛ вопрос: •Мо
жет л11сnецuа11ист110 я;эыку, 1швr·вист, быть консультантом в орrап113а-

1~1н~, ь бизнесе?• 
ГлобВJ1изациовные процессы в экономffке стимулируют межгосу

дарст11t!нRЪiе и межнациовалъные экономические свя3и. Бизнес-среда 

актиuно использует английский язык ка.к средство междУнародноrо об

щен11я. Правда, изучев.ия только wностравиого языка недостаточно. 

Нсnозм:ожво овладе•rь Л3ЬffiOM без знанил особенностей 1<ультуры uаро

да - носителя язьrка. Приходится признать справедливым, что обога

щение nамятп преимущественnо ~травилами, схемами и прочим к эф

фективному использованию языка не ведет. 

'Гехвологич:еское развитие современпой r(ивю1изации ведет к ус

ложнению инструментария общеRИя (электро!ПlаЯ nо•1та, Интернет, 

~tнтранет и пр. ТехяоJюt•аи днкту1от общению свои законы, особую эти-

1<у: виртуальный режим: общения, •11еча•rный• характер информации, 

усложненный семмот1tЧескиi1 r<од взаимодейс·гвия (вербальный, визу
алыtый), эффек·1· соприсутствия собеседниJ<а о режиме оп liлe, илJUОзия 

преодоления пространства о виртуальной сети и пр. 

Наиболее интересшым яв11яетсл внимание ливгвистов и менеджеров 

к непосредственному общенюо на работе - деловые nереговорьr, р11бо· 
чие совещаf!И'я и т.д. Эти мероnриятпя, с одной стороны, составляют 

процесс бизнеса и структурируют деловое общение. С другой стороны, 

принципы такого общев11я формируютtи в условиях вполне конкрет-

11ой оргаяязац1юнвой: и корuора'ПU!ной культуры и формируют пх. 

Дело не только в том, что современный профессионал (экономист, 

фищшсr1ст, налоговик, менеджер и •r.д . ) должен владеть родным я.зы
ком и ш.1 ()ТОЙ основе развивать иностр111П1ый. Вопрос rораздо глубже: 
использование языка отановитсл основным иuструме1:1том деловой ком

мун.икации и одним из самых важных механизмов форм»рован11я, ста

новления и совершенствования бизнес-среды. 

bibl_nz
Typewritten text
Беларускі дзяржаўны эканамічны ўніверсітэт. Бібліятэка.Белорусский государственный экономический университет. Библиотека.Belarus State Economic University. Library.http://www.bseu.by


