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Н.С Турлай 
БГУ (Ми~ск) 

1ы1с.к:т1-t : 

Д.'lя pBЗlllYTШf р J(Л8)8 ои 1\Н/~У •00рии, 11 'J/IKЖI.' ,д:ttH J.11'1" ~ ф(lf\/\11/НI 
n·r11001eюtй между 11роизuод11телsrмн и 1ютреб11теля11е1t peJt.11a'lfы необхu · 
димы 31U<Otrьr, соответствующн реал1111.м рынн:~.. Бо:1Ьl.I111Н тuо t'O<:y . 
дарств мира, до•~дя до уровн.н НJf!lltJ1MJOBl\!111~1x общ• <':Т11 1111 1 · от1101111 
111111, приняло 011реде11 .ыные nбн:ia·re ьствn перед cn(H1':.rи 1'J}вж1щиами u 
сфере ренл мw, у :т11ио11ио оnределенаые OftJЭ81tЧNШll вu во:~м11жпости 

ее rrр11-,,еневия.. Учет uравовоrо peryлlfpciвa.u1н1 ре1<лам1ютт дем-1-еJ1мн1:· 
Tll $JВЛЯl"ГСЯ 1-1еnбход1о1ммм услов» •м trp11 ПP0141'Дt!tll1JI KU"d Ylllll<lll~ИOJI· 
ной полк1·кк11 Ф•1рмы в той ил11 ной стра.ие . 

Ср1.1вm1.телыrыИ nиал11з зоконо)\а1·ельст11а о реклnме стран Е , ШЛ, 
Китая, а такж Росс~щ, Украив.ы Jt Беларуси. ~n т nnэмож1юстъ С/!Р.Лать 
слРдующи.е nьtводы 0111ос1-п-елььn apnк·repa pery 11ро11111щ1111 ти го

сумрствах: 

1. В Евросоюз!! осуществляется дсютато•1ио строrо • f1 •ryлиponnнite 
рекламной де11телън1№r~t . Пр~ ,t'JOM r ·удар 'l'Dll·ЧJI •Jrw Е 3ttчnr:тyю до
оолняют обще &Pooeitrкцe оrраmrчен0н 11 сфере рекламы вормам11 он • 
цuоuа.пьпоrо заководnтельства, rем r мым уж '1'Q•1asi воз 
uрнмеnеnшо реклаNы, 

2. &коно~те11ьство CDIЛ, ре1-ут1ру1ощ рект1мrrую деюельнu<аь. 
JШJJЯ.~rca с:рааuителыю nибера.nыrьrм (Jfpoмe рс1~1а.м 1 тafi к ). Тем не ..,, -
пес, в Э'l'ой стране имеются 11оброnт1 ьные-оrро1111 чem1lf 111·фr>f)н r1скл11....-11 , 

З. В Ki1тn рекла.мнвл деятелътктъ 11е 11 долж-но1i степе11 11 реr•удщ>У · 
етея :1аконод11т льuо. Пр11 проведеuщt реклвмкых к11М11щшll в то11 
стране слеJ{}'ет обращать внимuше ю1 ку.r~ь·rурные 0<юбеющ •rн, r111\,l\H· 
ции (ваrrримср, залре'I' на ТВ peJ<Jiaм.ы 1·1Аг еиическ~1х 11 дем1il n траАи 
ционв:ыс чась1 нри м.а пищи). 

4. В Poccrfи, Укрв11не 11 Беларуси сущестnует б1ты11е вn:1можщ:1ст1ш 
о сфере ренлаы1.~ по сrщвRепкю со :трв11ими F.C' Закt.111одnте11м1ое регу

л11tюва1п1е рекJ1а"l!ной де.1пР..11ьноС'l·и u Э1'11Х трех стрu11вх no РМУ вonrin
c:o11 СОВ118Д8.РТ. 

Сущ ству т ряд общеприttнты"' orpau11Чc111ti111 сфсrе р к;1амw, 11.ей
ствующ11х в рА см1!триаое ых rосударстnвх: 

1) 110 срn!lfП1Телькой рек;1аме - 38КОНОД81С.'IЫJО. lillp 'ЩРН8 \ЛИ 1'11'· 

рапячевв, за )fCКJJID't w1ем США; 

2.5 



21 1ю размещению реКJJамы R 'МИ - . 01<онода·1~'lьно устапоа.1Р1щ, 
Jll IC IЮЧЩНI~ ClllЛ, MIU( 'ИMIUlbHbl 11рrщ llТ р@КЛ/Ul.ЪI ОТ объе:111t ОД· 

ноm номера unчатного и;щаюur или объе"1а вещаюur яа ТВ lf рад110 о 

сутк11 11 в чес; аtwtсиммъвал дшн111 реКJ1вмного блокв; в ряде стран 
(1 epw 1шя, Вt>ли1<обр1tтан11я, Чехия, Украина) - '1111ш111~альвы размер 

А ра 011 меж.ду рекламны и блокамn, 11х ко1111чест о 11 f>llИe 

ф1t..11.м11; 

3) по реклам спиртных нашfтков - 3 хо1rодатедьно установлены 
оrраничсnия по содержанию (Всл11кпбри·rаю1я. Чехия). л11бо ее полный 

знпрет па 'ГВ 1t рад110 (Фра~щшt, Швеция, Россш1, Украина, Беларусь; 

Германlfя. СПIА- доб1ю11олы1ыи з111фст; д я с.rtабое:1ко1'0J1ЪИЫХ нtшит-
1< в ес·rь 11склю•1ения): 

4) нор кл ые табака - заnрещенn как минимум на ТВ}! радио, что 

звс·rавляет рекл мод1tте.11ей вести n _ иск друrих средств рuсп~траn -
ния реКJ1амы, нunример, рекламные щиты (CillЛ, Украина), Ивтер1щт 
(крuм F.C); 

5) по реКJJаме лекарстве1П1ых срел.ств - как правило, разрешена 

:только AJIH зар r~1стр11роваtmых npeu~paтuв, отпуск мь~х по рецепту; в 

иде 1:1·р н {Dслюtобритn1n1я, Фравц11я, ClllЛ, Украииа, Беларусь) тре

буется 11рсд11щт r .:1t.1fBЛ экспертиза реклам11руемоrо 11реnарата пли CQr
лarosa11иe с Минздравом; 

6) 110 рек.nаме для несоаершеннолетtщх детей - к&J< 11р ви110, уст11-
воапев1.1 с.1fщ~· щ11е 01 роничения no содсржаnию: за11рещае1'Ся по1tазы

мтъ /\e·re в. опаспых ситуациях, формиров11·1·ь чувство н~11олвоцеuuос

ти 111100 11ревосходства ва.д саерств~1камп, ввуu1ать яесовЕ'рwеннолет

ВJlьt, чтоб~.~ они уб дили род1iТС11ей 11риобрЕ-сти рек.."lамируемьrе товnры. 
Изучеnие ворматп11во-правоаых о.хтов, к сающихся регулирова11ия 

рекламнои деятельнос1'J1 в "!'ОМ или ином государстве, Яllляется о.цной из 

аажн('ЙШ11х предпосылок успешной маркетию'()ВОА деятельности за ру

бt!жо:'>!. 

О.В. ХвмуУк 
ГрГУ им . Я . Куnалы (Гродно) 

ВОЗДЕйСТВИЕ PEKЛAMlIOl'O СООВЩЕНИ.Я 
НА ПОТРЕБИТЕЛЯ В СЕТИ ИНТЕРllЬ"Т 

Тендеяци11 соврсмеииоrо рынка pe1(JJ8'1"Ы свиде'!'е.'lьствуют о звнq11-

лы1ом рnстс сегмента ин·rернет-рскламы как в глобаль11ом, тв1< 11 о ло

кальном ма~111т бах. 
Реклn:-са в сети кардинально oт;arqa тся от традиционных щ1до11 

реклзмы. Осnоовой особенпостью интерnст-реклnмы является се инте
рn1<т11вность, что обуслоапено слец11фической средой передачй я р эме

щ •11ю1 рекламного сообщенш1. Под 1ш·rеракпtsВQстью ;~де ь по1tШ\1111е1 -

с.п 1103 OЖltn п. l\KTIJlllIOГO 81'1311,eiicтВltR 8.K831f\П<D. nро11заод1t'!'е!'!Я 1 ко-
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