
21 1ю размещению реКJJамы R 'МИ - . 01<онода·1~'lьно устапоа.1Р1щ, 
Jll IC IЮЧЩНI~ ClllЛ, MIU( 'ИMIUlbHbl 11рrщ llТ р@КЛ/Ul.ЪI ОТ объе:111t ОД· 

ноm номера unчатного и;щаюur или объе"1а вещаюur яа ТВ lf рад110 о 

сутк11 11 в чес; аtwtсиммъвал дшн111 реКJ1вмного блокв; в ряде стран 
(1 epw 1шя, Вt>ли1<обр1tтан11я, Чехия, Украина) - '1111ш111~альвы размер 

А ра 011 меж.ду рекламны и блокамn, 11х ко1111чест о 11 f>llИe 

ф1t..11.м11; 

3) по реклам спиртных нашfтков - 3 хо1rодатедьно установлены 
оrраничсnия по содержанию (Всл11кпбри·rаю1я. Чехия). л11бо ее полный 

знпрет па 'ГВ 1t рад110 (Фра~щшt, Швеция, Россш1, Украина, Беларусь; 

Германlfя. СПIА- доб1ю11олы1ыи з111фст; д я с.rtабое:1ко1'0J1ЪИЫХ нtшит-
1< в ес·rь 11склю•1ения): 

4) нор кл ые табака - заnрещенn как минимум на ТВ}! радио, что 

звс·rавляет рекл мод1tте.11ей вести n _ иск друrих средств рuсп~траn -
ния реКJ1амы, нunример, рекламные щиты (CillЛ, Украина), Ивтер1щт 
(крuм F.C); 

5) по реКJJаме лекарстве1П1ых срел.ств - как правило, разрешена 

:только AJIH зар r~1стр11роваtmых npeu~paтuв, отпуск мь~х по рецепту; в 

иде 1:1·р н {Dслюtобритn1n1я, Фравц11я, ClllЛ, Украииа, Беларусь) тре

буется 11рсд11щт r .:1t.1fBЛ экспертиза реклам11руемоrо 11реnарата пли CQr
лarosa11иe с Минздравом; 

6) 110 рек.nаме для несоаершеннолетtщх детей - к&J< 11р ви110, уст11-
воапев1.1 с.1fщ~· щ11е 01 роничения no содсржаnию: за11рещае1'Ся по1tазы

мтъ /\e·re в. опаспых ситуациях, формиров11·1·ь чувство н~11олвоцеuuос

ти 111100 11ревосходства ва.д саерств~1камп, ввуu1ать яесовЕ'рwеннолет

ВJlьt, чтоб~.~ они уб дили род1iТС11ей 11риобрЕ-сти рек.."lамируемьrе товnры. 
Изучеnие ворматп11во-правоаых о.хтов, к сающихся регулирова11ия 

рекламнои деятельнос1'J1 в "!'ОМ или ином государстве, Яllляется о.цной из 

аажн('ЙШ11х предпосылок успешной маркетию'()ВОА деятельности за ру

бt!жо:'>!. 

О.В. ХвмуУк 
ГрГУ им . Я . Куnалы (Гродно) 

ВОЗДЕйСТВИЕ PEKЛAMlIOl'O СООВЩЕНИ.Я 
НА ПОТРЕБИТЕЛЯ В СЕТИ ИНТЕРllЬ"Т 

Тендеяци11 соврсмеииоrо рынка pe1(JJ8'1"Ы свиде'!'е.'lьствуют о звнq11-

лы1ом рnстс сегмента ин·rернет-рскламы как в глобаль11ом, тв1< 11 о ло

кальном ма~111т бах. 
Реклn:-са в сети кардинально oт;arqa тся от традиционных щ1до11 

реклзмы. Осnоовой особенпостью интерnст-реклnмы является се инте
рn1<т11вность, что обуслоапено слец11фической средой передачй я р эме

щ •11ю1 рекламного сообщенш1. Под 1ш·rеракпtsВQстью ;~де ь по1tШ\1111е1 -

с.п 1103 OЖltn п. l\KTIJlllIOГO 81'1311,eiicтВltR 8.K831f\П<D. nро11заод1t'!'е!'!Я 1 ко-
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нечного nотрсб11"tшм информа1\1t11 1111 форму ре1t11nмно1·0 сообщ тtн, et'O 
со ржа1ше 11 среду, в 1<0ТРра1t Э'ГО с:ообще1ше 11ередано it ра:~м щево. 

Поюs ащsе квт р ктивnостп интерне-r-реttламы оозооляе-r выявить 
сл1щnфич c1~1se ocoбem:юi.'Тlt, которыми должен uб.1а11 ть текст рекп м . 

tturo сообш 111111 для макси а;1ьно ~ктпвt!Оt'l'I uз11 щ 1·11 tSI 11u 1.1<>.1у•1а
те~1я и.нфор:11ац1щ . 

BoJpuc..-тunи~ масш·rаба рекламного текста - э·rо из'lfевеиие те1<tта в 
соответст1ш •с уровнем шштересоааявости nолу•1ателя rообще111111. Н 

каждом новом уро1ше (np11 n реходе no ссы кам) щм ованмю !JР•~д· 
остазля -r·сн бо.1 обш 1puuя иttформац1t11 о pc1<J1aм1tp)'e»o:1ot -rоваре и.п11 

ус.луге, вплоть до /llОМ<111тв :~ак.л10•1е~н.tя сдеn1н1 . ~тnеu1щ, ю1форма

щtо11пое ;яаnолнекr1е 11 ст11л~1стикu ре1слttМвоrо cooбщf!tota ва каждu. из 

уровпРЙ должны быть СОU1'Dе'!'С'1'1.1ующими . Ecm1 11т1 11ривJ1е"lени11 1111и · 
ма1n1я. дОС'1'аточно прквnскат -hНОГО tлоrин , ·1·0 дnя 0011 _ nu.црс1бно1·0 

onu ll.lfJ.JSI товаvа h.l•И ус:.;1уп1 то1-о будет уже недост11точно. Такю11 uбра· 
ом, мооб одкмо тщательно ородумьmать стиль 11 содержаu11е т КС'\'а на 
каждо"' 11:1 уровоо11 nре.цсх~тавstе'fшя 1нtформацми. 

Разл11чныЕ> Ji тро1 к 1нrrернет-брАуэероR, р л •:Ш с111)(; бы ото-
бра.менш1 111()11ф-r()В 11 ц 01'(>11 щ1 мониторах 11опу•1атw1еи cuoбщeюtit n 
дру1· е тt>.х1:шческ11е нес1'ыкоа~ut nрn11одят к mму. чrо стr1юектnровав. 

нww для одпоit с111...'Темw J~кламw.r1 проект будет nекорректuо О'!'Обр • 
жвтъс.я в дру1'0й, что, в конечном и'l'Ore снизи1' эффе1<'1'И11110 'l'Ь pe.1<Jtaм

нor·o бр1нце1111н. Ou и:1бt>ж1шш• 11тоru требуе~я более Щ)(Щ)'Jllа1шая рабо· 
та с 1-рафщсоii текс:тu et'O щрщртамu, дветом, qюрмат11роnа.n11ем, 1ыу · 

чение их различных кl')мбmtаций и cr10 ·обо11 11 бе1· нин 'l'ехнич ·кwс 
u.а.кл дщ, , а-го nр11в д1t1 к необходимоС'rfl продуман11оrо и 11олво1·0 11с
пол~.зозаюп1 пспхолоn1ч.ескшс ашсокомерво<.'Тей вocnpшiтwt t1елозек.о~ 
rекС,080 1 щtфор:1Сац1щ . 

Текст :о Ct!T}t уж• е 11вляетсл статичиЫN, в отл11чJ1е от печатtюй и 
uлакатнон pe1cna. ... 1..i, 01~ д~1аамич.ео - и tto форме, tt 1:10 еодержан.ию. В 
том смысле ов стал бл~t е к 8нзуальво~у тексту те.1еuизио11nоii реюн1· 

.мы, одnако, u 01 и,1ие o·r цее, o•i можм nредос-tави.ть больw1111 uб·~.~м 
11нформацмn 11 uрца.печь а1пf1111анке ва болrе длительвое время. Поэтому 
пеооходимо учитывать ue топы<о аспек·rы те1<ста, относящпес.11 1С P.r о 
•Стf'\ти.ч11ой• форм , щ, и t'l'O •А11на,.,.ические• в зможпости. Длп тоrо 
можно ислолюоuа1·ь t>tiwнpяыai apceRa;1 средств, пакош1епных 11ри ана
;щзе как аеча·rво11, т111< 11 телеи 11з11окной ремамы. 

Те1<ст рек,11амноrо f!оо6Щен11н в сети Интерlfе'I' должеи б1>1Ть 1·11бю1м, 
ИЗ" lfЧИIJ 11\1 llOД llJIKl•UИ м иктер l<ТИDUОСТИ nолучате;1я и11формаци11; 
cnrлecoвaRHЬl\J с конт кстом 11 окружа1Ощей средой; 11, r;1аввое, для 

максиNвльно эффе1(•01оно1·0 воэдеiiс'l·оия на оuтребttтелн, должен уч11 -

ты11ать осооенuост~1 ero 11с11хическо1'0 восnрилт11я, ка." статнч1ю1·0, T(IK 
" Jl.llНOMU'fHOГO 1' кt:та. 
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