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В ус:JJовип:х бР.дорусс1<оii эконо..,11ки больuшпст~ю прt.•дnрн.нтий ста.л -

1шваются с такими uроб.лемам11. кnк с111tженuе каю уре1пасттособност11 
товара 1:1 рын1се, шn-еря цено1шrо пре~tмущесrва 110 сравнеюt~о с 11-.cIJopт 

w.u. то ором. сю1женuе об-ьемов 11родаж выпуск емоr1 щюдукщш. 
Лна1110 пр11ч1~и «иэ1со~ ффект"в1шсти хо:Jяйс·rвек1:1011 деятепьп<Х:.

ти ооэяоляет cдcJia·rь вывод о яе.цос·ru·rочно полном )1сnоп.ьаuв11н1н1 ""liP· 
1сетипr , и, в -.оспюст11, возможностеl• бреяц-ориентированноru 1141iPKC· 

тишв. Измене1ше:х11рак-rера 1шнкурент1iuй среды в свяэ11 с nояалепиl'!м 

ua белQрусско рынке большоrо •н1с.11а nрсдстll81rтельств r:10балъиых 
коыпани11, сов~ r.тиых nредпрн11тии, 11р длАГающнх высококnчеств Н· 

иый f 11 /\Uj)Ol'OU 'IOK IJ, liГp('(' ивно IJ}>OДIHll'8 мыn с при!-.!t>нением ЭФ· 
фекти t1ых тех»u.1101 aii брендя11гn, вь111yЖJtlieT о ч:ес1'11ешн.tх. nроизво 
дитслеii :~ащtствовать усnещкы.й опыт и щщступить к раз~> ботке и реа

.лизац1ш еобств wiы:x брекдовых cтpa1oerиli. 
Отд~1ьяые бе.лоруссюш предприsrrия nр~rмеl!Яют uнструм~нты бр R· 

дипг , ocoбeimo то хврuктерttо для про11.шодителеu тоuаров uотреб11· 
тельск 10 Уtазоач пия. ОднаJщ мерu11рмт11..нм бр ~/\ЮiГll 11е JШ/\'1·вет си~
т~м110 'Tll, i<:OМПJICltCIJOro характера, их PC8JIJf38Ц~•Я RB Пf>еДПJНtЯТIНIХ RI' 

co!IJIO ождоется вяедреяuем соответствующеii систе.'lfЫ бревд·мепедж
мента, основой которо1i :.о.:u1ты статъ совершеастnоваsие существую. 

щей ор 11111:Jацим1ной структуры упр ьленин с nострое1шем ее, u ао :-.аа
рочн мv nр1111ц 1r1y, 11v11nлe•1 11не сuециалш:тов ()(11'1Jетсnующей кsаnи

фик•щии, 1щef(pt!Н1t СИС'!'еМЪI 011еп1щ эффекN1в110С'rИ 11ркм Н~IЕ!МЫХ брt>И • 
довы:оt стратеrЮi.. BNcoюtii уровеяъ 38трат м м роnрнятин брелд-орп 
тщюва1111оrо м11ркnт1111n1 nouыuiae·r звачепи оц~ttки щюmознь и фак· 

тrNеск11х nоказате.пеif эффект1mвос1·u. 

В 11рвкти1'е течественвых предприятии длн оnределеW1я эффек

тивноr.т11 ynpaв.n 1нtл брецдnм11 болыuннс·1·во специалистuо оnер11рует 

абсо:1ю·rньz1101 uu•~ !Ji/.ТМ~J\tи об•~.емоа про)\аm чли отеосите.'1ьным11, 

uапркмср, дол11i1 рыW<а. :ЭТИ 1101<11зател.r 11олучuли mиpm<ne nри:мене
uuе в 11р кт11ческоii деятельности uo причине их достуuн<.Ю·1·и ~ откры

тых источ.1щv.ах. Благодnр• шщюкомасw·rабпой де.ятельнаt·ти cneni1a
лп:iпJI0011пawx 11cc;1cдosa·r ъск11х орrаюrзацкй в средствах м ссо110 1 
1шформа1t1ш нубл11куются отраt:.Jlевые обзоры в разрезе основвых то· 

варнь1х рынков. Однако данные uоказuтелв носят краткосрочкый Xli· 
ракт.-р r1 1е Qтра ·1 рыно<J111.~х 11p<>цet~cou, r.пособных сущt>ствеииu 

nowпuпi.. tfa будущее брепда. В допплиеп111: к кра1·косрочн 1 ф1 н8.1:1СО· 
вым похаэателям w·ьемоu пролаж " noл}Naeмoii прцбыд1t 11еобход мо 
ис110,11ь;~оа11ть спРц11ф1t•ш:ые шжазател.11 ценности брендо, о-rрnжающ11~ 

накnттленн1..т марn111'\ЫН 1са1нtтал бреt~да. 
В денте.львfн~т~t мноr11х npeдnpиsrrий д.'1~1 оnрсделсш1я эффек·t'ИD · 

воет~, управлен.ю1 бр а.м11 прннвто \){\ССМЭ риRа·rь ;два ПРа11фичесю1 

2 



щ1ка ь ауд•пuри11 о мар1t и cnocoб11or.·rъ _1arpt• 
й 11 луч ШtR Д8tН\ЬIХ c·r1шOURTCfl " 

рк ю uых мес едованnй, а 11тоr1 нац io· 

_ коккурсu •Пр кд год • Одnак лоtи1 
я бr nда в <.-ут а с бс 11едоста1оч1 у10 1 ормв1\и1 .д.м1 

Щ\1tн11·0• упр n Rчесю1х реше11 й. Целью яаnкС'!'СЯ r1р11рост зnsR11J1 11 
rщтрt'блени11 вц .r~Е.>вой удпторlfn. роС'1 ер /\lt tк..'Тальных rpy1111 потрсбw

теле1t ttc оказwва т в ия~в в объемы прод · и 110 1 у•1 .мои nр11бы 1 , 
т .е. 11е 1110 e·r быть крите ием оцею< фф к l!i ю ·т1t J\NI лы1 11. 

Нu.ибапrе об·ы~ктивво стеt1е11 11ри 1~р 1 носо1 1ю·1 реб11·rе 1•i 1\ 
aoro рыно•1ноrо се е1Jта 0·1р11жоют ко~КtJ,11Рнт 1JОатщ111 1х lJUK)'lmк 

бJ>CllA·HJIДCKC, Д/JЯ MOl!JITUPIНll'B ко·1·орых 11ред11р11111·11J1111 111'.'Оfiходк u 
nров1)ДН собст111~нныР маркет1шrовые 11сr.л дования. 

Сов р111евст1100 н1с1е уuравл н11я брсuдами в ДРЯ1·сльuосn1 (ienopy • 
ски ЛРf'tДПРИЛТИ11 должно быть \1811p1H\JICltO 1-18 Jl('.;фCJJИt' CltCТC'llllJ 
брР.1:1д·менеджмента, ос11оваRной на обос11ованвои 011 11к 

ти nроводш1tых еропрщrт~tй. 
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ОЦЕНКА К Ч СТВА МАР.КЕТИllГОВЫХ &ОММУШfКАЦПЙ 
ОРl'АllИ.ЗАЦИИ 

01\ •11ку f<ОММУIШКВЦИQННОН ПOJll1'r1Шlf OJIГ81llf311Ц)111 1\еmэсооб~ 3110 

осущестВJ1ять в t:.nCJ\VIOщeu nоследоnате111.1~о ·ти: 

1. ст н &11 нн обосuов нnости коFщспцюf коммуникац1юн110i· 

политики. 

2. 01\еннв выfюра Н8H8JIOU н JНJ(:·rpyNCl:ITЩJ KUM.l\IY1ШI 1Щ)Н1. 
3. Ан лиз кечестn 1tx nр1оtенепия. 
4. Оt\с11ка упровлеwnя 1а1стемои 1<оммvник111tии. 
В осuове р1ырnботкп комм31 1ика1tио111101 1101..i't к11 JI жuт it пи 11 

стрзт 1 ии opr·aJшз11ruнt, оре]( :тавл 11пя о рынке. ощ1t>деJ1енные доnуще 

m111. Исс доваю1е соrласоваwноет11кoнrtCllфt11с1tt>:н1м11 11 ·трf1тенн1м11 

орг1ш11, о.цин о<:ущ ·т1:111~ет ·я путем 11нт рвью с ру1<оводите.;1ями соот 

ветствующих nодрозделеви f 11 рукn111щя1 11е~ 011rан 3111\Щ . 
Оц 11ка вьrбр иных ка~нu1011 хомму1щкац1н1 необход11:d11ддяа111т1 -

38 адекввтяости х11рактеру б1tэнсс11 сущсству1 щих и 111·р<:111•кт11 111.ix 
мя орrая1tзацu11 к 11алоо. Выоор к нмоо ко муник ц1ш долже1 осу. 

ществлятьсJ1 с целью выJJо.:1еяия на"бол зфф ктивпт·о с точни З})(ШИ,1 

за·rрат 1rутм доведения кяформадJн1 1 о 1tел В()) {IYl\f тf1р1и. 

ОцеRка вь~бор янr- у н1·ов ком унuка1щй llPf'дrto Rraeт ис< ело · 
шн1е структуры lfH(;l"J)yмeR rов КО~:dУШ1К8.Ц11И. ,.UH()OJ\f'llMll' OCROBHЬIX 

111:1стрvментов коммуниквцк , срввнен11 11<:110111"Jy м •х 11нr-тр :v~ентnв 

KON'MYIJRK ц ш с nракти " \(()\1 урс11тов, unpeдll'.JICIПf силы OIJЭдeis -
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