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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

Приоритетом Республики ье:шрусь в области экономики является 

нинамичное развитие международной экономической деятельности 

11шrи011а:1ы1ых предприятий, направленное на повышение 

ко11курснтоспособности отечественных товаров на внешних рынках, 

увст1с1с11ис ·1кс1юрта и ливсрсификацию рынков сбыта. 

13 ;щшю:v1 контексте дисцип.1ина «Глобальный маркетинг» относится к 

чис:1у основных, формирующих 

11рофсссио11альные .знания в сфере 

у магистрантов 

международной 

нсобходи:v1ые 

маркетинговой 

;1сятспыюсти прс;:rприятий. J2c изучение даст магистрантам необходимые 

:шания о маркетинговых стратегинх компаний на зарубежных рынках, способах 

нро;{Вижсния товаров, современных тснденuиях и тсх1ю.1огиях в области 

маркстиш·а. 

Потгому основная цель дисцип;rины - раскрыть сущность глобального 

:v~аркстипга и привить магистрантам знания, умснин и навыки в об,1асти 

мсто;юногии маркетин1·а и использования их в практической деятельности 

11рс;щриятий. 

Ключевые задачи курса - формирование профсссиона;rьной ко:vшетстщии 

в об:~асти: 

• коrщсгщии глоба;1ыюп1 маркетинга; 

• разработки ко:-.111J1екса глоба.1ьного маркетинга; 

• реа:rизаuии стратегий 11роникновения на мировой рынок. 

В ре01уJ1ьтате изучения дисuип.1ины магистранты должны "Jшп1, 

содсржюшс маркетин1·овой деятс;1ыюсти компании на внешних рынках, 

- ~ 
:vi.:ж;ty11apo1t1юи среды маркетинга, комплекса гдооального маркетинга, уметь 

11с:J1ОJ1ьзовать полученные знания в практической маркет11111·овой деятельности 

и имел, навыки исс~1сдовательской работы в данной области для формирования 

с11особности внедрять инновационные методы и нодхопы в практической 

;1сятелы1ости предприятий. 
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Преюv1ет J\исциплины «Глобальный маркетинг» - определение ко:vш,1екса 

I'JЮбалыю1·0 :v1аркетинга, разработка, реализация и контрол, эффективных 

маркетинговых ~1ероприятий на внешних рынках. Магистранты должны нмсть 

11рслставлен11е о пробле:vrах и 11ерс11ективах в данной сфере деятельности. 

;1оп1ка дисциплины основывается на изучении и практическом 

нс1ю:11;юва~1ни аналитических процедур, обсс11еLJИВающих рыночную 

ориентацию предприятия в условиях международной конкуренции. 

Лисшн1:1ина «Глобальный маркетинг» ба:шруется на знаниях основ 

фи:юсофии и экономической теории, :v1енеджмента и маркетию·а, финансового 

~1снс;\жме1па и ком:v1ерческого права, психоло1·ии и социологии управненю1, 

основ с1 атистики и информационных техно,1огий. 

Всс1'0 часов по дис11ш1лине 136, из них всеr·о часов аудиторных - 50, н 

тоы числе 14 часов - J1екции, се:vrипарских занятий - 12 часов. 

Рскомендуе~шя фop:via ко11тро,1я - экза:v1е11. 
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ПРИМЕРНЫЙ ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН ДИСЦИПЛИНЫ 
«ГЛОБАЛЬНЫЙ МАРКЕТИНГ» 
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Приведенный 11римерный тематический план дис11иплины «Глоба.1ы1ый 

мщжспш1-» нрсдставляет собой ее структурно-содержательную модель, 

Солсржание базовой учебной программы является основой для 

разработки рабочих вариантов учебных программ по дисцшшинс «Глобальный 

маркспш1-» 11.1я специалыюсти «Маркетинг», 
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СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОГО МАТF:РИАЛА 

Тема 1. Интернационализации маркетинговой деятельности 

Интернационализация мировой экономики и ее влияние на развитие 

мсж;rународного маркетинга. Сущность интернационализации маркетинговой 

:rеяте;~ыюсти. Стратегии интернационализации. Преимущества и недостатки 

стратепш адаптации и стратегии стандартизации. Транснациональные и 

му.1rы 1шац1ю11альные компании как формы интернационализации бизнеса. 

Гнобализация мировой экономики: пробле:-..1ы и последствия. Причины и 

11с1хнективы глобализации компаний. 

Тrма 2. Концепции международного маркетинга 

Сущносп, международного маркетинга. Сущность, особенности и 

1rrюб.11емы рювития многшш11ионш1ыю1,о и f'JЮбалыюго маркетин1'а. Глобальный 

v!аркепш~, как мето11Ология обеспечения эффективной внешне:жономичсской 

.'tсятслыюсти. Маркетинговые возможности фирмы. Стратеп1ческие решении IJ 

пюбальноl\1 маркетинге. Информация, необходимая для разработки глобальных 

~шркетинговых программ. Способы и формы выхода на глобш1ы1ый рывок, 

Ко~~шrекс 1лобалыюго маркетинга. Управление глобальным маркетинго:·.1. 

Te~ta 3. Глобальнаи маркетинговаи среда 

Особенности международной маркетинговой среды. Развитие 

инфраструктуры и информационных технологий и их влияние на исследование 

чх11ы межлународного маркетию-а. Региональная экономическая интеграuия. 
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I lроб:1емы а;1агпации прею1риятий (фирм) к международной ~1аркетинговой 

срс;1с. 

Особенности иссJ1е1ювания глобального рынка. Проблемы сопоставимости 

информации о зарубежных рынках. Особенности проведения первичных и 

вторичных маркетинговых исследований. Использование интернет-тех11олоп1й в 

международных маркетинговых исследованиях. 

Тема 4. Стратеги11 проникновения на мировой рынок 

Преи:v~ущества и недостатки косвенного, прямого и совместного экспорта. 

13(лможносги развития экспортной кооперации. Факторы внутренней и внешней 

маркетиш·овой среды, определяющие выбор стратегии проникновения на 

мировой рынок. 

:'v1еждунаро11ный лиr1ензинг и франчайзинг. Оказание консалтинговых и 

шкре;щических финансовых услуг. Лутсорсинг, толлинг, аквизищш. 

С'тратсп1чсскис соrtны. Прямое инвестирование. 

Электронный бизнес. Электронная коммерция. Использование интернет-

1'JЩlКсти111·а l\JlЯ выхо;щ на глобш1ы1ый рынок. 

Тема 5. Разработю11~омплекса глобалыюго маркетинга 

С о;(ержание комплекса глобального маркетинга. 

Сущность и особенности сегментирования мирового рынка. Критерии и 

нр11з1шки се1·ментации. Универсальные (наднациональные) сегменты. Рыночная 

111111ra и рыночное окно в глобальном маркетию·е. 

Выбор рынка в глобальном маркетинге. Анализ возможностей освоения 

сег<v1с11тов :-.шрового рынка. Факторы привлекательности и риска, в;шяющие на 

выбор зарубежного рынка. 

8 



Маркстиш·шшя информшщшшая система. Ис1юльзование ·жспсртных 

мсто:1ов нри нринятии пюба;тьных :v~аркстинговых решс11и й. 

Ко11курс11тоспособность экспортного товара. 1·лобальный жи·тсш1ый 11икл 

товара. )(войная стандартизация. Степень нови3ны товара. Факторы успеха и 

11судач нового товара. 

Особсшюсти разработки политики распределения в 1·лобальном 

;.,шркетиш·е. Факторы, влияющие на рюработку ценовой и коммуникаuиошюй 

ло~rrпики в глоба~1ыюм маркетинге. Особенности методов продвижения на 

~..троной рынок. Ис1юльзование интернет-технологий в политике расl1рсдсления 

и щюдвижсния товаров на глобальный рынок. Контроль над реализацией 

1·Jю6а:1шой маркетинговой 11рограммы. 
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