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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА

Дисциплина «Теория и практика оценки конкурентоспособности непродовольственных товаров» входит в блок дисциплин, обеспечивающих магистерскую подготовку по специальности 1-25 81 08 «Товароведение и экспертиза товаров».
Цель преподавания дисциплины – расширение и углубление магистрантами комплекса знаний в области обеспечения конкурентоспособности товаров, а также вооружение знаниями, умениями и навыками в области методики ее исследования, оценки, управления и прогнозирования.

Задачами дисциплины являются:

· дать магистрантам комплексное представление о конкурентоспособности;

· рассмотреть теоретические аспекты конкурентоспособности товаров, фирм, отраслей, регионов, стран, их принципиальные отличия;

· дать четкое представление о показателях (критериях) и факторах конкурентоспособности товаров;

· ознакомить с порядком исследования, оценки (дать знания о методологии, принципах, порядке и методах оценки конкурентоспособности  товаров и научить оценивать фактическую и потенциальную конкурентоспособности различных групп товаров) и прогнозирования конкурентоспособности товаров и научить комплексно ее анализировать.
В результате изучения дисциплины студенты должны:
знать:
· теоретические аспекты конкурентоспособности товаров;

· показатели (критерии) и факторы конкурентоспособности товаров;

· методологию ее исследования, оценки, прогнозирования и комплексного анализа;

· основные виды деятельности по обеспечению конкурентоспособности товаров.
уметь:
· решать конкретные ситуации, связанные с обеспечением конкурентного преимущество тех или иных товаров;
· проводить оценку уровня конкурентоспособности различных групп непродовольственных товаров;

· вырабатывать комплекс мероприятий по повышению уровня конкурентоспособности непродовольственных товаров. 

иметь навыки:
· исследования, оценки, прогнозирования и комплексного анализа конкурентоспособности товаров;

· разработки стратегии по формированию, обеспечению и повышению конкурентоспособности товаров.

Учебный план специальности для специальности 1-25 81 08 «Товароведение и экспертиза товаров» предусматривает для изучения дисциплины «Теория и практика оценки конкурентоспособности непродовольственных товаров» всего 66 часов, из них всего 30 часов аудиторных, в том числе: лекции – 10 часов, практические занятия – 24 часа.
Рекомендуемая форма контроля – зачет.

ПРИМЕРНЫЙ ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН ДИСЦИПЛИНЫ 

	№

п/п
	Название темы
	Количество часов

	
	
	Всего
	в том числе

	
	
	
	Лекции
	Практические занятия

	1
	2
	3
	4
	5

	1.
	Теоретические аспекты конкурентоспособности товаров 
	6
	4
	2

	2.
	Методические подходы к оценки уровня конкурентоспособности товаров
	6
	4
	2

	3.
	Формирование конкурентоспособности товаров с учетом их потребительской ценности
	18
	2
	16

	
	Итого:
	30
	10
	20


СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА

Тема 1. Теоретические аспекты конкурентоспособности товаров
Сущность категории «конкурентоспособность товаров». Обзор основных подходов к трактовке данного экономического понятия. 
Показатели конкурентоспособности потребительских товаров: классификационные, качественные, показатели производственной эффективности, экономические и маркетинговые. 
Факторы конкурентоспособности товаров на макро-, мезо- и микроуровне. 
Тема 2. Методические подходы к оценке уровня конкурентоспособности товаров
Конкурентоспособность товаров как объект оценки. Классификация методов оценки. 
Операционные методы оценки: дифференциальный, комплексный, смешанный. 
Аналитико-эвристические методы: экспертный, расчетно-инструментальные, социологический и комбинированный. 
Матричные и графические методы оценки уровня конкурентоспособности товаров.

Тема 3. Формирование конкурентоспособности с учетом их потребительской ценности
Теоретические основы: теория потребительской ценности, теория потребительской оценки, модифицированная теория ранговой корреляции М. Кендэла.

Методика оценки уровня конкурентоспособности товаров с учетом их потребительской ценности: исследование рынка; определение цели оценки; выбор параметров оценки и определение значимости показателей конкурентоспособности; формирование группы аналогов; оценка качественных и маркетинговых параметров конкурентоспособности товаров-аналогов; выделение базового образца по качественным и маркетинговым параметрам; расчет индекса эффекта потребительского восприятия; выделение базового образца по экономическим параметрам; расчет индекса затрат на удовлетворение эффекта потребительского восприятия; расчет комплексного показателя уровня конкурентоспособности оцениваемых товаров; анализ полученных результатов; подготовка и принятие решений.
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