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вадьвом уровне органы власти реализуют политику создания реrиовальвых брендов 

и продвижения их ва федеральном уровне. Например, в Астраханской области выве­
ден на рывок бревд •Астраханский арбуз•. 

Широкое распространение получает брендияr в маркетинговой деятелъиоств 

российских агропромыmлеiiПЫХ холдингов, возникших в результате янвестициов­

вых проектов по созда.кпю животноводческих комплексов в сочетании с перерабаты­

вающими мощностями. По уровню проникновения бренд-техвологий в маркетПRго­

вую де.ятелъвость лидJJруют :молокоnерерабатывающие предприятия. На основе 

силъяых марок с высоких з&спортпым потенциа.п:ом планируется создание вацио­

нал:ьвых бреидов, :например ~вологодское•. Брендориентирова:юrый маркетиRТ' по­

лучил развитие в сфере птицеводства. По да.иным Института arpapв:oro маркетинга, 

в РФ продается под торговой маржой 42,6 о/о продУкции из птицы. 

В условиях белорусской экономи:ки больmп:яство предприятий селъс:кого хозяй­
ства и перерабатъmающей промыmлеюз:ости сталкиваются с проблема.ми спижеиия 

коикуревтоспособности и падения объемов продаж выпускаемой nродукции. Мно­

гие па них находятся в тяжелом экономическом nоложевп и. На вечало 2007 r. 7, 5 % 
организаций являлись убыточвымn и около 32,0 % - низкорентабелы1ым11. Среди 

причин низкой эффективности хозяйственной деятел:ьности - отсутствие системы 

целенаправлеавой маркетинговой: деятельности. Высокие затраты ва проftзвоцство 

и ориентация ва ценовую коккуревцmо становятся взаимоисключа10щим•1 усл,овия­

ми хозяйствования. Отдельвые предприятия начина.ют осваивать технологии брев­
дориевтирован:воrо маркетинга, что позволяет им активно исnол.ъзовать неценовые 

методы КО}ll(урендии формировать образ качественного nродУкта и расширять рьш­

ки сбыта. Среди успешяых белоруссRих бреядов - молочв:ые: •Савупшив продукт•, 

•Бабушкина крынка•, •Клецкая крывачка•; бреяды птицефабрик: •Молодецкие•, 

•Эватпые•. Высокий уровев:ь качества продукции болъmивства предприятий молоч­
ной и мясной промышленности Республики Беларусь является предпосылкой фор· 

мирова.ния брендов, укрепления экспортного потенциала, повыmеяия доходов от эк­

спорта дав:ны.11m видами продукции за счет роста вормы прибыли. Целесообразно 

разработать и принять комплексную програ."dму продвижения продукЦJШ предприя­

тий ва зарубежные рывки под собственными бревдами. Деятелъность предприятий 
должяа быть нацелена па совершенствование всех составляющих маркетинговой 

стратегии с целью формирования лояльности потребителей к бревду, воспрmmма­

ющпх его как залоr паибол:ъшеrо соответствия свойств и качеств товара их потреб­

ностям. 

С.И. Веренич, канд. вет. наук, ст. науч. сотр. 

БГЭУ (Минск) 

УСТОЙЧИВОЕ РАЗВИТИЕ АЛК - ОСНОВА ОБЕСПЕЧЕНИЯ 
ПРОДОВОЛЬСТВЕННОЙ БЕЗОПАСНОСТИ СТРАНЫ 

Агропромыmлев:в.ый Rомплекс Республики Беларусь работал в 2007 r. на фоне 
новых. тенденций развития мирового сел:ъскоrо хозяйства. За прошедший rод вами­

ровом рынке выросли цены па минеральные удобрения на 80-100 % , кормовое и 
продовольственное зерно - в 2 раза, на дизельное топливо и беnзив - па 52-56 % , 
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повысились цев:ы иа сельскохозяйственную продукцию и продовольствие. Тендея· 

ции формирования мировых nродоволъствеЮiых ресурсов указывают яа необходи­

мость развития нац:иональяого сельского хозяйства. Рывок продовольствия опреде­
ляет состояние аковомики и социальную стабилыюсть общества. 

Продовольственная безопасность Беларуси составляет основу в:ациояальяой бе­
зопасности. Пороговые звачеяия показателей, характеризующих цродовольствев~ 
ную безопасность страны, определяются общим уровнем ее развития, особев:востями 

динамики валового вв:утренвего продукта страны и состоянием ключевых м.яогоот­

рас.'Iевых комплексов, в первую очередь агропродовольствевного. 

Для Республики Беларусь продовольственная безопас:яостъ .являете.я условием 
поддержания благоприятной конъюнктуры нацноналъвого рЫПRа, споообnого обес­

печить дос'!·аточаый уровень высококачествеаноrо и сбалапсироваивого питания на­

селения и эффе1<ти:вное участие страяы в международном разделении труда, а тахже 

гарантирует оптиь~альное использование потенциала сельского хозяйства и других 

отраслей АПК. 

Ресдублика Беларусь являете.я страной с ивдустриальво-а.rраряо:й экономикой. 
Занимая 0,15 % территории земв:оrо шара, на которой проживает 0,15 % населения 
планеты, она производит 2,8 % картофеля, 0,8 - молока, 0,8 - сахарной свеклы, 

0,24 - мяса в убойаой массе и 0,25 % зерна. Наращивание объемов производства 
свыше достигнутого уровня предполагает необходимость uроведеuия интенсифика­

ции производства и повышения его эффективности, что напрямую зависит от ииво­

вациоивоrо развития основных отраслей АПК, внедрения новых техвологнй про­

изводства, переработки и хранения сельскохозяйственвой продукции, создания вы­

сокопродуктиваых сортов растеяий и пород животных, обеспечения финансовой ус­
тойчивости сельскохозяйственных организаций. Все это требует заачителъвых ин­

вестиций в сельскохозяйственное uроиэводство. 

За 2007 г. в аrропром:ыmлен:вый комплекс Беларуси инвестировано 3,6 трлн р., 
что составляет 14,3 % общих инвестиций в республике. Эти средства были израсхо­

дованы на реконструкцию и переосяащевие производственной сферы, а также осна­

щевие сельскохозяйствеЯRЫХ предприятл-й новой техникой. 

Все это дало возможность выnоляитъ план по производству валовой прод~ЦИй 

селъского хозяйства (в сопоста13имых ценах) s.a 109 % , что яе только повысило про­
довольствеШiую безопасность респубJIИRи, во и позволило увеличить поста.t:Jки 

сеJLЬскохозяйственвой продукции на экспорт. В 2007 г. экспорт молока и молочны:х 
uроду1<тов завял четвертое место (12 % ) в экспортной составляющей Беларуси uосле 
вефтепродУJ<тов (40 % ), тягачей и тракторов (17 % ), калийных удобрений (14 % ). 
А всего при обеспечении своего продовольствев:вого рЫНRа реализовано продоволь­
ствия и сельскохозяйственного сырья на 1,3 Nлрд дол. США. 

Для снабжения продовольственными и сырьевыми ресурсами, достаточного для 
обеспечения внутреннего потреблев.ия, исходя из на.уч:во обосяовап:яых норм и фор­

мирования необходимых фондов, резервов и. экспортного nотевциа11а., необходимы 

обеспечеви:е рентабельности проИ3водства продукции и повышение ее ков:куренто­

способности на вяутревяем и внешнем рыаках. Для этого необходимо реализовать 
1m11овационпые програ.'\JМЫ no повышению uроду1<ТИВ1Iости сельскохозяйствекных 
животных и урожайности зерновых, зернобобовых и других культур, внедрению без­

отходных технологий при переработке сырья, расmиревию ассортиме:вта, скиже­
вшо энергозатрат. 
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