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БРЕНДОРИЕНТИРОВАННЫЙ МАРКЕТИНГ 
КАК ФАКТОР ПОВЫШЕНИЯ КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ 

ПРЕДПРИЯТИЙ АПК 

Рост звачимости иематериалъЯЪIХ 111<тmзов в условиях современной эков:о:мики 

nредоnределил переход к исполъзовавmо новых управленческих концепций . В сов­

ременных условщ1х отмечается широкое распространение бреад-ориентирован.яого 

маркетинга как инструмента повышения эффективности деятельности субъектов 

хозяйствования в сфере АПК. 
На рывках развитых стран агромаркетии.r крупных предприятий нацелен аа 

форжирова.иие особого nотребительс1<ого впечатления, которое фор~ирует отноmе­

в.ие целевого сег~~евта рынка к бренду, создает долгосрочное предпочтение потреби­

телеИ, что дает во:L"tfожность перейти от снижения затрат к другим методам форми­

рования конкурентоспособности продукции и увеличения прибыли. 

В агропромышленном комШlексе Российской Федерации брея.цинг получает раз­

витие благодаря деятельности предприятий новых форм хозяйствования и государ­

ствекпых органов. ПоJtИтm<а правительства направлена на разработку проrрам:-.1 и 

концепций продвижения региовальвых. и национальных брендов на внешние рынки 

с целью преодоления негативных стереотипов восприятия товаров и услуг россий­

ского происхождевпя, повыmепия яецевовой коякуреятоспособвости на внешн:е:>d 

рынке, роста экспорта и повышения: иявестициоавой активности предприятий . В 

2008 г. Министерство экономического развития и торговли РФ представило проект 
:концепции продвижения напиовалъного r1 региональных брендов России. На регпо-
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вадьвом уровне органы власти реализуют политику создания реrиовальвых брендов 

и продвижения их ва федеральном уровне. Например, в Астраханской области выве­
ден на рывок бревд •Астраханский арбуз•. 

Широкое распространение получает брендияr в маркетинговой деятелъиоств 

российских агропромыmлеiiПЫХ холдингов, возникших в результате янвестициов­

вых проектов по созда.кпю животноводческих комплексов в сочетании с перерабаты­

вающими мощностями. По уровню проникновения бренд-техвологий в маркетПRго­

вую де.ятелъвость лидJJруют :молокоnерерабатывающие предприятия. На основе 

силъяых марок с высоких з&спортпым потенциа.п:ом планируется создание вацио­

нал:ьвых бреидов, :например ~вологодское•. Брендориентирова:юrый маркетиRТ' по­

лучил развитие в сфере птицеводства. По да.иным Института arpapв:oro маркетинга, 

в РФ продается под торговой маржой 42,6 о/о продУкции из птицы. 

В условиях белорусской экономи:ки больmп:яство предприятий селъс:кого хозяй­
ства и перерабатъmающей промыmлеюз:ости сталкиваются с проблема.ми спижеиия 

коикуревтоспособности и падения объемов продаж выпускаемой nродукции. Мно­

гие па них находятся в тяжелом экономическом nоложевп и. На вечало 2007 r. 7, 5 % 
организаций являлись убыточвымn и около 32,0 % - низкорентабелы1ым11. Среди 

причин низкой эффективности хозяйственной деятел:ьности - отсутствие системы 

целенаправлеавой маркетинговой: деятельности. Высокие затраты ва проftзвоцство 

и ориентация ва ценовую коккуревцmо становятся взаимоисключа10щим•1 усл,овия­

ми хозяйствования. Отдельвые предприятия начина.ют осваивать технологии брев­
дориевтирован:воrо маркетинга, что позволяет им активно исnол.ъзовать неценовые 

методы КО}ll(урендии формировать образ качественного nродУкта и расширять рьш­

ки сбыта. Среди успешяых белоруссRих бреядов - молочв:ые: •Савупшив продукт•, 

•Бабушкина крынка•, •Клецкая крывачка•; бреяды птицефабрик: •Молодецкие•, 

•Эватпые•. Высокий уровев:ь качества продукции болъmивства предприятий молоч­
ной и мясной промышленности Республики Беларусь является предпосылкой фор· 

мирова.ния брендов, укрепления экспортного потенциала, повыmеяия доходов от эк­

спорта дав:ны.11m видами продукции за счет роста вормы прибыли. Целесообразно 

разработать и принять комплексную програ."dму продвижения продукЦJШ предприя­

тий ва зарубежные рывки под собственными бревдами. Деятелъность предприятий 
должяа быть нацелена па совершенствование всех составляющих маркетинговой 

стратегии с целью формирования лояльности потребителей к бревду, воспрmmма­

ющпх его как залоr паибол:ъшеrо соответствия свойств и качеств товара их потреб­

ностям. 

С.И. Веренич, канд. вет. наук, ст. науч. сотр. 
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УСТОЙЧИВОЕ РАЗВИТИЕ АЛК - ОСНОВА ОБЕСПЕЧЕНИЯ 
ПРОДОВОЛЬСТВЕННОЙ БЕЗОПАСНОСТИ СТРАНЫ 

Агропромыmлев:в.ый Rомплекс Республики Беларусь работал в 2007 r. на фоне 
новых. тенденций развития мирового сел:ъскоrо хозяйства. За прошедший rод вами­

ровом рынке выросли цены па минеральные удобрения на 80-100 % , кормовое и 
продовольственное зерно - в 2 раза, на дизельное топливо и беnзив - па 52-56 % , 
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