ТЕМАТИКА РЕФЕРАТОВ  
по дисциплине «Психология рекламы» 

1. История развития рекламы. 

2. Понятие рекламы. Понятие социальной рекламы.

3. Виды рекламы и их классификация.

4. Реклама в системе маркетинговых коммуникаций.

5. Развитие рекламы в рамках различных психологических направлений.

6. Когнитивный аспект рекламного воздействия.

7. Эмоциональный аспект рекламного воздействия.

8. Поведенческий компонент рекламного воздействия.

9. Установки и стереотипы в рекламе.

10. Понятие суггестии и его роль в рекламе.

11. Психоаналитически ориентированные подходы в рекламе.

12. Гипнотический подход в рекламе и техники эриксонианского гипноза в рекламе.

13. NLP подход и использование приемов гештальтпсихологии в рекламе.

14. Психология света и формы в рекламе.

15. Психология цвета в рекламе. 

16. Психология музыки в рекламе

17. Психологическая эффективность в рекламе. 

18. Использование метода фокус-группы в рекламе.

19. Психологические вопросы торговых ярмарок и выставок. 

20. Сущность работы психолога при подготовке и вовремя проведения ярмарок и выставок.

21. Тестирование рекламы.

22. Психологическая экспертиза рекламы.

23. Психологические аспекты корректности и этичности рекламы.

24. Гендерные особенности восприятия рекламы.

25. Психология саморекламы.

26. Резюме и его особенности.

27. Понятие политической рекламы.

28. Анализ мотивов и его использование в рекламе.

29. Консультирование в рекламе.

30. Корпоративная реклама.

31. Национальные особенности восприятия рекламы.

32. Психологические типы потребителей рекламы. 

33. Сегментация потребительского рынка в рекламной деятельности.

34. Профессия «специалист по рекламе».

35. Социально – правовые аспекты рекламной деятельности.

