ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН
	№

п.п.
	Наименование тем:
	Лекции
	Семин./

Практ.

	1.
	Роль рекламы в современном обществе.
	6 
	– 

	2.


	Реклама в системе маркетинговых коммуникаций 
	4 
	– 

	3.
	Роль психических процессов в формировании рекламных образов.
	6 
	– 

	4.
	Психология мотивации в рекламе.


	4 
	 –

	5. 
	Реклама и потребитель.
	2 
	–

	6.
	Психология восприятия света, цвета, формы, музыки и запахов в рекламе. 
	4 
	– 

	7. 
	Национальные и гендерные особенности восприятия рекламы.
	2 
	–

	8.
	Проблема психологической эффективности рекламы.
	2 
	4 

	9.
	Психологическая экспертиза и тестирование рекламы.
	2 
	6 

	10.
	Персонал в рекламе. 
	2 
	2

	11.
	Эффект суггестии в рекламе


	– 
	4 

	12.
	Метод фокус-группы в рекламе.


	– 
	4 

	13
	Самореклама.


	– 
	4 

	14.
	Психологические аспекты торговых ярмарок и выставок.
	– 
	2 

	15.
	Психотехнология рекламных средств без обратной связи.
	– 
	2 

	16.
	Психотехнология рекламных средств с обратной связью.
	– 
	2

	ИТОГО:


	34 
	30 


Форма контроля – экзамен

