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за. Этп же теяденцип наблюдаются и в Беларуси. Реализация Нациовалъпой про 

гра~ы развити.я туризма в Республике Беларусь на 2006-2010 rг. (от 24 августа 
2005 r . № 927) позволит к 2010 r. обеспечить увеличение объема экспорта услуг в 
1,55 раза. Однако 1г..rпорт по статье •поездки• превышает экспорт, формируя отри­
цательное сальдо. Сложившиеся высокие показатели импорта туристичес1<их услуг 

во многом объясняются географией поездок, ориентированной па страны, lli<тивно 

вовлеченные в •челночный• бизнес. Существенным факторам. влияющим на состоя­

ние платежного баланса, является также несовершенство законодательства в турис­

тическом секторе, поэтому большие объемы финансовых средств не попадают под 

учет и в частности экспортно-импортных операций. Следовательно, п Росси.я и Бела­

русь должны активно использовать имеющиеся у них экспортные 11nзможпости в 

данной сфере. Располагая уникальными территориями, многообразием природных, 

культурных и исторических памя:rников, можно изменить соотношение экспорт -
импорт в тур11зме. Например, площадь особо охраняемых природных территори-й в 

РФ составляет более 137 млн га, или 7,8 % территории страны (данные 2005 г. ) . В 

Беларуси ва 01.01.2007 г. насчитывалось 1467 таких территорий, 1<оторые занимали 
1,7 млн га, или 8 % территории республикп. На территориях ООПТ можно разви­

вать экологический туризм. Отличительна.я особенность его состоит в том, что он 

стимулирует и удовлетворяет желание общаться с природой. предотвращает нега­

тивное воздействие ва природу и куJtЪтуру, uобуждает туроператоров и туристов со­

действовать охране природы. Кроме того, экологический туризм является важным 

компонентом устойчивого развития природных территорий. 

Необходимо также рациональное управление туризмом, так как эксплуатируют­

ся природпые, культурвые и исторические ресурсы стран, загрязняются воздух, во­

да и поч:ва, оказывается мощное антропогенное воздействие на природу. Важным 

фактором является формирование сети туристических центров национальвоrо и ре­

гповалъвого значения, расположеввых в районах с наиболее высоки:м туристичес­

ким потенциалом. 
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КИНОИНДУСТРИЯ В УСЛОВИЯХ ГЛОБАЛИЗАIJИИ 

Кино является аудиовизуальной продуr<:цией медиаръmка и искусством одновре­

менно. В результате глобализации экономики произошли существенные изменения 

в финансировании кинопроизводства. Все более очевидной становится взаимосвязь 

кинопродукции, телевидения и видео. В Европе. в противоположность Америке, за 

последние 20 лет усилилось финансирование кинопродукции через телевидение. 
В то время как в США телевидение только на 18 % содействует кинопроизводству, в 
Германии эта квота превышает 30 % , а во Франции - 40 % . Наиболее динамично 
пнтеграция аудиопроизводства протекает на трех рынках: в США, Японии и Европе. 

С 1994 по 1995 г. отмечен рост объемов аудиопродукции на этих рынках на 8,2 % , в 
целом по Европе - на 13,1 % . Согласно исследованиям Европейской комиссии, об­

щий рыночный объем, относящийся к конечному потреблению аудиовизуальной 
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продукции, яа этих рынках составил 157 млрд евро. При этом рыночная доля США 
достигает 51 % , Европы - 31 % . 

Характерной чертой последних лет остается американизация аудиовизуальяой 

продукции на мировых рынках. Европа в этом смысле не исключение. Торговый де­
фицит в аудиовизуальном секторе между CIIIA и Европой в середине 1990-х гг. достиг 
6 млрд дол. США. Прокат и продажа кинопродукции прочно удерживаются фирма­
ми-rиrантами США, так называемыми •Majors•, которые создали се•rь кинопроката. 
Правда, в этой сети находится место и вебол:ыnим фирмам по распространению евро­

пейского кипо. Но TaI<oe положение дел пе устраивает европейских производителей. 
Все попытки, в первую очередь за счет создавия мулътиплексов (мяогозальных кино­

театров), яе привели к тому, чтобы переломить тенденцию доминирования США в 
секторе аудиовизуальной продукции, прежде всего кино. Во всех европейских стра­

нах фильмы CIUA достигают в прокате болЕ'е половины и принос.ят оборот до 90 % в 
кассах кинотеатров. Постоянно растет прибыль американских студий. За 1997 г. их 
совокупная прибыль составила 21,18 млрд дол. США, Ч'У'О на 6 % больше, чем в 1996 г .• 
при этом на зарубежье пришлось 9,09 млрд дол., т.е. 42,9 % общей прибыли. 

В настоящее время преодолена тенденция сокращения национального кинопро­

изводства в Европе. В 1980-1994 гг. здесь ежегодно производили 500 фялъ:-.1ов. В 
1996 г. этот показатель вырос до 610. За 1995-1996 гг. на 3,3 % увеличился объем 
инвестиций. Только 20 % европейских кинофильмов демонстрировались зарубе­
жом, при этом их. аудитория насчитывала всего 50 тыс. зрителей, в то время как тео­
ретически 21 фильм может собрать до 1 млв зрителей. Что касается американского 
рьшка, то на него пробиться удавалось лиmъ ничтожной доле европейской продут<­

ции. Остаются несопоставимыми объемы uроизводства кино в одаой отдельно взя­

той европейской стране и в США. На переговорах по GATT уругвайского раунда при­
водились следующие цифры такого дисбаланса. Наиболее динамичен кивопроцесс 

во Франции, однако ежегодно производя 150 фильмов, она достигает только 1 % 
объема кинопроизводства в США. 

Европейские страны всячески оберегают свой рывок аудиовизуальной продУК­
ции от влияния США. За последние годы звачительно возросла стоимость прав на 
трансляцию американских кинофильмов по телевидению. Также возросло и коли­

чество произведенных в Европе часов телепродукции. Конкурировать с США в от­

дельных сегментах аудиовизуального сектора пытаются только крупные фирмы. 

Маленькие кинофирмы, производящие, по статистИRе, не более 80 % фильма а год, 
пе могут составить конкуренции американскому кинопроизводству. Большие евро­

пейские компании, такие как французские •Canal Plus• и •Gaumont•, испанская 
•Sogepag•, а та1<же •Eichingers eue Constantin•. организовывают предваритель­
ные продажи, заключают соглашения о про1(ате с большими студиями-производите­

лями фильмов на английском языке, всячески пытаясь проникнуть на американ­

ский рынок. Вся надежда на возможные консорциумы крупнейших киностудий, ко­

торые мог.ли бы конкурировать с американской ки:воивдустрией. 
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