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Наличие математической основы карт является принципиальным отличием 

ГИС от других информационных систем . Именно математическая основа даёт 

возможность интегрировать различные данные . МО является базой построения 

цифровых моделей и карт геоинформационных систем, обеспечивает 

соответствие пространственных объектов и явлений ,их изображений на картах . 

Однако можно выделить и такие отличия, по названию местности, по 

почтовому адресу, по координатам. Классификация ГИС: тематические 

(кадастровые, тематические), по масштабу (мелкомасштабные, 

крупномасштабные), по цели (многоцелевые, информационно- справочные), по 

типу внутреннего представления данных( векторные, гибридные). 

Маркетинговые исследования , основанные на ИС-технологиях , получили 

название « еомарткетинговые исследования». ИС позволяют объединить и 

проанализировать данные, такие, как инфраструктура территории, информация 

о партнерах. и конкурентах, объемы продаж, местонахождение и перемещения 

клиентов . Пространственный анализ рынка помогает определить, какие 

продукты и услуги наилучшим образом соответствуют образу жизни и доходам 

жителей конкретной местности , какое влияние оказьшают различные факторы 

на объемы продаж и на спрос на конкретные виды товаров . 

Результаты геомаркетинговых исследований в совокупности с 

материалами других исследований и статистическими данными могут быть 

заложены в основу планирования развития бизнеса. ГИС предоставляет 

удобные средства поиска подходящего места для нового магазина, склада, 

сервисного центра. ГИС позволяет сопоставить разли~.mые факторы , такие, как 

инфраструктура территории, расположение социальных и торговых объектов, 

размещение и перемещение потенциальных клиентов, влияние партнеров и 

конкурентов и т.д . 

Таким образом, ГИС, помогают более глубоко осмыслить и оценить 

ситуацию на рынке. ГИС позволяет объединить разнородные данные с целью 

проведения многофакторного анализа рынка. 
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