1. Предмет и метод статистики торговли

1.1. Предмет и объект изучения статистики торговли. Задачи и методы статистических исследований в торговле.

Обычно понятие «торговля» имеет несколько вариантов трактовки: во-первых, торговля – это процесс перехода товара от одного владельца к другому, иначе говоря – сбыт, реализация товара.
Во-вторых, торговля представляет собой отрасль экономики, которая специализируется на доведении товаров до потребителей как конечных, так и промежуточных (организованных). 
В-третьих, как объект статистики и вид деятельности (МСОК, ОКЭД), торговля – перепродажа товаров (без видоизменения), т.е. продажа товаров несобственного производства. 
В-четвертых, торговлю можно рассматривать как вид предпринимательской деятельности. В соответствии с Законом Республики Беларусь от 8 января 2014 г. N 128-З «О государственном регулировании торговли и общественного питания в Республике Беларусь» торговля - предпринимательская деятельность, направленная на приобретение и продажу товаров с оказанием или без оказания услуг, связанных с продажей товаров.

Доведение товара до потребителя – основная функция торговли. В процессе реализации этой функции удовлетворяются как личные, так и общественные потребности, а также обеспечивается непрерывность процесса производства новых материальных благ. Промышленная организация не может начать новый цикл производства, т.е. приобрести сырье и материалы, произвести оплату труда, выплату налогов, получить прибыль, пока произведенная им продукция не реализована, т.е. пока не получена денежная выручка.


В результате доведения товаров до потребителей, стоимость товаров возрастает за счет издержек обращения и прибыли торговой организации, то есть валового дохода торговли, иначе называемого реализованным наложением. Величина валового дохода торговли представляет собой стоимость выпуска рыночных услуг отрасли и может также определяться как разность между продажной и покупной стоимостью товаров. 

К основным видам торговли относят оптовую торговлю, розничную торговлю и общественное питание.

«Оптовая торговля – это перепродажа (продажа без видоизменения) новых или подержанных товаров розничным продавцам, производственным, торговым, иным профессиональным пользователям или другим оптовым продавцам» (ОКЭД). 
«Оптовая торговля – вид торговли, осуществляемый в целях последующего использования товаров в предпринимательской деятельности или в других целях, не связанных с личным, семейным, домашним потреблением» (Закон). 
Функцией оптовой торговли является посредническое обеспечение взаимосвязи между различными экономическими субъектами – как правило, организациями производителями и организациями розничной торговли. В результате функционирования организаций оптовой торговли происходит преобразование производственного ассортимента товаров в торговый ассортимент, что обеспечивает достижение наиболее точного и своевременного соответствия спроса и предложения. 

«Розничная торговля – это перепродажа (продажа без видоизменения) новых и бывших в употреблении товаров для личного потребления или домашнего использования, осуществляемая магазинами, универмагами, палатками, киосками, потребительскими кооперативами, фирмами, выполняющими заказы по почте или организующими продажи с аукциона, через Интернет, торговые автоматы и т. д.» (ОКЭД).
«Розничная торговля - вид торговли, связанный с приобретением и продажей товаров для личного, семейного, домашнего и иного подобного использования, не связанного с предпринимательской деятельностью» (Закон). 
Особое место среди подотраслей торговли занимает общественное питание, которое специализируется на производстве и реализации готовой к потреблению пищи, а также обслуживании процесса потребления пищи населением. Общественное питание выполняет функции, присущие розничной торговле, промышленности, а также сектору домашних хозяйств. 

«Общественное питание оказывает услуги по предоставлению готовой к употреблению пищи и напитков для немедленного потребления в ресторанах, кафе, барах, столовых и подобных объектах, включая объекты самообслуживания или быстрого обслуживания, работающих как постоянно, так и временно, с предоставлением посадочных мест или без» (ОКЭД).

«Общественное питание - предпринимательская деятельность, направленная на производство продукции общественного питания, продажу и организацию потребления продукции общественного питания и товаров с оказанием либо без оказания услуг, связанных с осуществлением общественного питания» (Закон).

Успешная торговая деятельность невозможна без объективной и полной оценки состояния отрасли, выявления закономерностей и тенденций ее развития, характеристики ее структуры и региональных особенностей. Информацией для такого анализа и его методологией владеет статистика.

Предметом статистики торговли является количественная сторона массовых явлений и процессов сферы товарного обращения в неразрывной связи с их качественной оценкой.


Теоретической основой статистики торговли является экономическая теория, экономика и организация торговли, методологической основой – методы общей теории статистики.


К традиционным задачам статистики торговли как статистической дисциплины относятся:

· сбор и обработка статистической информации о сфере товарного обращения;

· количественная оценка отдельных явлений и процессов товарного обращения на основе системы статистических показателей;

· анализ структуры и динамики явлений, имеющих место в торговле;

· выявление влияния факторов на уровень и динамику показателей, характеризующих торговую деятельность;

· выявление статистических закономерностей, присущих торговле.

С точки зрения состояния статистики торговли в Республике Беларусь на текущий момент, можно выделить следующие задачи статистики как направления ее дальнейшего развития:

· совершенствование методов сбора и обработки  информации, внедрение безбумажных технологий;

· более широкое применение форм несплошного статистического наблюдения;

· совершенствование системы статистических показателей  в условиях перехода отечественной статистики на систему национальных счетов;

· разработка и развитие методик расчета ряда статистических показателей – оптового товарооборота через все каналы реализации, розничного товарооборота Республики Беларусь, объемов покупательского спроса и предложения товаров и др.

1.2. Система показателей и информационная база статистики торговли.


Система показателей статистики торговли отражает отдельные стороны процессов и явлений, имеющих место в торговле. Она включает следующие блоки показателей.

1. Статистика товародвижения (показатели товарооборота, товарных запасов, товарооборачиваемости).

2. Статистика цен и тарифов (показатели уровней цен, индивидуальные и сводные индексы потребительских цен на товары, дефляторы розничного и оптового товарооборота, индексы тарифов на составляющие издержек обращения).

3. Статистика инфраструктуры торговли (показатели, характеризующие основные средства, число, размер, состав, размещение торговых организаций, обеспеченность ими населения, складскую сеть и др.).

4. Статистика труда в торговле (показатели численности, состава, движения занятых в торговле, производительности труда, трудоемкости товарооборота, оплаты труда).

5. Статистика эффективности торговли (показатели суммы и уровня издержек обращения, прибыли и рентабельности, качества обслуживания покупателей и др.)
Информационной базой статистики торговли являются:

· статистическая отчетность, заполняемая юридическими лицами, на сплошной или выборочной основе;

· данные регулярных выборочных наблюдений (за объемами продаж на рынках, в торговых центрах; за динамикой потребительских цен и др.);

· данные статистики домашних хозяйств, экспертные оценки;

· информация Национального банка РБ, данные таможенной статистики, Министерства торговли, Министерства по налогам и сборам

· единовременные обследования: торговые переписи;
Нормативно-правовая база статистики торговли:
· О государственной статистике: Закон Республики Беларусь от 28 ноября 2004 г. – Новая редакция 2016 г.

· О государственном регулировании торговли и общественного питания в Республике Беларусь: Закон Республики Беларусь от 8 января 2014 г. 
· Правила продажи отдельных видов товаров и осуществления общественного питания и Положение о порядке разработки и утверждения ассортиментного перечня товаров, ассортиментного перечня продукции общественного питания, утвержденные постановлением Совета Министров Республики Беларусь от 22 июля 2014 г. № 703 (Национальный правовой Интернет-портал Республики Беларусь, 26.07.2014, 5/39169);

· Постановление Министерства торговли Республики Беларусь от 26 июня 2014 г. № 24 «О классификации форм розничной торговли» (Национальный правовой Интернет-портал Республики Беларусь, 19.07.2014, 8/28884);

· Инструкция о порядке классификации розничных торговых объектов по видам и типам, утвержденная постановлением Министерства торговли Республики Беларусь от 26 июня 2014 г. № 25 (Национальный правовой Интернет-портал Республики Беларусь, 09.08.2014, 8/28976);

· Инструкция о порядке классификации объектов общественного питания по типам и классам, утвержденная постановлением Министерства торговли Республики Беларусь от 29 июля 2014 г. № 29 (Национальный правовой Интернет-портал Республики Беларусь, 29.08.2014, 8/29045).
2. Статистика товарооборота
1. Основные категории товарооборота, звенность товародвижения.

Процесс движения товаров из сферы производства в сферу потребления характеризуется системой показателей, основное место в которой занимает группа показателей товародвижения. В свою очередь, наиболее важным среди показателей товародвижения является товарооборот.

Товародвижение является более широким понятием, чем товарооборот и оно характеризует перемещение товара в географическом (физическое перемещение товара по территории) или экономическом пространстве (смена прав собственности на товар).

Товарооборот – процесс движения товаров от одного владельца к другому с помощью актов купли-продажи. 

Товарооборот измеряется в натуральном и стоимостном выражении. В натуральном выражении показатель товарооборота отражает физический объем проданной или приобретенной товарной массы. В стоимостном выражении - размер денежной выручки торгового предприятия или денежные расходы покупателей на приобретение товаров. 

Стоимостной объем продаж одного товара можно представить в виде произведения цены единицы (р) товара и количества проданных товаров (q):

Тогда по совокупности разнородных товаров стоимостной объем товарооборота можно представить:

О=(pq
Акт купли-продажи, лежащий в основе показателя товарооборота, подразумевает наличие продавца и покупателя.

В качестве продавца может выступать производитель или торговый посредник (предприятие, организация, коммерсант, маклер и др.).

В качестве покупателя – конечный потребитель или торговый посредник.

В зависимости от того, кто является продавцом, выделяют следующие категории товарооборота:

- товарооборот производителей (ОП) – объем произведенной товарной массы, вовлеченной в сферу товарного обращения;

- торгово-посреднический товарооборот (ТПО) – объем продаж торговых организаций.

Данная классификация отражает организацию продвижения товаров и степень обособления торговли как отрасли экономики.

В зависимости от того, кто является покупателем выделяют:

· розничный товарооборот (РО) – продажа товаров производителями и торговыми организациями непосредственно конечному потребителю (населению);

· оптовый товарооборот (ОО) – продажа товаров производителями и торговыми организациями торговым организациям для дальнейшей перепродажи, а также организованным потребителям (учреждениям, организациям, физическим лицам) для промежуточного потребления.

Кроме этого статистика выделяет такие экономические категории как валовой и чистый товарооборот.

Валовой товарооборот (ВО) – сумма всех актов купли-продажи. Валовой товарооборот может быть рассчитан как сумма либо товарооборота производителей и торгово-посреднического товарооборота, либо розничного и оптового товарооборота:

ВО = ОП + ТПО = РО +ОО

Величина валового товарооборота включает повторный счет и не отражает реального объема товаров, прошедших через торговую систему, так как в нем учитывается продажа одного и того же товара несколько раз (пропорционально числу перепродаж).

Сумма конечных продаж, за пределы торговой системы, представляет собой чистый товарооборот (ЧО). 

Для одного торгового предприятия чистый товарооборот всегда равен валовому товарообороту, т. к. внутри предприятия нет перепродажи товаров.

Для торговой системы, состоящей из 2-х и более предприятий, (отрасли, территории и др.) чистый товарооборот определяется по следующей схеме:

ЧО = РО + ОО за пределы торговой системы =

= ВО – ОО предприятиям своей торговой системы 

Таким образом валовой товарооборот больше чистого на величину внутрисистемного товарооборота. На основе показателей валового и чистого товарооборота определяется звенность товародвижения.

Коэффициент звенности равен отношению валового товарооборота к чистому. Он  показывает, сколько раз в среднем был продан товар в процессе движения от производителя к потребителю. Он характеризует участие в торговом процессе посредников. 

Увеличение значения коэффициента звенности (числа перепродаж) оценивается отрицательно, так как это увеличивает цену на товар. Однако ситуацию, при которой коэффициент звенности был бы равен 1, нельзя считать идеальной для крупной торговой системы, так как деятельность торговых посредников способствует достижению максимального соответствия предложения спросу.

2. Понятие оптового товарооборота. Статистический анализ динамики и равномерности оптовой продажи товаров.
Оптовый товарооборот – стоимость товаров несобственного производства, фактически отгруженных, без их видоизменения сторонним организациям и индивидуальным предпринимателям с целью их дальнейшей перепродажи или собственного использования (переработки), независимо от того, произведен расчет за эти товары или нет. Методологической базой определения оптового товарооборота является «Методика по расчету общего объема оптового товарооборота и индексов физического объема оптового товарооборота» - Постановление Национального статистического комитета Республики Беларусь 26.11.2014  № 206, с дополнениями и изменениями, внесенными постановлением Белстата от 14.09.2015 № 117, а также указания по заполнению форм статистической отчетности:
· 1-торг(опт) «Отчет о деятельности организации оптовой торговли», годовая.
· 12-торг (опт) «Отчет об объеме оптового товарооборота», месячная – для микроорганизаций выборочно
· 1-мп «Отчет о финансово-хозяйственной деятельности малой организации», годовая. 
· 1-мп (микро) «Отчет о финансово-хозяйственной деятельности микроорганизации», годовая.

При определении оптового товарооборота Республики Беларусь используются  также административные данные о выручке от реализации товаров индивидуальными предпринимателями по виду экономической деятельности оптовая торговля, предоставляемые ежеквартально Министерством по налогам и сборам Республики Беларусь.
Направления статистического анализа оптового товарооборота:
· Оценка равномерности и ритмичности поставок (микроуровень)

· Изучение структуры оптового товарооборота

· Оценка концентрации оптовой торговли и оптового товарооборота (географической и организационной)

· Изучение динамики оптового товарооборота:

· Пересчет в сопоставимые цены (индексный метод)

· Аналитическое выравнивание оптового товарооборота по уравнению тренда (ряды динамики)

· Оценка сезонных колебаний

· Прогнозирование оптового товарооборота

· Сравнение динамики оптового товарооборота и других социально-экономических показателей.

3. Понятие и состав розничного товарооборота. Определение розничного товарооборота Республики Беларусь через каналы реализации.
Розничный товарооборот – стоимость товаров, реализованных населению для личного, семейного, домашнего и иного подобного использования, не связанного с предпринимательской деятельностью.

Розничный товарооборот включает продажу продовольственных и непродовольственных товаров населению для конечного потребления за наличный и безналичный расчет через торговую сеть, рынки, а также в неторговых организациях.

Методика по расчету розничного товарооборота и индексов физического объема розничного товарооборота (с изменениями и дополнениями, внесенными постановлением Белстата от 17.03.2016 № 10). Постановление Национального статистического комитета Республики Беларусь 01.12.2014 № 215 определяет порядок определения розничного товарооборота через все каналы реализации.
Информационная база для определения розничного товарооборота Республики Беларусь:
1) данные государственной статистической отчетности:

· 12-торг (товарооборот) «Отчет о розничном товарообороте и запасах товаров, товарообороте общественного питания»;

· 1-торг (розница) «Отчет о розничной торговле»;

· 1-сх (КФХ) «Анкета о деятельности крестьянского (фермерского) хозяйства»;

2) официальная статистическая информация выборочного государственного статистического наблюдения за объемами продажи товаров на рынках, в торговых центрах;

3) административные данные Министерства торговли Республики Беларусь о розничном товарообороте индивидуальных предпринимателей.

Состав розничного товарооборота Республики Беларусь через сектора реализации:

1. Розничный товарооборот торговли.
1.1. Розничный товарооборот организаций - юр. лиц, осуществляющих розничную торговлю: 12-торг (товарооборот) - субъекты малого предпринимательства заполняют на выборочной основе, 1-торг (розница).
1.2. Розничный товарооборот индив. предпринимателей, имеющих розничную (торговую) сеть: данные Минторга 

1.3. Розничный товарооборот крестьянских (фермерских) хозяйств: 
форма 1-сх (КФХ)



2. Розничный товарооборот на рынках, в торговых центрах:
· 4- торг (рынки)  «Отчет о числе торговых мест на рынках, в торговых центрах», 4 раза в год (по состоянию на 1 января, 1 апреля, 1 июля и 1 октября); 

· Выборочное наблюдение за объемами продаж рынков и ТЦ за 2-й месяц каждого квартала.
4. Статистические методы, используемые в анализе розничного товарооборота
Этапы анализа динамики розничного товарооборота:

· Пересчет товарооборота в сопоставимые цены (индексный метод)

· Расчет аналитических показателей рядов динамики – цепных и базисных абсолютных приростов, темпов роста, темпов прироста.

· Аналитическое выравнивание товарооборота на основе построения уравнения тренда.

· Прогнозирование товарооборота на основе уравнения тренда или др. методов.

· Оценка сезонных колебаний розничного товарооборота.

· Корректировка прогноза с учетом сезонной волны.
Тема 3. Статистика товарных запасов и товарооборачиваемости.

3.1 Задачи статистики товарных запасов. Классификация товарных запасов и их статистическая отчетность.


Поставка товаров в торговую организацию осуществляется партиями, т.е. дискретно; реализация товаров торговой организацией осуществляется непрерывно. Отсюда возникает необходимость в создании запаса для обеспечения  бесперебойной торговли.


Товарные запасы – это товары, предназначенные для продажи и находящиеся в данный момент времени в производственных, торговых предприятиях или в процессе транспортировки.


Товарные запасы – основная часть оборотных средств предприятий торговли. Товарные запасы являются элементом национального богатства страны.


Товарные запасы поддаются количественной оценке и являются объектом изучения статистики, перед которой стоят следующие задачи:

1) определение объема товарных запасов в целом, по категориям, видам и отдельным товарам;

2) Анализ динамики объема и уровня товарных запасов;

3) установление степени соответствия фактического уровня товарных запасов их нормативам;

4) расчет аналитических показателей товарооборачиваемости;

5) оценка и анализ влияния факторов на динамику товарооборачиваемости.

Товарные запасы в торговле отражаются в тех же формах статистической отчетности, что и товарооборот. Для определения объема товарных запасов на уровне торговой организации могут использоваться 3 метода:

1) Балансовый метод, основанный на описании движения товаров в торговых организациях:
 Запасы на начало периода (Зн) + поступление (П) = продажа (Р)+документированный расход (ДР) + запасы на конец периода (Зк)


Из балансовой взаимосвязи можно выразить товарные запасы на конец периода:

Зк = Зн + П – ДР –Р



1)
Этот способ применим для определения запасов в целом по всем товарам. Для оценки величины товарных запасов по отдельным товарным группам балансовый метод применим, если ведется учет розничной продажи отдельных товаров (в момент реализации фиксируется товарная группа, к которой принадлежит продаваемый товар, например, в магазинах, оснащенных электронным оборудованием по чтению штрихкода);

2) Метод инвентаризации – сплошной подсчет всех товаров;

3) Оперативный учет – подсчет осуществляется по укрупненным товарным единицам и средним ценам.

Наблюдение за величиной товарных запасов может осуществляться только дискретно, т.е. объем запасов определяется на момент времени. В статистической отчетности товарные запасы отражаются на начало или конец периода, т.е. первое число месяца. Для характеристики объемов товарных запасов в течение определенного периода и расчета показателей оборачиваемости на основе моментных данных рассчитывается средняя за период величина товарных запасов (
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). Выбор формулы для расчета средней зависит от характера исходной информации.

Если имеются данные о запасах только на начало и конец периода, то используется средняя арифметическая простая:
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где ЗН – величина товарных запасов на начало периода;

ЗК – величина товарных запасов на конец периода.


Если имеется информация о запасах по состоянию на даты, периоды времени между которыми равны (например, первое число месяца), то для расчета средних запасов за весь период используется средняя хронологическая простая:
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где Зi – величина товарных запасов на i-момент времени: i([1;n];

n  – число моментов времени (дат), используемых для расчета средней.

n-1  – число промежуточных периодов времени между датами.

Например, если есть информация о запасах на первое число каждого месяца, то для расчета средних запасов за три месяца (квартал) n=4, за шесть месяцев (полугодие) n=7, за 12 месяцев (год) n=13.

Если имеется информация о товарных запасах по состоянию на даты, с неравными промежутками времени между ними, то расчет средних запасов за период производится по средней хронологической взвешенной:
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где 
[image: image5.wmf]i

З

 – средние запасы за i-промежуток времени, рассчитанные как простые средние арифметические между двумя соседними датами;

ti  – длительность i-го периода времени между соседними датами (в месяцах, днях);

(ti  – длительность всего периода времени, за который рассчитываются средние запасы.
3.2 Показатели оборачиваемости товарных запасов.


Товарооборачиваемость – это процесс возобновления товарных запасов взамен реализованных товаров. Один оборот товара для торгового предприятия включает: 1)  приобретение товара, 2) хранение его в качестве товарного запаса, иногда сопровождаемое переборкой, сортировкой, упаковкой (для предприятия общественного питания – кулинарной обработкой), 3) реализацию товара. Чем быстрее товар проходит все эти стадии, тем эффективнее торговая деятельность, так как это последовательно увеличивает товарооборот, прибыль от реализации товаров и рентабельность торговой деятельности. 
Для количественной оценки скорости товарооборачиваемости рассчитываются следующие показатели:

1. Скорость товарооборота – число оборотов, совершаемых средним товарным запасом за определенный период:
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где О – товарооборот за период;


[image: image8.wmf]З

 – средние товарные запасы за период.

Скорость товарооборота – прямой показатель оборачиваемости, с ее ростом оборачиваемость ускоряется.

Время обращения товаров – число дней, необходимое для совершения средним товарным запасом одного оборота:
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где т  – средний за период однодневный товарооборот: 
[image: image11.wmf]t

О

т

=

      


где t – число дней в периоде.

Тогда время одного оборота можно рассчитать следующим образом:
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Время обращения товаров – обратный показатель оборачиваемости, с его ростом оборачиваемость замедляется. Между скоростью и временем одного оборота существует взаимосвязь: произведение скорости и времени равно числу дней в периоде, за который изучается оборачиваемость.
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Такая же взаимосвязь имеет место между индексами показателей оборачиваемости, но так как число дней в периоде является величиной постоянной, то произведение индексов скорости и времени равно единице.

3.3 Анализ динамики средних показателей скорости и времени обращения товаров на основе индексного метода.

Формулы расчета средних показателей оборачиваемости по формуле арифметической взвешенной через удельные веса позволяют увидеть, что уровень средней скорости товарооборота непосредственно зависит от двух факторов: 1) уровней скорости по каждому объекту; 2) значимости объектов с различной скоростью в общей величине товарных запасов. В свою очередь, среднее  время одного оборота определяется 1) уровнями времени обращения по каждому объекту; 2) значимости каждого объекта в общем объеме товарооборота. Динамика средней скорости и среднего времени с учетом влияния изменения каждого из этих двух факторов изучается на основе системы индексов переменного состава, постоянного состава и структурных сдвигов. Система индексов средней скорости рассчитывается:
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где I
[image: image17.wmf]с

 - индекс средней скорости (индекс переменного состава), показывающий общее изменение средней скорости;

IC – индекс скорости в неизменной структуре товарных запасов (индекс постоянного состава), характеризующий изменение средней скорости за счет динамики скорости товарооборота по каждому объекту; 

Iстр – индекс влияния структуры товарных запасов на динамику средней скорости товарооборота (индекс структурных сдвигов).
4. Статистика цен
1. Задачи и система показателей статистики цен

Анализ работы организаций торговли, определение перспектив развития отраслей и производств, состояния экономики, инфляции, уровня жизни населения и индексации доходов невозможны без постоянного наблюдения за уровнем цен по товарам и услугам.


Цена – сумма денег, уплачиваемая за единицу товара, эквивалент обмена товара на деньги.

 
Цена – важный многофункциональный экономический показатель, выступающий как:

1) показатель конъюнктуры рынка – отражает соотношение спроса и предложения, кредитно-финансовую ситуацию на рынке, степень конкурентоспособности, определяет стоимостной объем продаж товаров и услуг.

2) регулятор рынка, с помощью которого осуществляется воздействие на спрос и предложение, структуру и емкость рынка, мотивацию к производству;

3) инструмент формирования прибыли, фактор налогообложения;

4) индикатор инфляции;

5) фактор уровня жизни населения (объема и структуры потребления, уровня реальных доходов).

Цены, процессы их образования и изменения представляют собой предмет статистического исследования. Перед статистикой цен стоят следующие задачи: 

1) организация регистрации цен;

2) анализ уровня цен, их структуры, соотношений цен на различные товары;

3) региональный анализ цен;

4) изучение динамики цен;

5) оценка сезонных колебаний уровней цен;

6) выявление влияния факторов на уровень, вариацию и динамику цен;

7) прогнозирование цен.



В системе показателей статистики цен можно выделить следующие блоки:

1). Показатели уровня цен.

· Индивидуальный уровень – цена на конкретный товар на определенный момент времени.

· Средний уровень – средняя цена на дату или за период. Рассчитывается по товарной группе, по территории. 

2). Показатели структуры цены позволяют оценить значимость отдельных элементов ценообразования в конечной розничной цене товара.

· удельный вес реализованного наложения (себестоимости, налогов) в розничной цене товара;

· соотношение оптовых и розничных цен, отдельных элементов розничных цен.

3). Показатели вариации цен служат мерой количественных различий в уровнях цен в пространстве и во времени.

· абсолютные и относительные показатели вариации цен в пределах товарной группы и по регионам;

· коэффициенты сезонных колебаний.

4). Показатели эластичности, т.е. зависимости цен от социально-экономических факторов.

5). Показатели динамики цен.

· Индивидуальный индекс цен – сравнение индивидуальных уровней цен отчетного и базисного периодов. Рассчитывается только по одному товару.

· Сводный (общий) индекс цен – рассчитывается для совокупности разнородных товаров. В настоящее время органами государственной статистики рассчитываются следующие сводные индексы цен:

1) Индекс потребительских цен на товары и платные услуги – показатель инфляции. Характеризует  изменение стоимости фиксированного набора товаров и услуг (потребительской корзины), фактически приобретаемого населением. Используется для индексации доходов населения.

2) Базовый индекс потребительских цен – показатель долгосрочной (годовой) инфляции, не подверженной влиянию факторов административного и сезонного характера.

3) Индекс цен производителей промышленной продукции – показатель инфляционных процессов в производственном секторе (без учета НДС, акцизов, торгово-транспортных расходов). Рассчитывается по промышленности в целом, по отраслям, группам товаров и отдельным товарам. Данный индекс используется для определения динамики физического объема производства, при переоценке основных фондов предприятий.
4) Индекс цен производителей сельскохозяйственной продукции– показатель инфляционных процессов в сельском хозяйстве.

5) Индекс тарифов на перевозку грузов – используется для переоценки транспортных расходов в сопоставимые тарифы.

6) Индексы экспортных и импортных цен – показатели среднего изменения цен на всю экспортируемую (импортируемую) продукцию в долларах США. 
7) Индексы-дефляторы оптового, розничного товарооборота, товарооборота общественного питания.

и др.
2. Методика расчета средних цен в торговле, индексы цен в торговле и общественном питании, информационная база, используемая для их исчисления.

В результате наблюдения за ценами возникает необходимость в обобщении множества индивидуальных уровней цен в единый средний уровень для совокупности однородных товаров, за период времени, в целом по региону и т.д.

Средняя по нескольким объектам цена конкретного товара за определенный период рассчитывается по формулам средней арифметической взвешенной или средней гармонической взвешенной. Выбор формулы зависит от характера исходной информации.

Если есть информация о товарообороте (или цене) и количестве проданного товара по каждому объекту, то используется средняя арифметическая:
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 - удельный вес объекта в количестве проданного товара.

Если в наличии информация о товарообороте и цене на товар по каждому объекту, то применяется средняя гармоническая:
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 - удельный вес объекта в товарообороте данного товара.

В тех случаях, когда получение информации о количестве и стоимостном объеме продаж невозможно или затруднительно, в качестве весов могут использоваться численность населения или число семей (для расчета средней по территории), а также число дней, в течение которых торговля осуществлялась по данной цене.

 В особых случаях, если количественные различия в ценах незначительны, допускается расчет средней цены по формуле средней арифметической простой или средней геометрической простой:
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 , где n – число объектов, по которым осуществляется регистрация цен.


Динамика средней цены изучается с помощью индексов переменного, постоянного составов и структурных сдвигов:
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Для изучения динамики цен в торговле используются следующие индексы:

1) индивидуальные индексы розничных цен (по каждому товару) 
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2) общий (сводный) индекс цен (по совокупности разнородных товаров)
Расчет сводного индекса розничных цен осуществляется по формуле среднего гармонического индекса:
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, 
где d – удельный вес товара i в общем объеме товарооборота отчетного периода: 
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Товарооборот отчетного периода (месяца, квартала) из фактических цен пересчитывают в сопоставимые с помощью индексов потребительских цен на продовольственные и непродовольственные товары: 
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За год используют структуру розничного товарооборота и индексы потребительских цен по более мелким товарным группам.

Потребительская корзина – это фиксированный набор товаров и услуг, наиболее часто потребляемых населением. Индекс потребительских цен рассчитывается по формуле Ласпейреса: 
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В числителе этого индекса – стоимость потребительской корзины в отчетном периоде, в знаменателе - стоимость потребительской корзины в базисном периоде. На практике ИПЦ рассчитывают по формуле:
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, где d – удельный вес i – товара или услуги в общей сумме потребительских расходов в базисном периоде.
Тема 5. Статистика труда в торговле

5.1 Показатели численности, состава, движения работников в торговых организациях
Специфика торговли как отрасли экономики заключается в том, что удельный вес трудовых затрат в общей величине затрат на ведение экономической деятельности здесь гораздо выше, чем в других отраслях. В таких условиях эффективность использования живого труда в принципе определяет эффективность всей торговой деятельности. 

Одной из исходных важнейших задач статистики является определение численности работников. Основной категорией, характеризующей численность работников организации, является списочный состав (списочная численность работников). Порядок определения списочного состава регламентируется «Указаниями по заполнению в формах государственных статистических наблюдений статистических показателей по труду», утвержденной Постановлением Министерства статистики и анализа Республики Беларусь 29.07.2008 №92.


Списочный состав – все работники, принятые на постоянную, сезонную, временную работу на срок 1 день и более, заключившие трудовой договор. 


В списочный состав включаются как фактически явившиеся на работу, так и временно отсутствующие работники: не явившиеся по болезни или в связи с выполнением государственных и общественных обязанностей; находящиеся в отпусках: трудовых, без сохранения заработной платы, по инициативе нанимателя, по беременности и родам, по уходу за ребенком до достижения им возраста трех лет, других социальных отпусках; учащиеся с отрывом от производства, если за ними сохраняется заработная плата; учащиеся без отрыва от производства, находящиеся в учебных отпусках, независимо от того, сохраняется ли за ними заработная плата; имевшие выходной день; принимавшие участие в забастовках; совершившие прогулы (отсутствие на рабочем месте более 3 часов); подвергнутые административному аресту или находящиеся под следствием до вынесения приговора суда.


Необходимо отметить, что работники, принятые на работу на неполный рабочий день (неделю) в списочном составе учитываются как целые единицы. Как один человек учитываются в списочном составе и внутренние совместители, работающие более чем на ставку.


Не включаются в списочный состав:

· выполнявшие работу по договорам гражданско-правового характера;

· принятые на работу по совместительству из других организаций (внешние совместители);

· военнослужащие, лица, отбывающие наказание в виде лишения свободы, и лица, помещенные в лечебно-трудовые профилактории, безработные, привлеченные для работы в организации согласно специальным договорам с государственными организациями на предоставление рабочей силы;

· временно направленные в другую организацию, если за ними не сохраняется заработная плата по месту основной работы;

· направленные организацией на учебу с отрывом от производства, получающие стипендию за счет средств этой организации;

· студенты-практиканты, если они не получают заработную плату в организации;

· молодые специалисты, находящиеся в отпуске после окончания высшего или среднего специального учебного заведения, получившие денежную помощь от организации, куда они направлены на работу;

· подавшие заявление об увольнении и прекратившие работу до истечения срока предупреждения нанимателя об уходе или уволенные за прогул исключаются из списочного состава с первого дня невыхода на работу.


Списочный состав определяется по данным ежедневного табельного учета на каждый календарный день. Если организация на указанную дату не работала, то списочная численность за нее приравнивается к численности за предыдущий рабочий день, исключая работников, для которых это был последний рабочий день в данной организации.

На основе списочного состава определяются средние показатели численности работников за период:

1) списочная численность работников в среднем за период;

2) среднесписочная численность работников за период.

Списочная численность в среднем за отчетный месяц определяется как отношение суммы явок и неявок за все дни (сумма списочного состава за все календарные дни месяца, включая выходные и праздничные дни) к числу календарных дней в отчетном месяце.

Численность работников списочного состава за государственный праздник, выходной день принимается равной списочной численности работников за предшествующий рабочий день, исключая работников, для которых это был последний день работы.


При определении средней численности работников за неполный рабочий месяц, сумма численности работников списочного состава за каждый день периода работы (включая праздники и выходные) делится на число всех календарных дней в месяце. Такой подход к расчету средней численности за неполный рабочий месяц позволяет избежать занижения средних за месяц показателей заработной платы и производительности труда, в расчете которых используется средняя численность работников.


На основе показателей списочной численности работников в среднем за месяц рассчитываются аналогичные показатели в среднем за квартал, полугодие, год по формуле средней арифметической простой: как отношение суммы средних показателей списочной численности по месяцам к числу месяцев в периоде. 


Следует отметить, что показатель списочной численности работников в среднем за период в настоящее время в статистической отчетности отражается без численности лиц,  находящихся в отпусках по беременности и родам и по уходу за ребенком до достижения им возраста трех лет, хотя эта категория работников входит в списочный состав по положениям инструкции. Такой порядок заполнения статистических отчетов связан с необходимостью определения численности лиц, занятых в отрасли и экономике, в состав которых упомянутая категория работников не включается.

Среднесписочная численность работников за период – используется при определении средней заработной платы, производительности труда и других относительных показателей. Ее расчет производится также как списочной численности в среднем за период, однако списочный состав за каждый календарный день корректируется на определенные категории работников.

Для расчета среднесписочной численности из списочного состава исключаются:

· находящиеся в отпусках по беременности, родам, по уходу за ребенком до достижения им определенного законодательством возраста;

· не явившиеся на работу вследствие временной нетрудоспособности или ухода за больными, оформленные справками лечебных учреждений за все календарные дни болезни;

· находящиеся в отпусках без сохранения заработной платы, кроме отпусков без оплаты по инициативе нанимателя;

· находящиеся под следствием до вынесения приговора суда. В случае вынесения оправдательного приговора работник задним числом включается в расчет среднесписочной численности работников с первого дня невыхода на работу.

Не состоят в списочном составе, но включаются для расчета среднесписочной численности работников лица, привлеченные для работы по специальным договорам с государственными учреждениями – военнослужащие, лица, отбывающие наказание, помещенные в лечебно-трудовые профилактории. Они учитываются в среднесписочной численности работников организациями, куда они привлечены как целые единицы по дням явок на работу. Лица, работавшие неполное рабочее время в соответствии с трудовым договором, при определении среднесписочной численности работников учитываются пропорционально отработанному времени. Лица, переведенные на неполный рабочий день по инициативе нанимателя, учитываются как целые единицы.
5.2 Статистический анализ производительности труда в торговле.


Результатом труда работников, занятых в торговле, является товарооборот. Поэтому производительность труда в торговле определяется как отношение товарооборота (валового, чистого, оптового, розничного, общественного питания, продукции собственного производства) к среднесписочной численности работников (как всех работников, так и их отдельных категорий, имеющих непосредственное отношение к товарообороту определенной категории). Этот показатель называется средним товарооборотом на одного работника (w) и рассчитывается по формуле:
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где О – товарооборот;

T – среднесписочная численность работников.

Динамика среднего оборота на одного работника изучается на основе следующих индексов.


Индекс среднего оборота на одного работника в текущих (фактически действующих) ценах (
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), рассчитываемый как отношение среднего оборота на одного работника отчетного периода в текущих ценах (
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Индекс среднего оборота на одного работника в сопоставимых ценах:
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Тема 6. Статистика материально-технической базы торговли
Материально-техническая база торговли – это совокупность материальных элементов, обеспечивающих функционирование торговли. Она включает здания и помещения, складскую сеть, транспорт, оборудование и др. 

Задачи статистики материально-технической базы торговли включают:

1) сбор информации на основе данных статистической отчетности, единовременных и выборочных обследований;

2) оценка развития торговых сетей на основе показателей абсолютного числа, структуры и координации торговых объектов в разрезе их видов и типов, организационных форм, степени специализации и универсализации торговли.
3) изучение размера торговых объектов на основе показателей торговой площади, числа посадочных мест в объектах общепита, площади и емкости складских помещений; 

4) изучение пропускной способности торговых объектов на основе показателей нагрузки посетителями или товарооборотом в расчете на 1 торговый объект, 1 м2 площади, 1 посадочное место, в единицу времени и т.д.;
5) изучение плотности торговой сети в т.ч. в территориальном разрезе для оценки обеспеченности потребителей торговыми объектами.

6) изучение основных средств отрасли на основе их стоимостной оценки, расчета и анализа показателей их состава, движения, состояния; 
7) оценка обеспеченности организаций складскими помещениями, транспортом, оборудованием и изучение эффективности их использования; 

8) прогнозирование развития материально-технической базы торговых организаций.

Первичным элементом материально-технической базы торговли является торговый объект – имущественный комплекс, а также иное имущество, используемое для осуществления торговли, принадлежащие на праве собственности, праве хозяйственного ведения, праве оперативного управления или на ином законном основании юридическим лицам и (или) индивидуальным предпринимателям.

Для контроля изменения числа торговых объектов используют баланс их движения за период:

Nк =Nн + С+ А + П – Л – В – Ч – Б,





где Nк – численность торговых объектов на конец периода;

Nн – численность торговых объектов на начало периода;

С – прирост числа торговых объектов за счет нового строительства;

А – прирост числа торговых объектов за счет аренды новых помещений;

П – покупка зданий под торговые объекты;

Л – выбытие за счет ликвидации организаций;

В – выбытие торговых объектов в результате окончания срока аренды;

И – выбытие в результате износа или в связи с капитальным ремонтом;

Б – выбытие в результате стихийных бедствий;


Данный баланс строится по числу объектов и по показателям их размера.
Статистическое изучение состава торговых объектов основывается на а) построении рядов распределения объектов по видам торговых сетей, типам объектов и их размеру, специализации, организационным формам торговли, б) последующем расчете относительных величин структуры, координации, сравнения и интенсивности.
Торговые объекты объединяются в торговые сети, расположенные в пределах конкретной территории или находящиеся под общим управлением. Выделяют следующие виды торговых сетей:

1. Сеть объектов оптовой торговли. В её составе выделяют следующие типы торговых объектов:

· магазин-склад: осуществляет оптовую продажу мелкими партиями по методу самообслуживания;

· общетоварный склад: обеспечивает хранение, подготовку к продаже и отпуск товаров оптовым покупателям, не требует регулируемых режимов хранения товаров;
· распределительный холодильник: склад-холодильник, имеющий отдельный вход;

· хранилище для картофеля, овощей и фруктов - территориально обособленные специализированные хранилища;

· магазин – специально оборудованное стационарное здание или его часть, предназначенная для продажи товаров и обеспеченная торговыми залами для покупателей и помещениями для приема, хранения, подготовки товара к продаже. Данные о магазине, занимающем несколько обособленных помещений в одном здании, управляемом одной администрацией, отражаются в отчете как об одном магазине. Если магазин занимает несколько обособленных помещений в разных зданиях, то каждое помещение отражается как самостоятельный объект даже в том случае, если магазин, размещенный в нескольких помещениях, управляется одной администрацией.

2. Розничная (торговая) сеть, представленная следующими типами розничных (торговых) объектов: 

· магазин;
· павильон – оборудованное строение модульного типа, имеющее торговый зал или без него и помещение для хранения товарного запаса, рассчитанное на одно или несколько рабочих мест.

· палатка - легко возводимая сборно-разборная конструкция, не имеющая торгового зала и помещений для хранения товаров, рассчитанная на одно или несколько рабочих мест продавца, на площади которого размещены товарные запасы, как правило, на один день торговли.

· киоск - оснащенное торговым оборудованием строение, не имеющее торгового зала и помещений для хранения товаров, рассчитанное на одно рабочее место продавца, на площади которого хранится товарный запас

· объекты развозной и разносной торговли: торговые автоматы, автомагазины, тележки, лотки, корзины и иные специальные приспособления.
· аптека;
· автозаправочная станция.

3. Сеть объектов общественного питания. Объект общественного питания – пункт производства, переработки, продажи продукции собственного производства, покупных товаров, оказания услуг общественного питания потребителю. В статистической отчетности отражаются действующие на отчетную дату объекты следующих типов: рестораны, кафе, столовые, бары, закусочные, рестораны быстрого обслуживания, мини-кафе, кафетерии, объекты весенне-летней сезонной сети, магазины кулинарии, заготовочные объекты общественного питания, палатки, киоски.

4. Сеть рынков и торговых центров.

Рынок – это имущественный комплекс, включающий специально отведенный участок с расположенными на нем зданиями, сооружениями, оборудованием, предназначенный для осуществления торговли юридическими и физическими лицами. Первичным элементом рынков является торговое место – часть торгового прилавка, торгового ряда или территории рынка для установки передвижных средств развозной и разносной торговли, необходимая для выкладки и продажи товаров и ведения единого учета поступления и продажи товаров.


Торговый центр – совокупность розничных торговых объектов, в которых реализуется универсальный ассортимент товаров и оказывает широкий набор услуг, расположенных на определенной территории, спланированных как единое целое и (или) централизующих функции хозяйственного обслуживания торговой деятельности.

Размер торгового объекта или торговой организации в целом можно охарактеризовать с помощью следующих показателей:

· объем товарооборота; 

· среднесписочная численность работников;

· показатели физического размера объектов.

Последняя группа для сети объектов оптовой торговли включает следующие показатели:

· складская площадь, м2 – площадь для приёмки, хранения, сортировки, фасовки, отпуска, отгрузки товаров;

· складской объем, м3 – произведение складской площади и высоты складских помещений;

· объём единовременного хранения товаров в тоннах.

Основным показателем физического размера розничных торговых объектов (аптек и магазинов), отражаемым в статистической отчетности, является торговая площадь – сумма площадей, на которых производится продажа товаров, и размещаются объекты для дополнительного обслуживания покупателей (кафетерий, камера хранения и др.). Помещения для приема, хранения и подготовки товаров к продаже в торговую площадь не включаются. 

Размер объектов общественного питания характеризует показатель числа посадочных мест – числа посетителей, на одновременное обслуживание которых рассчитан объект. Если в зале объекта общественного питания устанавливают столы для приема пищи стоя или барную стойку, то количество мест определяется из расчета 0,6 погонного метра длины стола или барной стойки на 1 посетителя.
Для характеристики размера рынков используются следующие показатели:
· число торговых мест – части торгового прилавка, торгового ряда или территории рынка для установки передвижных средств развозной и разносной торговли, необходимой для выкладки и продажи товаров и ведения единого учета поступления и продажи товаров.

· число торговых прилавков – столов, предназначенных для обслуживания покупателей и проведения всех необходимых для этого работ: демонстрации и упаковки товаров, расчета с покупателями.

· число торговых рядов – совокупности торговых мест, расположенных в одну линию.
Для характеристики концентрации торговых процессов рассчитывают показатели среднего размера торгового объекта или торговой организации, как отношение показателей физического размера объектов или организаций определенного вида и типа к их числу.


Интенсивность использования торговых объектов характеризует пропускная способность торговых организаций. К показателям пропускной способности организаций торговли относятся следующие коэффициенты.

· Объем товарооборота на один торговый объект:
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где 
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 - среднее за период число торговых объектов, по совокупности которых определяется товарооборот.

· Объем товарооборота на единицу средней за период торговой площади (
[image: image41.wmf]M

) (складской площади, складского объёма в объектах оптовой торговли, на одно посадочное место в объектах общепита):
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Для статистической оценки обеспеченности населения торговой сетью используются коэффициенты плотности по числу магазинов, торговой площади, числу посадочных мест, которые рассчитываются на 1000 или на 10000 жителей на начало и на конец периода, а также в среднем за год, по отдельным типам объектов и в целом 
Тема 7. Статистика издержек обращения.

7.1 Показатели издержек обращения и расходов на реализацию в торговле и общественном питании, их сущность, состав, порядок отражения в статистической отчетности

Издержки обращения – это выраженные в стоимостной форме затраты на доведение товаров до потребителей. Издержки обращения включают расходы на транспортировку товаров, их хранение, подготовку к продаже и реализацию, управленческие расходы торговых организаций. Издержки организаций общественного питания включают также затраты на производство собственной продукции, на потребление продукции и называются издержками производства и обращения. 
Следует различать издержки обращения и расходы на реализацию. Издержки обращения – это экономическая категория, включающая все затраты, связанные с реализацией как уже проданных, так и еще не реализованных товаров. Расходы на реализацию – это издержки обращения, относящиеся к уже реализованным товарам, они не включают управленческие расходы. 

Издержки обращения как одноименный показатель на сегодняшний день отсутствуют в статистическом или бухгалтерском учете. В бухгалтерском учете их общая сумма учитывается  в 44 счете «Расходы на реализацию». 

Расходы на реализацию наряду с другими расходами по текущей деятельности отражаются в бухгалтерском учете по дебету 90 счета «Доходы и расходы по текущей деятельности». Именно этот показатель участвует в формировании показателей финансового результата (прибыли). Так первый по очередности определения показатель финансового результата, прибыль (убыток) от реализации товаров, продукции, работ, услуг, определяется как разность между выручкой от реализации, налогами и сборами из выручки, себестоимостью реализованной продукции, работ, услуг (в торговле покупной стоимостью товаров), управленческими расходами и расходами на реализацию.

Следует отметить, что показатель «Себестоимость реализованной продукции, работ, услуг» в бухгалтерском учете в торговле и в статистической отчетности (типовая форма 12-ф (прибыль) «Отчет о финансовых результатах») при полном совпадении названий характеризует различные категории. В бухгалтерском учете это покупная стоимость товаров, а в статистической отчетности – сумма покупной стоимости товаров, управленческих расходов и расходов на реализацию. Это объясняется общей для всех отраслей экономики формой статистического отчета 12-ф (прибыль), не учитывающей особенности отраслевого бухгалтерского учета. Разделить три вида расходов в составе себестоимости по данным статистических отчетов, начиная с 2011 года, нельзя, следовательно, расходы на реализацию в ней не отражаются.

Учитывая все вышесказанное, показатели издержек обращения и расходов на реализацию связаны следующим образом: 

И = РР + УР + И по нереализованным товарам
В статистической отчетности издержки обращения и валовой доход торговли отражаются в форме статистической отчетности 4-ф (затраты), квартальной «Отчет о затратах на производство продукции (работ, услуг)». Основными показателями этой формы являются:

1) «Объем производства продукции (работ, услуг) в текущих ценах за вычетом начисленных налогов и сборов из выручки». Данный показатель приводится отдельно по основному виду деятельности и по прочим видам деятельности. 



Организации розничной торговли отражают здесь данные об объеме валового дохода, полученного за период. 



Организации оптовой торговли  - валовой доход торговли, а также объем произведенной продукции из сырья, материалов, передаваемых в переработку сторонним организациям, за вычетом стоимости сырья услуг по переработке.



Организации общественного питания отражают валовой доход торговли покупными товарами, а также стоимость собственной кулинарной продукции.
2) «Затраты на производство продукции (работ, услуг)». Торговые организации отражают здесь сумму издержек обращения. Для организаций общественного питания этот показатель включает также покупную стоимость сырья для производства собственной кулинарной продукции. По основному виду деятельности затраты приводятся в разрезе 5 групп статей расходов, общих для всех отраслей экономики:

· Материальные затраты.

· Расходы на оплату труда.

· Отчисления на социальные нужды.

· Амортизация основных средств и нематериальных активов.

· Прочие затраты.
По прочим видам деятельности приводится общая сумма затрат без разбивки по статьям. 


Информация отчета по форме 4-ф (затраты) позволяет не только проанализировать объем и структуру издержек обращения, но и определить такие важнейшие показатели системы национальных счетов как выпуск (для торговли его характеризует величина валового дохода) и промежуточное потребление (материальные затраты и частично прочие затраты), разность между которыми представляет собой валовую добавленную стоимость – созданную в отрасли составляющую валового внутреннего продукта страны.


К задачам статистики издержек обращения относятся:

· сбор и обработка статистической информации о сумме издержек обращения в целом и по видам расходов;
· анализ структуры издержек обращения по статьям расходов, по группам условно-постоянных и переменных расходов;
· расчет и анализ относительного уровня издержек обращения;

· анализ динамики суммы и относительного уровня издержек обращения;
· определение экономии или перерасхода, полученных от изменения относительного уровня издержек обращения;
· оценка влияния структурных факторов на динамику относительного уровня и суммы издержек обращения, расчет индекса издержкоемкости товарооборота;

· анализ зависимости суммы и уровня издержек обращения от объема товарооборота, и других экономических и организационных факторов на основе корреляционно-регрессионного анализа, аналитических группировок, дисперсионного анализа.

7.2. Статистические методы анализа динамики относительного уровня издержек обращения.


Очевидно, что с ростом объемов продаж товаров увеличивается и сумма затрат, связанных с торговлей. Это делает необходимым сравнение затрат на ведение торговой деятельности с другим объемным стоимостным показателем, характеризующим ее масштабы – товарооборотом, выручкой от реализации товаров или валовым доходом торговли. 


Наиболее оправданным с экономической точки зрения является сравнение расходов на реализацию с выручкой от реализации товаров. Однако, в статистической отчетности эти показатели в чистом виде отражаются только в случае отсутствия в организации других видов деятельности, не связанных с перепродажей товаров (показатели «себестоимость реализованной продукции, работ, услуг» и «выручка от реализации продукции, работ, услуг» формы 12-ф (прибыль)).


Данные статистической отчетности позволяют рассчитать относительный показатель уровня затрат для любой торговой организации по каждому организационному виду торговли и в целом путём сопоставления суммы издержек обращения (И) (показателя формы 4-ф (затраты) «затраты на производство продукции (работ, услуг)») с розничным, оптовым, валовым товарооборотом (О) или с валовым доходом торговли (ВД) (показателем формы 4-ф (затраты) «объем производства продукции (работ, услуг) в текущих ценах за вычетом начисленных налогов и сборов из выручки»). Процентное соотношение суммы издержек обращения и товарооборота (валового дохода) называется относительным уровнем издержек обращения (y):
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Относительный уровень издержек обращения выражается в процентах и показывает, сколько рублей издержек приходится на 100 рублей товарооборота или валового дохода. Данный показатель можно рассчитывать в целом, по отдельным категориям товарооборота и по отдельным статьям расходов. 

или валового дохода. 


Экономически обоснованную взаимосвязь показателей уровня издержек обращения в валовом доходе и товарообороте можно представить:
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или
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где 
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 - относительный уровень издержек обращения в валовом доходе, отражающий как 
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 - относительный уровень издержек обращения в товарообороте, характеризующий 
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 - обратный показатель средней доходной ставки, рост которого указывает на снижение удельного веса валового дохода в товарообороте, а значит и среднего по всем товарам процента торговых надбавок, что при фиксированной сумме издержек обращения должно приводить к увеличению результативного показателя - доли издержек в валовом доходе.


Анализ динамики уровня издержек обращения проводится на основе следующих аналитических показателей:


Абсолютный прирост уровня издержек обращения (
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Темп прироста уровня издержек обращения (
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), показывающий на сколько процентов снизился (-) или возрос (+) уровень издержек:
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Экономия (перерасход) от снижения (роста) уровня издержек обращения в товарообороте:
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Экономия представляет собой сокращение суммы издержек вследствие снижения уровня издержек, а значит и прирост прибыли от реализации на такую же сумму. Перерасход – дополнительные расходы, вызванные ростом уровня издержек, или недополученная прибыль от реализации в таком же объеме.


Для характеристики относительной динамики фактического уровня издержек рассчитывается индекс относительного уровня издержек обращения в текущих ценах и тарифах (
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где 
[image: image56.wmf]1(
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 - относительный уровень издержек в товарообороте в отчетном периоде в текущих ценах и тарифах;

[image: image57.wmf]1(
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 - издержки обращения в отчетном периоде в текущих тарифах;


[image: image58.wmf]1(
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 - товарооборот в отчетном периоде в текущих ценах;

[image: image59.wmf]И(т.т.)
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 - индекс суммы издержек обращения в текущих тарифах.

Для исключения влияния различий в скорости изменения цен на товары и тарифов на составляющие издержек рассчитывается индекс относительного уровня издержек обращения в сопоставимых ценах и тарифах (
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[image: image62.wmf]1(
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 - издержки обращения в отчетном периоде в сопоставимых тарифах;
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 - товарооборот в отчетном периоде в сопоставимых ценах;
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 - индекс суммы издержек обращения в сопоставимых тарифах.

Тема 8. Статистика эффективности торговли

8.1. Система показателей статистики эффективности торговли.


Эффективность – это получение максимального результата (эффекта) на единицу затрат или ресурсов, или обеспечение минимума затрат на единицу результата (эффекта).


Критерием эффективности торговли является максимизация отношения эффекта к затратам в процессе полного и качественного удовлетворения личных и общественных потребностей путем бесперебойного доведения товаров от производителя до потребителя. 


Система показателей эффективности торговли базируется на положениях ее критерия и включает показатели социальной и экономической эффективности торговой деятельности.


Социальная эффективность торговли проявляется в удовлетворении покупательского спроса, улучшении качества торгового обслуживания. Экономическая эффективность заключается в обеспечении доходности деятельности торговых организаций, роста отдачи ресурсов и затрат.


К показателям социальной эффективности торговли относятся:

· Обеспеченность населения торговыми объектами как универсальными, так и специализированными, торговой площадью и местами в объектах общепита в расчете на 1000 или 10000 жителей.

· Число дней работы торговых объектов в неделю, среднедневное время работы торговых объектов.

· Удельный вес прогрессивных форм обслуживания (самообслуживания, расчетов покупателей по пластиковым картам, использования специальных компьютерных систем при расчете за покупки, электронной торговли и др.) в товарообороте или в числе торговых объектов.

· Объем розничного товарооборота на душу населения и показатели его динамики.

· Объем реализованного покупательского спроса и степень его удовлетворения.

· Среднее на товарную группу число ассортиментных наименований, предлагаемых к продаже товаров.

· Коэффициент завершенности покупок – удельный вес покупателей в числе посетителей.

· Экономия (перерасход) времени покупателей от изменения пропускной способности торговых организаций (времени одной покупки).

· Число покупателей на одного продавца.

· Среднее время обслуживания одного покупателя одним продавцом (отношение фактически отработанного времени всеми продавцами за период в человеко-часах к числу покупок за этот период) и др.

Средний размер (стоимость) одной покупки (Р), рассчитываемый как отношение товарооборота (О) за период к числу покупателей за этот же период (П).


Рост социальной эффективности торговли требует проведения мероприятий, не всегда экономически целесообразных. Например, сокращение среднего времени обслуживания покупателя может потребовать увеличения численности продавцов, что в свою очередь приведет к снижению  производительности труда. Поэтому показатели социальной и экономической эффективности торговли следует рассматривать не изолированно, а в комплексе. 


Показатели экономической эффективности делятся на обобщающие и частные, прямые и обратные и рассчитываются на основе ресурсного и затратного подхода. Показатели эффективности использования всех ресурсов или затрат называются обобщающими, отдельных элементов ресурсов или затрат – частными. Прямые показатели эффективности рассчитываются как отношение эффекта к ресурсам или затратам, обратные показатели эффективности, наоборот, как отношение ресурсов или затрат к эффекту.


При ресурсном подходе эффект соотносится с экономическими условиями, примененными ресурсами факторов производства (живого труда, средств труда, предметов труда), используемыми не полностью – средней за период численностью работников (Т), стоимостью основных средств (
[image: image65.wmf]ОС

), суммой оборотных активов (
[image: image66.wmf]ОА

). Затратный подход заключается в сопоставлении эффекта с полностью потребленными затратами - фондом заработной платы (F), суммой амортизации основных средств (A), материальными затратами (МЗ). 



Система частных прямых и обратных, рассчитанных по ресурсному и затратному подходу показателей эффективности использования факторов производства приведена в таблице 1.

Таблица 1 Система частных показателей экономической эффективности деятельности торговых организаций

	Фактор производства
	Ресурсный подход
	Затратный подход

	
	прямые
	обратные
	прямые
	обратные

	1. Живой труд
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[image: image69.wmf]отд
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	производительность труда
	трудоемкость
	зарплатоотдача
	зарплатоёмкость

	2. Средства труда
	
[image: image71.wmf]Эф
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	фондоотдача
	фондоемкость
	амортизацио-отдача
	амортизацио-ёмкость

	3. Предметы труда
	
[image: image75.wmf]об
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	коэффициент

оборачиваемости оборотных активов
	коэффициент

закрепления
	материалоотдача
	материало-ёмкость




Кроме приведенных в таблице 1 частных показателей экономической эффективности рассчитываются частные показатели более мелкого порядка, например, производительность труда продавца, отдача машин и оборудования, скорость товарооборота (коэффициент оборачиваемости товарных запасов) и прочие.



При расчете показателей эффективности в зависимости от задач исследования в качестве эффекта могут выступать показатели валового, чистого, розничного, оптового товарооборота; выручки от реализации товаров, продукции, работ, услуг; выпуска услуг отрасли (валового дохода торговли); валовой добавленной стоимости; прибыли – конечного финансового результата деятельности организаций. 

Оценка прибыльности торговой деятельности может быть дополнена также расчетом показателей рентабельности товарооборота (валового, розничного или оптового) - отношение прибыли от реализации товаров (в целом, в розницу или оптом) к товарообороту (валовому, розничному или оптовому); рентабельности валового дохода- отношение прибыли от реализации товаров к валовому доходу торговли; рентабельности средств, вложенных в товарные запасы; суммы прибыли, приходящейся на м2 торговой площади, на 100 р. основных средств и др.

Анализ динамики среднего уровня рентабельности проводится на основе системы индексов переменного, постоянного состава и структурных сдвигов. Система индексов средней по нескольким объектам рентабельности товарооборота имеет вид:
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где r–рентабельность товарооборота:
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d - удельные веса объектов в товарообороте: 
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 - индекс средней по нескольким объектам рентабельности товарооборота переменного состава;


[image: image84.wmf]r
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 - индекс средней рентабельности товарооборота постоянного состава;


[image: image85.wmf]стр

I

- индекс влияния изменения структуры товарооборота на динамику средней рентабельности.

8.2. Использование методов многофакторного индексного анализа и корреляционно-регрессионного анализа в изучении эффективности торговли
Основными методами оценки влияния факторов на уровень и динамику показателей эффекта и эффективности торговой деятельности являются многофакторный индексный анализ, используемый при наличии функциональной связи между признаками-факторами и признаком результатом, и корреляционно-регрессионный анализ, применяемый для оценки взаимосвязей, имеющих стохастический (вероятностный) характер. 

В общем виде трехфакторная мультипликативная индексная модель имеет вид:
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При мультипликативной форме связи индексы показателей связаны так же как сами показатели:
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Расчет абсолютного прироста результата за счет влияния факторов можно произвести через значения их индексов. В модели, где а – экстенсивный фактор, используется следующая система формул для определения абсолютных приростов результата за счет факторов модели:
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Если а – интенсивный фактор, меняющийся последним, то систему индексов можно представить:


Абсолютные приросты результата за счет факторов, когда а – экстенсивный фактор, рассчитываются:
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