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ЦЕНЫ И ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ МЯСНОЙ 
ПРОМЫШЛЕННОСТИ 

Перед всемR коммерчес1<ию1 и многи:\fИ неко:11мерчеСI(ИМИ орrаtiИ
зациями стоит задача назначения цены на свои товары, работы и услу

ги. В условиях рынка ценообразование является весьма сложным про
цессом и подвержено uо:щейстuию многих факторов. 

Актуальность темы заи.лючuе'l'ся s том, что цены и ценовая полити
ка - одна из главных состаnляющих маркетин:rоной деятелъвости. 

роль которой все более возрастае·r. Цены находятся в тесной зависимос
ти с перемениыми маркет11нга и дептельностью фJfРМЫ. 01' цен во r.mo
roм зависят ДQСт11rвутые 1<оммерческие резуль·rа·rы, а верная (или оши

боч:вая) ценовая политика оказывает долrовременвое (положительное 
нл11 отрицательное) воздейс•rние на всю деятельность фJfрмы. Суть целе
направленной ценовой тто;mт11fКИ заключается в том, чтобы устанавли

вать ва rовары фJfРмы такие цеиы и так варьJfJ)овать ими в зависимости 

от положенщ1 на рынке. чтобы овладеть его определенной долей, обес

печить намеченный объем uрибыли и рещать дру1·ие стратегические и 
оперативные задачи. 

При определешrи общей ценовоti политики отдельные решеаия (осо
бенности фор:-.пfJ)о11юше цен в разных отраслях, взаимосвязь цен на това

ры в рамках ассортимевта, нслолыование специальных скидок и 11зме

нея11ii цен, соотношен11е свои..х цен и цен конкурентов, метод форм1~ова

ния rfX на новые товары) увязываются в интегрированную сис·rему. 

В даявом исс11едовании были рассмотрены и изучены цены и цено
образование в мясной промышленности. Целью исследования являют

ся анализ особенностей ценообразования в мясной промъrwлепности и 

разработка реко:'>fендаций: по совершенс•1•вовавию этой дея,·епьяос•1·и . 

В рабо·rе представлены по11иые оnределешш понятий •цена• и •це· 
нообразовuш1е• 11. nокаэннu их Вll.Жность в 1JРО11эводственно-хозю1ствен
ной деятельности nредпри111:ия , а также изучен процесс формирования 

цены на :\!ясную nрО/\УКЦИЮ на предприятии ПI\ ''Сувенир", которое 
прои3водит 1<олбасные 113делня. 
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Проблемами ценообразования на изучаемом предnриятии обычно 

запимаютсн главный бухгалтер, а высшее руководство утверждает 
предложенные им цены. 

На предпр11ятии ПК •Сувепир~ исnоль01уется затратный метод фор
м1rрования цен на продукцию по 1<аждому колбагво rry издеmJ"ю. При пс
nолъзовании даняоrо метода уqитывается экономическое обоснование 

цены согла во постановлению М11кистерства эко1юмИ1<и Ресnублию1 Бе
ларусь от 22.04.99 г. о 43. Для проверки nрав11льност11 расчета цены ис
пользуется метод сумпокрытия (способ маржиналъной прибьши). 

На продукцию ПК •Сувенир• отсутствует государственное реrуmf
рование цен. Цены формируются свободно исходя из з11трат 11 прибЫ11и 
на основе экономического обоснования цен. 

Пробдемы ценообразоваю1я па предприятии закJ1ючаются в том, 
что оно несет большие за'!"раты на изrотов11ение продукции, отсутствует 

гибкая система ск1щок, не учитывается при том сезонный фаJ<тор. 
На основе проведенного аяализа в работе представ11еньт рекоменда

ц~n1 по сов рwевствова.tiию процесса цеf!ообразования ва исследуемом 

предприятии, а именно: предлагаетсв усовершенствова'l·ъ сuстему скн

док и оптимизировать систему форм:ировакия за'rрат. 

Е.С. Галашевская, А.В. Шугунова 
БГЭУ (Минск) 

ПРИМЕНЕНИЕ МЕТОДОВ МНОГОМЕРНОГО 

ШКАЛИРОВАНИЯ И СОВМЕСТНОГО АНАЛИЗА 

МАРКЕТИНГОВЫХ ИССЛЕДОВАНИЙ СФЕРЫ 
ОБЩЕСТВЕННОГО ПИТАНИЯ 

Темп жизни современного человеха nостоsrнво ускоряется, что от

ражаетrя нu оргаю1зац1нt его рабочего дня, отдыха, питая•tЯ. Вот 

почему люди:, шагающие в погу со временем, все <1аще и чаще nрибеrа
ют к усл~·гам сферы общественного nитания. Об этом свидетельс·rвует 

воарастающее с каждым годом •1исло объектов данной сфЕ'ры. 

По оnеративuым данным, за 2006 г. в городах рес11убликu за счет 
реконструкции и вово1·0 строительства бwю открыто 379 рестораRов, 
кафе, барпв и других объектов общестаенвоrо m~тавия на 12,6 тыс . 

ест. 

Исследованuя nо1<азываю·r, ч•rо в flастолщее время конкуренция в 

сфере общественного питанйя в горuде Минске велика Особенно это ха

рахтерно для центральнъrх и nрttближеннъrх к ним раионов, где наблю

дается вьшокая концентрация объектов. 

Д 1я ('охракеuин конкурентных прен 1ущес1'R необход11мо решить 

общую задачу позиционирования заведен•~я общес·rвенноrо rппвния, 

определнтъ конкурентов. параметры и направления ер ял •1:1 1н с нпм.,., 

а также выр11ботать стр11тегию поз11ц11окиро1111иш'I . 
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