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КОНТРОЛЛИШ В СИСТЕМЕ МАРКЕТИНГА: 

МОДЕЛИРОВАНИЕ И АНАЛИЗ ПРИБЫЛИ 

В условиях ужесточения конкурентной борьбы на мирово:11 рыНRе 

проблемы ковтроллинrа приобретают особо 11Rтуа .1ьвое значение. Та-

1шм вопросам и посвящено ироведенное исследование, в котором харак­

теризуются система госуд11рствев.ного и общественного устройства стра­

ны, степень ее способности обеспечить устойчивое динамичное разви­

тие кономики и связанпое с эт1.rм блаrосостоя:нне общества. 
Конечной целью системы обеспечения устойчивого развития эконо­

мики я11ляется забота о повышении уровня благосостоянин населения, 

поскольку факторы производства служат основой конкурентных пре­

и:-.tуществ в стратеr1tческом маркет11нге и иввовац110нном :менеджмен­

те. Обесuечение RОНRуревтоспособности белорусских товаров и конку­

рентоустойчrmости фирмы - это внедрение в практику различных ви­
дов маркетинга и менеджмента, базирующихся на эконоl\mческих за.ко­

нах ры11очных отношений, научных подходах. пр1mц1щах и методах 
управления, что mтяется перJ1остепенвой задачей 11одъема эконоМtU<и 

Республики Беларусь. 

Основной проблемой явлнютсп перспективное управления uри­

быльностъю nредrтрилтия, оценка технического и экономического уров­
ня качества продукции, что, на наш взгляд, можно реш111·ь с помощью 

контроJ1.1шнга. 

Цедью исследования является разрабо·rка орrа.нпзациовво-эконо­

ми:ческих осноз, включающих принципы, методы, мероирплтил по оп­

ти.'4Изации nрибыJш, уuравлению КОНl(урентосnособностыо предприя­
тия. 

Методологической основой исследования служат труды отечествен­
ных и зарубежных ученых-экономистов. В ходе проведения и:сследова­

нnst }tСпоnьзованы нормативно-правовые доку:14енты Респуб1хию1 Бела­

русь, статистические данные, офицщLЛъные данные исследуемых пред­

приятий. Исследование проводилось на основе системного подхода. Для 
решения поставленных задач в работе наwли примене1ще кнструмt>нты, 
nк;1ючающие методики, методы я :.1одеJtмсистем.воrо, экономичесt<оrо, 

структурного и структурно-фуnкционального анализа. 

Лна:~из в мархетивге. nовимаемыii как пр11мене11мt> СJtожных тех­
ник измерею1я с целью оптимизац1ш мsркет11ю·овых затрат 11 11р11бь1 -

л1r, - это бодъmе не интересная 11дея, а императив д:1я выжива1п1я фпр­

;о.,ы. М11ркеrинг на.ходит решения, базирующиеся на тща·rельном анали­
зе и тест11р01Jании Проще rоворл, ot ~1аркетинговых програм:11 теперJ> 
ожидают измеряемых результатов . 'Уделение большего внимания wa­
·'lllЗy RP. означает, что маркетологи должны быть менее креативны (на -

11рол1в, верно обратное). Став бо,,еЕ' научnым11, они могут сфоr<ус11ро-

9 



вать сво•t творческие усилия на деятельности, которая обеспечит оаи­

лучший возврат на инвестиции, 

Показатель ков.курентоспособности исследуемого предприятия име­

ет nолож1пепьную величину ( 1 3,8) и свидетельствует о высокой конку­
реtrтоспособности фярмы по резу.11ьтuтам 2005 г. В то же время расчет 
конхурентосnособносп1 л.идера рЬlНJ<а nоказывае·r положи·rельное зна­

чея1Jе nохазателя КФ - 9.5. Для выбора иаил)·чшего вap1taliтa хозяй· 
ствоваtmя разработ на модель опт•L'>t:Иэадии деятельности аредпрщ1ти.11 

и проведен экономический анал.uза, на основании которого можно сде­

лать ряд rrредложеяrrЙ' по улучщев11ю фпнансовых результатов иред­

приятия. 

Научная новизна исследования эакдючается в разработке и обосно· 

ва.вии механизма управления предприятием, обеспе'lивающего iaRCИ· 

мизацию прибыли. 

Практическая значимость проведенного 11сследовавия определяет­

ся внедрением в деятельность предnряятий и оргаrп1защ1it предложе­
пий ri реко~ендациJ1 по формированию системы управления, обеспе4.И­
ва.ющей их постоянное развитие, разработl\е моделr1 выбора наилучших 

управленческ11х решеНJiй, способствующих nовышею1ю рентабе.nьаос­

тп отдельн.ых nреднриятий. 
Основные результаты исследовав11я излагались в докладах на науч­

но-nрахтических конференциях, аргумеятяровано отражены в ряде 

nублrП<аций и статей. 
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ОСОБЕННОСТИ СОТРУДНИЧЕСТВА В СФЕРЕ 

ТУРИЗМА БЕЛАРУСИ И КИТАЯ 

Развитию туристической отрасл.u со стороны государства в Ресnуб­
;пrке Беларусь уделя тся самое nристальное внпм:11Пие. Приоритетны­
ми направлеашrми назван внутремиti и въездной туризм. Аналr1з въез­
дного туризма, исследованяе nерсnе1'тивпых турпстпчРск1fХ потоков, 

их предпочтений п озможsостей в единстве с изучением nробле~. при­

сущих рывку въездного ,уриэма, позволяют определить 11 слроrвоз}tро­

вать персnектпвы развития сферы туриз а в цепом . В этом рак}-р ·е осо­
бо эначuмы'\f. и актуальным встае·r вопрос 111.еждународного сотрудн11 -

чества в сферЕ' туризма Беларуси ii Китая. 
Несмотря на то, что дипломатичесю1е снвошения 11tежду Р~nубли· 

кой Беларусь и Китаиской Народной Республикой быn11 установлены 
20 января 1992 r . , с: Китае~ у нас давние 11стор1rческие и вне111веторrо­

вые связи, чему содеi.iствовало георгафическое рuсnоложение Бе:~ару. 

си - на пересечt>юfи е11ропейсю1х и евроnейско-аз~щтсRих. торговых пу· 
тей. Территnрия &ларуси были и остается своеобр11зным орео!lом, на 
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