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ЭКОНОМИЧЕСКАЯ И СОЦИАЛЬНАЯ 

ЭФФЕКТИВНОСТЬ РЕКЛАМЫ 

В уr.ловиях научно-технического l1porpecca с'lрем11тельно увеличн
вается •шсло предлагаемых товаров и услуг. Важную роль в 1uc прота:1-
киван1111 на рынке играет реклама. Реклама - это вид деятельности ли
бо произведенная в ее резу;1ы·ате проду1<цlfЯ, цепью которой 11вляется 

реализация сбытовых :щдач промыmленпых, сервисных 11ди общес

твенных предприятий. Это осуществляется путем pacnpoc1 ранения 
оплаченной предприятием информаци~r, сформированной таю1м обра· 
зом, чтобы 01<азыва·rь усилепнос воздействие на сознание, вызывать за

ране заданную реакцню потребительской аудитории. 

Чыще всего рекдама пытается uрuсnособить nотребнтельскшi спрос 
к новому продукту. Фирма заинтересована в рекламе, поскольку онв 

расширяет спрос и способстнуе1 уменьшению его эластичности по цене. 

В то же время р кл11ма и реадизация товаров - это процессы, 1'Ребую
щ11е аатрат. Издержки реал1ыац11u - издержки, которые несет фирма, 

чтобы повлия·rь ва продажи своего товара. Реклама, жалование uродав

цов 11 другие рdсходы на продвнжение товара включаются u nздерЖЮf 
реализации. Среднне 11:щl'ржк11 реализации внача.11е ум.еньшаютсst, а 
затем во3растают по ~ере роста действительньrх продаж. Средние пос
тоянвъrР издержюt снижаются с увеличею1е:м продаж, так юtк 11здер

жки, аванснрованные на реалнJацНю. распределяются на большее чис

ло едщнщ товара. Издержю1 реализации на единицу товара снижаются 

также тогда, когда дается бо.1ъше рекдамы, ес.'lи цена за одно реклам
ное объ.нвление падает с ростом их числа. 

Возможно также, что зuач11теды1ъrе обЩt'!е расходы на рекламу, 

означая болыпе объявленmi для uо·rребителей. Повтор рек.'Jамнъ1х 
объяолеюrй в разных МИ приводя·r к uроnорционально большим nри

роста:11. uродаж. Таким образом, влияние рек11амы на 11здержк11 двоП
с1·n нно: с одной стороны, oнli способствуf'т сниженlfю издержек, с дРУ· 
гoii - ведет 1t их увеличеипю, поско:1ъку сама требует затра·r. 

Указом Президента РеспубJшки Беларусь от 15.06.2006 г. ~~ 398 «06 
утвержден.uи ворм расходов на рекламу• приведены аовые нормы расхо

дов организаций, вмючаомых в состав затрат на проаэnодство н реа.'lи

з1н~11ю продукцш1. По проrнпзn.' маркетолпгов, uри оuт11:-.t11стическом 
разв11ти11 событий расходы на рек:~аму м01•ут составить 350 млн р., np11 
nесси:vrистическом - uридется 01·р1шичитъся су .. rмой в 250 м .111 р. 

В БеJ1арус11 наиболее часто используемыми 1нщu:'411 рекламы явля

ются: 
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наружная (рек,1амные щпты, рекла:о.~а на транснорте): 

rтечатная (nлак ты, бу1<лсты, листовъ:и); 

- реклама 11 прессе; 

- Tt'Лt' • 11 \HЩllOPCl<ЛRMil . 



Также распрострапе1п1е в Беларуси получила соцнальная реклама. 
Она фннансируется блш·оrворителыrы.м и учреждеш1.ям11, µелш·иu:iны

ми либо пол11тпчес1<11ми оргаю1зациям11. Цел.я:.ш данной реюrамы яв
ляются пunу;1яризацня социальных проблем, изменение поведенческой 

модели:, объяснение полит~~ческой rочкn зреюfя. 

Проведенное вам11 небольшое оциологическое псследов1нше отно

с1пельнu уровня разв11т11я рекламы в Беларуси выявило, ч·rо шшболь

mим доверием (в особенности в молодежной среде) пользуется теле-, ра
диорекл11ма 11 реклама в прессе. Приме-чательно, чrо большинство опро

wе1ц1ых (87 % ) не доверяют рекламе и считают уровень ее развития в 
рсспуб~111ке недостаточным. Тем не менее успехи и динамиз i развития 

бt>лорусской рекламы дают основания надеять я па ее успешное разв11-

т11е в буд~'Щем, а таJсже то, что она будет направлена на обслуживание 

ннтсресов не только uроизuодителеii, но и uотреби·rелей с·rраны. 

М.А. Ерофеева 
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ДУМАТЬ О ЗАВТРА НАДО СЕГОДНЯ 

(ПЕНСИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ) 

Беларусь заинтересована в реформировании nенсионн й системы. 
которая сег<щия представляет собой расnредеюнельную (сол11дарную) 

модель с признаками стр~'tовой: пенсионной системы: ПQсле.цующее по

колеШiе фиRавсирует лредьщущее (1, 68 занятых на 1 пенсионера). Че:-.~ 
же это обуслов.лево? 

Пр~rчпна..'IШ я:вляю1сл: демографическая ситуацття, к()rда наблюда
ется устойчивое снижеtrие рождаемости, что paJpymaeт материальную 

базу сuм1дарной системы; размеры пенсий слабо увязаны с размерами 
трудовых вэ11осов и с трудовым вкладом; тариф взносов на пенсионное 

страхованnе ддя 11аmf'.fателя яв.1яется одним из самых высою1х в срав

нении с друrи rn государствами. 
Для изменеmfя струк1уры пенсионной с11стемы Беларусь, ооми 10 

ра:~рабuтк11 планов реформирования уже сущ ствующей соJшдnр1101"1 

мuдещf, решает воuрос о введе1нш в нее элементов накоm1те11ыюй моде

л11. кот pt я '.fl'нee чу11ств~гrельва к rrpoбneмllМ старения нн ~.1ення. ra1< 
I<l\K кождыii чеповек форю1рует себе пенси:ю сам, уплачивая взносы на 

собственныfl тт~>пr.иQнныii счет. 
Одяако в нашей страле введрение накош1тедьной модетt ci>i'rчar. оr.

;южн.яе·rся и;i-;ia: недоuерия населения к госуднрственны.r страховым 

комn.ан11ям fи в особевностu, - к чnстЕiым): условии, предлагаемых 

t."Грахов1.1м1 компа1п1!f щ, которыl' не обеспечивuют до жныii уровень 
доходное~ 11. 

Тем не менее внедрР1111е н1шоп11•1 льной :-.~:одел~~ n 
IШЯ о fl· 1:преде.ш·rе.11ь1:1ой мо Л\I нi,~'д'P'W;~P~Y.-i61H про 1KTOBU· 
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