Тема 3. СПРОС. ПРЕДЛОЖЕНИЕ. РЫНОЧНОЕ РАВНОВЕСИЕ
3.1. Спрос. Закон спроса. Неценовые факторы спроса
Механизм функционирования рынка экономических благ тесно связан с понятиями «спрос», «предложение», «равновесная цена», «равновесный объем производства». На рынке встречаются покупатели (потребители), формирующие спрос на товары, и продавцы (производители), формирующие предложение товаров. Спрос (D) – это желание и возможность покупателей приобрести определенные товары в данных экономических условиях. Спрос определяет количество товара, которое потребители желают и могут купить при различных ценах. Соотношение между ценой товара и его количеством определяется понятием «величина спроса».
Величина (объем) спроса (QD) – это количество товара, которое потребители покупают по определенной цене за определенный период времени при данных условиях. Величина спроса зависит от цены товара. Чем меньше цена, тем большее количество товара купят потребители. Данная зависимость выражает закон спроса: при прочих равных условиях величина спроса увеличивается, если цена на него снижается, и наоборот, величина спроса сокращается, если цена товара повышается. Закон спроса показывает обратную зависимость между ценой и объемом продукции, которую желают купить потребители.
В общем виде эту зависимость можно представить как QD = f(Р) или в виде уравнения: QD = а – bР, где QD – величина спроса; Р – цена; f – функция спроса; а, b – константы.
Функцию спроса от цены можно представить в виде шкалы спроса и графически. Шкала спроса – это таблица, которая показывает, какое количество товара будет куплено по различным ценам за определенный период времени (табл. 3.1).
Таблица 3.1

Шкала спроса на яблоки
	Цена яблок за 1 кг, тыс. руб.
	Объём спроса QD, кг

	5
	1

	4
	2

	3
	3

	2
	4

	1
	5


Шкала спроса (табл. 3.1) отражает обратную зависимость между  ценой товара и величиной спроса. Представим эту зависимость графически. На вертикальной оси графика обозначим цену товара Р в денежных единицах, на горизонтальной оси – величину спроса QD. Перенесём значения таблицы 3.1 на график и определим точки a, b, c, k, m. Соединив их, получим линию (кривую) спроса D (рис. 3.1). Кривая спроса дает информацию о цене спроса. Цена спроса – это максимальная цена, по которой покупатель согласен купить единицу данного товара.






            
Кривая спроса имеет отрицательный наклон и иллюстрирует рост объема спроса при снижении цены и наоборот. Таким образом, изменение цены товара вызывает изменение величины (объема) спроса и на графике это отражается движением по кривой спроса D вверх или вниз. 
Кроме цены на спрос влияют и неценовые факторы. Неценовые факторы определяют изменение спроса, при котором кривая спроса смещается влево (D1)  или вправо (D2), что показано на рис. 3.2. Рассмотрим влияние неценовых факторов на изменение спроса.
1. Доходы потребителя. Снижение доходов потребителя сокращает спрос и сдвигает линию спроса D в положение D1. Увеличение доходов потребителя повышает спрос и сдвигает линию спроса D в положение D2.
Однако рост дохода неодинаково изменяет спрос на товары, что обуславливает их деление на нормальные товары и товары низшей категории. Если по мере роста дохода спрос на товары увеличивается, то такие товары называют нормальными товарами. А если с ростом дохода спрос на товары снижается, то это – товары низшей категории. 


Рис. 3.2. Сдвиги кривой спроса
2. Вкусы и предпочтения потребителей. Благоприятные для данного товара изменения потребительских вкусов или предпочтений, например, под влиянием рекламы, будут означать увеличение спроса на него по каждой цене и смещение кривой спроса вправо (D2).

3.Число (количество) покупателей. Увеличение населения сдвигает линию спроса D вправо для всех товаров, поскольку ведет к росту количества покупателей на рынке. Наоборот, уменьшение населения будет сдвигать линию спроса D влево в связи с сокращением числа покупателей на рынке.
4. Ожидания потребителей. Ожидание будущих цен на товары (инфляционные ожидания), будущего дохода способны изменить спрос. Например, плохая погода в Южной Америке и плохой урожай кофе приводят к ожиданию более высоких цен на кофе в будущем и повышают спрос на кофе сейчас.
Сезонные, предпраздничные колебания продаж также вызывают изменение спроса под влиянием потребительских ожиданий.

5. Изменение цен на взаимозаменяемые (товары-субституты) и взаимодополняемые (комплементы) товары. Рассмотрим действие этого фактора на примере товаров-субститутов (кофе, чай). Предположим, что цена на на кофе повысилась. В таком случае покупатели увеличат спрос на чай, цена на который осталась на прежнем уровне. 
Объясним данную ситуацию графически (рис. 3.3). Очевидно, рост цены на кофе c Р1 до Р2 сокращает величину спроса на кофе с Q1 до Q2. На рис.. 3.3, а повышение цены на кофе отражается движением по линии спроса на кофе вверх. Так как кофе и чай удовлетворяют одну и ту же потребность, то рост цены на кофе повысит спрос на чай с Q1 до Q2.  На рис. 3.3, б кривая спроса на чай D1 сдвигается вправо в положение D2. Таким образом, если товары являются товарами-субститутами, то между ценой на один из них и спросом на другой существует прямая зависимость.

[image: image1]
Совсем иное воздействие оказывает данный неценовой фактор на изменение спроса на товары-комплементы. Например, при снижении цены на фотоаппараты увеличится спрос на фотопленку. Кривая спроса на фотопленку сдвигается вправо. Таким образом, если товары  являются товарами- комплементами, то между ценой на один из них и спросом на другой существует обратная зависимость.
3.2. Предложение. Закон предложения. Неценовые факторы предложения
В отличие от спроса предложение отражает другую сторону рыночных отношений – поступление товаров на рынок для их продажи. Процесс купли-продажи товаров рассматривается здесь не с позиции покупателя, а с позиции продавца. Предложение (S) характеризует возможность и желание производителей (продавцов) предлагать свои товары для продажи на рынке по определенным ценам при данных условиях.
Объем (величина) предложения (Qs) – это количество товара или услуги, которое готовы продать производители (продавцы) по определенной цене в данных экономических условиях. Объем предложения товара увеличивается с ростом цены товара, так как производителю (продавцу) становится выгодным продать больше товара по высокой цене (увеличивается прибыль).
Зависимость между уровнем цены и объемом предложения отражена в законе предложения: чем выше цены на товар, тем больше объем предложения этого товара, а чем ниже цена, тем меньше объем предложения. Закон предложения показывает, что существует прямая зависимость между ценой и объемом предложения. В общем виде эту зависимость можно представить как Qs = f (P) или в виде уравнения Qs = с + d P, где Qs – объем предложения; Р – цена; f –функция предложения; с, d – константы.
Функцию предложения от цены можно представить в виде шкалы предложения и графически. Шкала предложения – это таблица, которая показывает, какое количество товара будет продано по различным ценам в течение определенного периода времени (табл. 3.2).
Таблица 3.2
Шкала предложения яблок

	Цена яблок за 1 кг, тыс. руб.
	Объём предложения в неделю, кг

	5
	5

	4
	4

	3
	3

	2
	2

	1
	1


        
         Из табл. 3.2  видно, что объем предложения и цена товара находятся в прямой зависимости: чем выше цена, тем больше величина предложения товара. Графическая иллюстрация закона предложения представлена на рис. 3.4. в виде кривой (линии) предложения S. 
Кривая предложения даёт информацию о цене предложения. Цена предложения – это минимальная цена, по которой продавцы согласны предложить на рынке данное количество товара.
Линия предложения имеет положительный наклон, что свидетельствует о желании производителя  продать  большее количество яблок по более высокой цене. Таким образом, изменение цены товара вызывает изменение объема предложения и на графике это отражается движением по кривой предложения S вверх или вниз.
Предложение изменяется также под влиянием неценовых факторов. Они определяют сдвиг кривой предложения влево (S1) или вправо (S2), что показано на рис. 3.5.
Неценовыми факторами, влияющими на предложение, являются:
1. Цены на ресурсы. Для производства товаров необходимы ресурсы (факторы производства). Если цены на ресурсы увеличатся, то вырастут и затраты производителя (издержки производства). При росте издержек производства продукция становится неконкурентоспособной, и производитель сокращает ее производство. Рыночное предложение этой продукции уменьшается. Кривая предложения S сдвинется влево в положение S1.
2. Применяемые технологии. Использование более совершенных технологий снижает издержки производства. Поэтому производитель выпускает больше данного товара и предложение товара на рынке увеличивается. Кривая предложения S сдвигается вправо в положение S2.
3. Налоги и субсидии. Производители платят налоги. Налоги для производителя являются издержками. Если налоги увеличиваются, то увеличиваются издержки производства, что вызывает снижение объёма производства. Предложение товара на рынке уменьшается. Кривая предложения S сдвигается влево в положение S1. 
Субсидии, наоборот, вызывают расширение производства данного товара, предложение увеличивается. Кривая предложения сдвигается в положение S2.
          4.  Количество производителей. Чем больше производителей, тем больше предложение. Кривая предложения S сдвинется вправо в положение S2.
5. Ожидания. Ожидаемое изменение цен в будущем повлияет на поведение производителя в настоящее время и, соответственно, на предложение. Например, если производитель ожидает повышения цен на свой товар, то в настоящее время он уменьшит предложение товара, чтобы в будущем получить больший доход. Кривая предложения в таком случае сдвигается влево (S1).
6. Особые факторы. Например, погода оказывает сильное влияние на сельское хозяйство (засуха или дожди ведут к неурожаю сельскохозяйственной продукции). Предложение этой продукции уменьшается. Кривая предложения S сдвинется влево в положение S1.
Таким образом, с изменением неценовых факторов предложения происходит сдвиг кривой предложения: если предложение растет, то кривая предложения сдвигается вправо (S2); если предложение сокращается, то кривая предложения сдвигается влево (S1). Это отражает изменения в предложении.
         3.3. Рыночное равновесие. Товарный дефицит и товарные излишки
Основой рыночного механизма является взаимодействие спроса и предложения, которое формирует рыночною цену. На рынке множество продавцов (производителей) и покупателей (потребителей), желания и возможности которых различны. Покупатели хотят купить товар по более низкой цене, а продавцы хотят продавать свой товар по более высокой цене. Конкуренция между ними приводит к согласованию их интересов: количество товаров, которое покупатели хотят приобрести, совпадёт с количеством товара, которое продавцы хотят предложить. На рынке установится рыночное равновесие. Следовательно, рыночное равновесие – это состояние рынка, при котором объём спроса равен объёму предложения: QD = Qs.
 Данную рыночную ситуацию можно объяснить графически, совместив на одном графике линии спроса и предложения (рис. 3.6).






На рис. 3.6 линии спроса и предложения пересекаются в точке Е, которая является точкой рыночного равновесия. Объём продаж, соответствующий этой точке, равен объему спроса и называется равновесным объемом (QE). Точка Е определяет также равновесную цену. Равновесная цена (PE) – это рыночная цена, при которой планы покупателей и продавцов на рынке полностью совпадают.

Рыночное равновесие может нарушаться, если цена отклоняется от равновесного уровня. Допустим, рыночная цена установилась на уровне Р1. В таком случае величина спроса превысит величину предложения (QD1 > QS1). На рынке возникнет дефицит товара, который приведет к конкуренции между покупателями за возможность купить данное благо. Покупатели начнут предлагать более высокие цены. По мере роста цен, объем спроса сокращается, а объем предложения увеличивается. Это продолжается до тех пор, пока рыночная цена не достигнет своего равновесного уровня РЕ.
Если рыночная цена установится на уровне Р2, то величина предложения превысит величину спроса (QS2 > QD2). На рынке появится излишек товара, который вызовет конкуренцию между продавцами. Они будут избавляться от этого излишка путем снижения цены. Снижение цены сократит величину предложения и одновременно повысит величину спроса. Рыночная цена установится на уровне равновесной цены РЕ.
Таким образом, конкуренция автоматически восстанавливает рыночное равновесие.

3.4. Эластичность: понятие и виды

Спрос и предложение зависят от многих факторов. Чтобы определить степень их влияния на спрос и предложение в экономике используется понятие эластичности. Эластичность – это степень реагирования одной переменной величины на изменение другой. 
Понятие эластичности применяют для характеристики функции спроса и предложения. Выделяют эластичность спроса по цене, по доходу и перекрестную эластичность. Чаще всего используется показатель эластичности спроса по цене.
Эластичность спроса по цене измеряет чувствительность изменения величины спроса к изменениям цены и определяется при помощи коэффициента эластичности. Коэффициент эластичности спроса по цене (ED) – это процентное изменение величины спроса на товар (%∆QD), деленное на процентное изменение цены данного товара (% ∆P) и определяется по следующей формуле: ED =  %∆QD / % ∆P.
Степень реакции изменения величины спроса на изменение цены определяет следующие виды ценовой эластичности:
- эластичный спрос (ED >  1) – ситуация, при которой величина спроса изменяется в большей степени, чем цена. Например, рост цены на 1 % вызывает снижение величины спроса на 5 %;
- неэластичный спрос (ED <  1) – ситуация, при которой величина спроса изменяется в меньшей степени, чем цена. Например, рост цен на 1 % приводит к снижению величины спроса на 0,5 %;
- единичная эластичность (ED=1). Например, рост цен на 4 % вызывает снижение величины спроса на 4 %.
- совершенно неэластичный спрос по цене (ED=0), т.е. величина спроса не изменяется при изменении цены.

- совершенно эластичный спрос (ED стремится к бесконечности), при котором даже минимальный рост цены ведет к падению величины спроса до нуля и наоборот.
Эластичность спроса по цене зависит от следующих факторов:

·  наличие товаров-субститутов. Чем больше товаров-субститутов, удовлетворяющих одну и ту же потребность человека, тем выше эластичность;
·  доля затрат на приобретение товара в общем объёме потребительских расходов: чем выше доля, тем более эластичный спрос и наоборот.
·  время приспособления к изменению цены. В долгосрочном периоде спрос обычно более эластичный, т.к. люди за более длительный срок имеют возможность найти больше товаров-заменителей.
Эластичность спроса по доходу отражает степень чувствительности спроса к изменению дохода и определяется как отношение процентного изменения спроса к процентному изменению дохода (% ∆I). Рассчитывается по формуле: EI = %∆QD / % ∆I. 

Эластичность спроса по доходу имеет положительное значение для нормальных товаров, и отрицательное – для товаров низшей категории.
Спрос эластичен по доходу для товаров роскоши и неэластичен для товаров первой необходимости. 
Перекрестная эластичность спроса по цене характеризует изменение спроса на один товар при изменении цены другого товара. Коэффициент перекрёстной эластичности спроса по цене рассчитывается как отношение процентного изменения спроса на товар А к процентному изменению цены товара В. Рассчитывается по формуле: ЕАВ=%∆QА /%∆РВ. Если товары являются субститутами, коэффициент перекрёстной эластичности спроса по цене будет иметь положительное значение; если товары-комплементы – отрицательное. 
Эластичность предложения по цене (Es) характеризует чувствительность изменения количества поставляемой на рынок продукции к изменениям в цене, т.е. показывает, как изменится объём предложения в ответ на изменение цены товара. Если небольшой рост цен заставляет продавцов значительно увеличивать выпуск продукции, предложение считается эластичным по цене, если объём предложение изменяется незначительно – предложение неэластично по цене.

Коэффициент эластичности предложения по цене (Es) – это процентное изменение объёма предложения, деленное на процентное изменение цены товара. Определяется по формуле: Es = %∆QS  / % ∆P.
Если Es >1, предложение называют эластичным; предложение неэластично, когда 0 < Es<1; предложение бывает единичной эластичности, если Es=1.
Если Es = 0, то это совершенно неэластичное предложение, а если Es стремится к бесконечности, то это совершенно эластичное предложение.   
Важнейшим фактором, определяющим эластичность предложения, является время, которым располагает производитель для реагирования на изменение цены товара. 

В коротком периоде времени невозможно быстро изменить факторы производства и выпуск продукции, Es <1 – неэластичное предложение.

В длительном периоде времени можно изменить факторы производства и выпуск продукции, Es >1 – эластичное предложение. Таким образом, чем длительнее период времени, тем более эластичным будет предложение. 
Практикум
ЗАДАНИЕ 1. Ответьте на следующие вопросы к тексту:
1. Дайте определение категориям «спрос» и «величина спроса».
2. Какую зависимость выражает закон спроса?

3. Назовите неценовые факторы, воздействующие на спрос.

4. Как действуют неценовые факторы спроса?
5. Линия спроса сдвинута влево. По каким причинам это могло произойти?

6. Линия спроса сдвинута вправо. По каким причинам это могло произойти?

7. Какую зависимость выражает кривая предложения?

8. Назовите неценовые факторы предложения?

9. Как действуют неценовые факторы предложения?

10. Линия предложения сдвинута вправо. По каким причинам это могло произойти?

11. Линия предложения сдвинута влево. По каким причинам это могло произойти?

12. Что такое рыночное равновесие?

13. Когда на рынке возникает дефицит товара?

14. Что такое эластичность спроса по цене и как ее рассчитывать?

15. Какие факторы влияют на эластичность спроса по цене?
16. Чем отличается эластичность спроса по доходу для разных товаров?

17. Чем отличается  перекрестная эластичность спроса для разных товаров?

18. Что такое эластичность предложения и как ее рассчитывать?
19. Какие факторы влияют на эластичность предложения?

ЗАДАНИЕ 2. Найдите правильный ответ из всех предложенных:
1. Спрос на товар – это:

а) количество проданных товаров;

б) желание и возможность потребителя приобрести товар или услугу;

в) потребность покупателей  в каком-либо товаре;

г) желание человека приобрести товар.
2. Изменение величины спроса на товар произойдет в случае, если:
а) изменятся цены на другие товары;
б) изменится технология производства;
в) изменится качество товара;
г) изменится цена на товар.
3. Если два товара взаимозаменяемы, например, чай и кофе, то рост цены на чай приведет:
а) падению спроса на кофе;

б) росту спроса на кофе;

в) увеличению объема спроса на кофе;

г) снижению величины спроса на кофе.
4. Если два товара комплементы, то рост цены на первый вызовет:
а) падение спроса на второй товар;
б) рост спроса на второй товар;
в) увеличение объема спроса на второй товар;
г) падение величины спроса на второй товар.
5. Что может вызвать падение спроса на товар А?

а) уменьшение доходов потребителей;
б) увеличение цен на товары-субституты товара А;
в) ожидание роста цен на товар А;
г) падение предложения товара А.

6. Величина предложения товара – это:

а) желание производителей выпускать какой-либо товар;
б) все товары, произведенные в стране за год;
в) количество товара, которое готовы продать производители по  определенной цене;

г) готовность производителей продать товар по определенной цене.

7. Изменение объема предложения товара произойдет, если:
а) изменится технология производства товара;
б) изменятся доходы населения;
в) изменится цена товара;
г) повысятся налоги на товар.
8. Закон предложения утверждает, что:

а) спрос и предложение взаимосвязаны;
б) увеличение предложения товара вызывает снижение цены на товар;
в) рост доходов населения вызовет увеличение предложения;
г) при прочих равных условиях рост цены на товар вызовет увеличение  объема предложения товара.

9. Закон предложения при росте цен и прочих равных условиях проявляется:

а) в изменении предложения;                     
б) в росте величины предложения;
в) в сокращении объема предложения;     
г) в росте спроса.
10. При рыночной цене выше равновесной:

а) величина спроса больше величины предложения;
б) спрос меньше предложения;
в) величина предложения больше величины спроса;
г) предложение меньше спроса.

11. Рыночное равновесие устанавливается при условии, что:

а) спрос равен предложению; 
б) затраты равны результатам; 
в) уровень технологии меняется постепенно;
г)  цены на товары остаются неизменными.
12. Если рыночная цена ниже равновесной цены, то:
а) на рынке возникает дефицит товаров; 
б) на рынке возникает избыток товаров; 
в) предложение товара сократится;
г) увеличится спрос на товар.
13. Если рыночная цена выше равновесной, то:

а) появляется дефицит товаров;            
б) наступает равновесие;                        
в) появляется избыток товара;
г) все ответы неверны.

14. Эластичность спроса по цене характеризуется отношением:

а) изменения цены к изменению спроса;
б) изменения спроса к изменению предложения;
в) процентного изменения величины спроса к процентному изменению цены на товар;

г) процентного изменения предложения товара к процентному изменению величины спроса.
15.  Производитель товара Х снизил цену на свой товар на 5 %, в результате чего объем продаж вырос на 4 %. Спрос на товар Х является:

а) эластичным;                    
б) неэластичным;                
в) спросом единичной эластичности;

г) абсолютно эластичным.
16. Если сокращение цены на товар на 1 % приводит к увеличению объема спроса на него на 2 %, то этот спрос:

а) неэластичный;                 
б) эластичный;

в) абсолютно неэластичный;                 
г) абсолютно эластичный.
17. Если уменьшение цены на 5 % приводит к снижению объема предложения на 8 %, то данное предложение:

а) неэластично;          

б) эластично;             
в) абсолютно эластично;
г) абсолютно неэластично.

ЗАДАНИЕ 3. Верны ли следующие утверждения?

1. Кривая спроса показывает, что при снижении цены растет объем спроса.

2. Увеличение спроса означает движение вдоль кривой спроса в направлении, которое показывает рост общего количества покупаемого товара.

3. Сдвиг кривой предложения вправо означает, что производители предлагают большее количество продукта при каждом уровне цен.

4. Изменение потребительских предпочтений приводит к движению спроса вдоль его кривой, а рост доходов – к ее сдвигу.

5. Рост потребительских доходов вызовет расширение спроса на все товары.

6. При прочих равных условиях плохой урожай картофеля приведет к росту цен на чипсы.

7. В обычном понимании два товара X и Y называются взаимодополняющими, если рост цены товара Y ведет (при прочих равных  условиях) к падению спроса на товар X.

8. Падение цены на товар приведет к росту спроса на товар-субститут.

9. Если рыночная цена ниже равновесной, то она будет снижаться, ибо в
таких условиях спрос будет падать, а предложение расти.

10. Коэффициент ценовой эластичности спроса определяется путем деления изменения величины спроса на товар (в %) на изменение цены (в %).

11. Если при изменении цены на  1 %, объем спроса изменяется на 5 %, то спрос в этом случае является неэластичным.

12. Спрос на предметы роскоши более эластичен, чем спрос на товары первой необходимости.

13. Если коэффициент ценовой эластичности спроса на товар равен 0,75, то такой спрос является эластичным.

14. Положительное значение коэффициента перекрестной эластичности двух товаров означает, что эти товары являются взаимозаменяемыми.

ЗАДАНИЕ 4. Задачи и упражнения

1. В таблице представлена шкала спроса и предложения:
	Р (тыс. руб. за ед.)
	Qd (тыс. ед. в год)
	Qs (тыс. ед. в год)

	1

2

3

4

5
	25

20

15

10

5
	5

10

15

20

25


Определите:
а) равновесный объем продаж и равновесную цену.

б) объем спроса на товар и объем предложения товара при цене Р = 2 тыс. руб. за единицу.

в) объем дефицита или избытка товара на рынке при цене Р = 2 тыс. руб.

2. Изобразите графически и поясните словами, что произойдет на рынке:

а) апельсинов, если повысится предложение на рынке грейпфрутов;

б) мандаринов, если повысится цена на рынке апельсинов;

в) апельсинов, если грейпфрутовые рощи повреждены вредителями.

3. Отразите графически, что произойдет на рынке:

а) лимонов, если сокращается производство чая;

б) кофе, если сокращается производство чая;

в) чая, если государство предоставит субсидии производителям кофе.

4. Функция спроса на товар QD  = 200 – Р, функция предложения Qs = 20 + Р.
Определите равновесные цену и объем продаж.

5. Функция спроса на товар QD  = 70 – 2Р, функция предложения Qs = 10 + Р.  Определите равновесные цену и объем продаж. 
6. Цена товара увеличилась на 5 %, а величина спроса в результате этого снизилась на 15 %. Какова эластичность спроса по цене? 
7. Цена товара увеличилась на 50 %, а объем предложения вырос в 2 раза. Определите коэффициент и тип эластичности предложения по цене. О каком производственном периоде, скорее всего, идет речь? Почему?

ЗАДАНИЕ 5. Установите соответствие между понятиями и определениями:

	Определения
	Понятия

	1. Состояние рынка, при котором объем спроса равен объему предложения

2. Состояние рынка, при котором объем спроса превышает объем предложения

3. Изменение количества предлагаемого к продаже товара, которое происходит при изменении неценовых факторов предложения

4. Состояние рынка, при котором объем предложения превышает объем спроса

5. Изменение количества предлагаемого к продаже товара, которое происходит при изменении цены данного товара

6. Товары, имеющие одинаковое назначение

7. Изменение количества покупаемого товара, которое происходит при изменении его цены

8. Изменение количества покупаемого товара, которое происходит при изменении неценовых факторов спроса

9. Товары, которые используются (потребляются) совместно
	а) изменение объема спроса

б) изменение спроса

в) товары-субституты

г) товары-комплементы

д) изменение объема предложения

е) изменение предложения

ж) дефицит товара

з) избыток товара
и) рыночное равновесие


ЗАДАНИЕ 6. Поставьте вопросы к следующим предложениям:
1. Количество товара, которое потребители желают и могут купить, находится в определённой зависимости от цены данного товара.

2. Связь между ценой товара и величиной спроса можно представить в виде шкалы спроса.

3. Закон спроса отражает обратную зависимость между ценой товара и величиной спроса

4. Кривая спроса имеет отрицательный наклон.

5. Закон предложения  отражает прямую зависимость между ценой и величиной предложения

6. Сдвиг кривой предложения происходит при изменении неценовых факторов предложения.

СЛОВАРЬ ТЕРМИНОВ
Дефицит – это рыночная ситуация, при которой величина спроса превышает величину предложения.

Излишек – это рыночная ситуация, при которой величина предложения превышает величину спроса.

Кривая предложения – кривая, показывающая количество товара, которое предлагают к продаже по разным ценам в течение определённого периода.

Кривая спроса – кривая, показывающая, какое количество определенного товара покупатели готовы купить по разным ценам в пределах данного периода времени. 

Рыночная цена – эта цена, по которой происходит купля-продажа товаров на рынке.

Субсидии – это денежная помощь, которую фирмы получают от государства.

Цена предложения – это минимальная цена, по которой продавец согласен продать определённое количество данного товара. 

Цена спроса – максимальная цена, которую покупатели согласны заплатить за определённое количество данного товара.
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Рис. 3.6. Рыночное равновесие
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Рис. 3.5. Сдвиги кривой предложения
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Рис. 3.4. Кривая предложения яблок
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Рис. 3.1. Линия спроса на яблоки
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Рис. 3.3. Изменение спроса под влиянием изменения цены  


                на товары-субституты: а) рынок кофе;  б) рынок чая
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