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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА

Цель преподавания дисциплины - дать систематизированное представление о концептуальных направлениях социологии рынков как ключевого направления современной экономической социологии; предоставить возможность студентам освоить ключевые понятия, концепции, направления, парадигмы и перспективы развития данной дисциплины; представить набор экономико-социологических инструментов для эмпирического исследования российских рынков самых различных типов.
Задачи изучения дисциплины: 
· приобретение углубленных знаний о предмете, основных методологических подходах, перспективах теоретического развития социологии рынков и социологических основ маркетинга; 
· осознание специфики современных западных и российских теоретических направлений социологии рынков и социологических основ маркетинга; 
· освоение базового набора аналитических инструментов эмпирического исследования конкретных российских рынков; 
· получение навыков критического осмысления научных материалов по социологии рынков; 
· формирование практических навыков проведения экономико-социологических исследований по тематике социологии рынков.
Изучив дисциплину «Социология рынков», студенты должны 
знать:
· основные понятия, методологические подходы  и перспективы развития социологии рынков;
· новейшие достижения современных западных и российских теоретических направлений социологии рынков;
· методы исследования рынков;
· принципы эмпирического и теоретического изучения социального аспекта функционирования рынков
уметь:
· использовать современные знания об особенностях и характере социальных механизмов экономических процессов и рынка; 
· применять зарубежный и отечественный опыта в области методологии изучения социальных механизмов в экономической сфере и применения социологических подходов к анализу рынков; 
· проводить исследования социальных механизмов рыночных отношений с применением социологических подходов к исследованию рынков. 
иметь навыки:
· развития и самосовершенствования интеллектуально-творческих и духовных качеств;
· самостоятельной созидательной деятельности;
· конструктивного делового и межличностного общения в организационной среде.







ЛИТЕРАТУРА
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Учебно-методическая карта дисциплины.


	№ раздела, темы, занятия
	



Наименование раздела, темы, занятия: перечень изучаемых вопросов
	
Количество аудиторных часов

	материальное обеспечение занятия (наглядные методические пособия)
	Литература
	Формы
контроля
знаний

	
	
	лекции
	прктические (семинарские) занятия
	лабораторные занятия
	управляемая (контролируемая) самостоятельнаяная работа студента
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	
	Раздел 1. Основные понятия рынка и конкуренции
	
	
	
	
	
	
	

	1.
	От истории к родовому определению. Рынок как форма хозяйства
	4
	4
	
	
	Метод. пос.

	[1],[2]

[3], [5], [6], [10],[14],[19]
	Опрос. Доклады.


	2.
	От определения к теоретическим подходам. Рынок как механизм координации деятельности
	4
	4
	
	
	Метод. пос.

	[1],[2]

[14], [26],
[38],[44]


	Опрос. Доклады.


	3.
	От определения к теоретическим подходам. Конкуренция как социально укорененный процесс
	2
	4
	
	
	
	
	

	4.
	От подхода к экономико-социологическим моделям. Рынок как организационное поле
	2
	2
	
	
	Метод. пос.

	[1],[2]

[12], [13], [23], [24], [36], [39]
	Опрос. Доклады.



	5.
	От моделей к эмпирическому изучению. Рынок как платежеспособный спрос
	2
	2
	
	
	Метод. пос.


	[1],[2]


[2], [4], [9], [11], [15], [18], [20], [22], [39], [27] , [29], [37]

	Опрос. Доклады.

 


	
	Раздел 2. Основные элементы рынка
	
	
	
	
	Метод. пос.


	[1],[2]

[2], [4], [16], [17], [25], [31]


	Опрос. Доклады.
Эссе.

	6.
	Деловые стратегии и концепции контроля над рынком
	2
	2
	
	
	Метод. пос.

	[1],[2]

[7],[28], [30], [33], [35], [40]


	Опрос. Доклады.
 


	7.
	Основные структуры рынка
	2
	2
	
	
	Метод. пос.

	[1],[2]

[8] ,[22] ,[40],[42]

	Опрос. Доклады.



	8.
	Основные институты рынка
	2
	2
	
	
	Метод. пос.

	[1],[2]

[30],[32], [34], [41]

	Опрос. Доклады.
Тест.


	
	Раздел 3. Институциональные изменения на современных рынках
	
	
	
	
	
	
	

	9.
	Институциональная динамика: возникновение новых правил
	2
	2
	
	
	Метод. пос.

	[1],[2]

[3],[7], [8],
[35]

	Опрос. Доклады.


	10.
	Подстройка институтов: деформализация правил и уклонение от соблюдения закона
	2
	2
	
	
	
	[1],[2]

[3],[16], [17],
[35]
	Опрос. Доклады.


	11.
	Подстройка институтов: формализация правил и издержки легализации 
	2
	2
	
	
	
	[1],[2]

[3],[4], [15],
[16],[17],[32]
	Опрос. Доклады.


	12.
	Построение новых деловых конвенций на рынке
	2
	2
	
	
	
	
	

	13.
	Выращивание институтов рынка и институциональные компромиссы
	2
	2
	
	
	
	
	

	

	Раздел 4. Социология конкретных рынков
	
	
	
	
	
	
	

	14.
	Рынки труда
	2
	2
	
	
	
	
	

	15.
	Финансовые рынки
	2
	2
	
	
	
	
	

	16.
	Производственные рынки
	2
	2
	
	
	
	
	

	17.
	Рынки рекламы 
	2
	2
	
	
	
	
	

	18.
	Эстетические рынки: мода и искусство
	2
	2
	
	
	
	
	

	19.
	Рынки медицинских услуг
	2
	2
	
	
	
	
	

	20.
	Розничная торговля 
	2
	2
	
	
	
	
	

	
	Раздел 5. Стратегии субъектов рынка
	
	
	
	
	
	
	

	21.
	Потребительское поведение домохозяйств 
	2
	2
	
	
	
	
	

	22.
	Стратегии фирм
	2
	2
	
	
	
	
	

	23.
	Государство и рынки
	2
	2
	
	
	
	
	

	
	Итого
	50
	52
	
	
	
	
	






Протокол согласования учебной программы по изучаемой дисциплине с другими дисциплинами
специальности


	
Название дисциплины, 
с которой требуется согласование
	

Название кафедры
	Предложения 
об изменении в
содержании учебной
программы по изучаемой учебной дисциплине
	Решение принятое кафедрой, разработавшей учебную программу
(с указанием даты и номера протокола)

	1. Экономическая социология
	Кафедра экономической социологии. 
	Предложений нет
	Согласовано: протокол №___от_______

	2. Психология предпринимательской деятельности
	Кафедра педагогики и психологии.
	Предложений нет
	Согласовано: протокол №___от_______

	3. Социология предпринимательства
	Кафедра экономической социологии.
	Предложений нет
	Согласовано: протокол №___от_______





Зав. кафедрой экономической социологии	                                 			                                                                В.Я. Кочергин

