
Нау que destacar que las dotes del profesor constituyen s6lo un 50 % 
del exito. El otro 50 % esta en шanos del estudiante. Por eso presento la 
lista de las caracteristicas que, seg1Jn mi opini6n, se asocian con un 
aprendizaje exitoso. Un buen estudiante: 1) no se siente mal si se equivoca; 
2) practica tan frecuentemente como le sea posiЫe ; 3) analiza su propio 
lenguaje у el lenguaje de los otros; 4) disfruta los ejercicios de gramatica; 
5) comienza а aprender en la infancia, etc. 

Quisiera prestar una atenci6n especial а la hip6tesis del filtro afectivo, 
que se subdivide en tres variaЫes: actitud, motivaciбn у personalidad. Una 
actitud positiva permite mayor permeaЬilidad о «input• у por el contrario, 
una actitud negativa convierte el filtro en una barrera а la informaci6n. 
Se considera que los rasgos de personalidad que permiten el mejor ingreso 
del «input• son la empatia, la disponiЬilidad у la auto-confianza. 

А mi parecer hay dos proЫemas у obstaculos fundamentales para el 
aprendizaje fructifero у exitoso de lenguas extranjeras en los estudiantes. 
Primerюnente, hasta que el estudiante no tenga la motivaci6n de aprender 
(по )а de conseguir el diploma о «cumplir su plazo•) aun las mas modernas 
estrategias resultaran inutiles. La segunda causa es la inercia de algunos 
profesores cuando ven а una masa apatica у pasiva (de estudiantes). 
Ademas, muchos estudiantes buscan una soluci6n externa а su proЫema 
con el aprendizaje de una lengua extranjera. Creen que un metodo, una aca­
demia о un profesor les van а dar lo que necesitan. No se les ocurre pensar 
que la soluci6n definitiva esta dentro de ellos mismos. 

У. О. Цеханович 
БГЭУ (Минск) 

TOURISME DE Сн.АТЕАUХ EN FRANCE ЕТ AU BELARUS 

ЗАМКОВЫЙ ТУРИЗМ ВО ФРАНЦИИ И БЕЛАРУСИ 

Туризм - это не только экономическая выгода государству. Турис­

тическая инфраструктура призвана, прежде всего, предоставлять на­

шим гражданам возможность укреплять здоровье, узнавать собствен­

ный край, прививать любовь к стране. Именно поэтому в стране уделя­

ется столь пристальное внимание развитию туристической отрасли. 

Рынок туризма является динамичной отраслью белорусской экономи­

ки. В Беларуси многое делается по восстановлению объектов старины, в 

том числе древних замков в Мире и Несвиже. На территории Беларуси 

расположено значительное количество исторических городов - По­

лоцк, Новогрудок, Туров, Гродно, Несвиж и др. Во многих городах со­

хранились храмы и монастыри, дворцы и замки, ценные архитектур­

ные, исторические и культурные памятники. 

Le tourisme est un des phenomenes les plus dynamiques du monde 
contemporaiп. Le dernier temps il а acquis une ampleur consideraЫe et 
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l'influence capitale au niveatt de developpement de \а societe moпdiale еп 
geпcral. Dans plusieurs pays le secteur du tourisme est une des branches 
essentielles de l'economie nationale. Le tourisme еп J<'raпce est uпе activite 
importaпte pour le pays. J,a l''raпce est depuis les аппееs 1990 la premiere 
destiпation touristique au monde. L'attractivite touristique de la J<'raпce 
s'explique par la graпde variete ties points d'iпterёt et leur rюmbre iшpor·­

taпt, la diversite des paysages, \а richesse du patriпюiпe historlque et 
artistique, le climat temperc et la facilite d'acces, mais aussi par \'equipe­
meпt du pays en structures d'accueil (hбtelierie, parcs d'attractioпs ... ) et 
en infrastructures de transport. 

Parmi les priпcipaux poiпts d'iпtcrёt pour les touristes tels que les 
cathedrales, les sites gallo-roшains, les sites prehistoriques, les musees, les 
chiiteaux tieпnent la deuxieme position еп France). Le tourisme des 
chiiteaux est demande et attrayant parce qu'il nous apprend l'histoire du 
Ьiitiment, les particularites de l'arcbltecture, la vie des fameux chatelaiпs, 
се qui attire \'interёt des touristes des pays differents. 

Cela est dt1 а се que la 1''rance possede uп nombre de chateaux different 
de leur style, histoire, l'etat actuel, des cl1ateaux qнi existent репdапt 
plusieurs siecles. Notre pays п'еn compte pas moins mais malheureusement 
le tourisme de chateaux daпs notre pays п'est pas si fort repandн qu'eп 
France Ыеn qu'il existe toutes coпditions ронr son developpemeпt. Cette 
situation etait а l'origine du choix du sujet pour le travail de recherche 
~тourisme de chateaux еп France et au Belarus• . 

L'actнalite du sujet choisi coпsiste en се qu'uпe des taches posees par 
notre Etat pour le futur proche est le developpement dн tourisme comme 
un des secteurs les plus perspectifs de l'ecoнomie du pays . D'apres 
l'informatioп du miпistere du tourisme le poteпtiel toшistique de !а ville 
de Miпsk est 250- -300 mille persoппes par ап. Taпdis qu'en 2007 \а vi\le а 
ete visitee seulemeпt par 150 mille touristes. 

Оп pourrait supposer qu'au Belarus la situatioп est pareille. Le pays а 
des sites touristiques attrayaпts et est prёt а accueillir les helarusses et les 
etrangers. 11 пе reste que d'appreпdre а gerer l'affaire еп matiere du 
tourisme. Parmi des optioпs prioritaires du developpemeпt du tourisme 
daпs пotre pays оп distingue le tourisme rural, пautique, ecotoнrisme et le 
tourisme de chiiteaux. 

Dопс, le but de cette etude est la mise en evidence des particularites du 
tourisme de chiiteaux au Belarus en comparant avec celui de France et 
determiпer les perspectifs de sоп developpement. Pour la realisatioп de се 
but оп а pose des tiiches plus concretes: 

• etudier les chateaux fraщ:ais et les tendaпces du tourisme de cha-
teaux en France; 

• argumenter l'attrait des chateaux fraщ:ais pour les touristes; 
• determiner les partic11larites du tourisme de chiiteaux au Belarus; 
• tracer l'itiпeraire touristiq11e а travers les chateaux du Belarus. 
L'objet de l'etude soпt les chiiteaux les plus visites et populaires еп 

France, ceux de la Loire: Chambord, Chenonceau, Cheverny, Amboise, 
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Blois, Villandry, Azay-le-Rideau, celui de Versaille et celui d'lf ainsi que 
leurs particнlarites touristiques, de meme que les fameux chiiteaux et 
palais du Belarus: ceux de Mir, Nesvij, Lida, Golchany, Kossovo, No­
vogroudok, Lubcha, Roujany. 

•SA VUSHKIN PRODUCT»: 

Т.В. Шамко 

БГЭУ (Минск) 

RIGHT STRATEGY LEADS ТО SUCCESS 

•САВУШКИН ПРОДУКТ»: 
ПРАВИЛЬНАЯ СТРАТЕГИЯ ВЕДЕТ К УСПЕХУ 

Даете.я кратка.я история возникновения и развития компании «Са­

вушкин продукт•; приводятся ключевые элементы стратегии, реализу­

емой предприятием. Подчеркивается значение выбора верной страте­

гии для белорусских фирм и предприятий, решивших выйти на между­

народный рынок. 

Strategy - not operational effectiveness - distinguishes winners 
from losers. In fact, strategy is more important than ever, particularly for 
organizations that want to differentiate themselves from others. Strategy 
is difficult. It is about making tough choices and trade-offs and de­
liberately choosing а different route. ln contrast, operational effectiveness 
means doing things you need to do. 

The history of Brest Dairy Plant dates back to the first half of the last 
century. After reunification of the western and eastern parts of Belarus in 
1939, Brest Dairy Plant processed 7 tons of milk per shift. In 1976 plant al­
ready processed 560 tons of milk per day. In 1994 State Company •Brest 
Dairy Plant• was transformed into а puЬlic joint-stock company, and 
11 years later it was renamed into PJSC •Savushkin Product•. At that 
time, the company launched а large-scale reconstruction of its product fa­
cilities апd the company's amЬitious strategic goals took shape, пamely, to 
become Belarus' leading dairy producer. In 2005 one of the loss-making ag­
ricнltural companies from the Malorita region was incorporated into 
Savushkin product. Today the •Savushkino• private unitary company put 
in operation the first phase of the cutting-edge facility. 

Nowadays OJSC •Savushkin product• is the one of the most 
well-known dairy product manufacturers in the RepuЬlic of Belarus. 
It processes 2,000 tons of milk per day. The company's tнrnover has Ьееn 
rapidly growing Ьу 15 million dollars а year since 2004. It accoнnts for 
15 % of the domestic dairy market, employs the same eqнipment as the 
world's leading dairy producers and нpgrades it as often as required. 
The company is second to none in the variety of dairy prodнcts it makes. 
These acblevements are the result of the united efforts of the company's 
personnel headed Ьу Director General Alexander Savchits. 
246 

bibl_nz
Typewritten text
Беларускі дзяржаўны эканамічны ўніверсітэт. Бібліятэка.
Белорусский государственный экономический университет. Библиотека.
Belarus State Economic University. Library.
http://www.bseu.by




