ЭКЗАМЕНАЦИОННЫЕ  ВОПРОСЫ  
 ПО  КУРСУ  «УПРАВЛЕНЧЕСКАЯ  ЭКОНОМИКА»
1. «Управленческая экономика» как наука. Методология управленческой экономики  (описательные, нормативные и математические модели).

2. Фирма, ее роль и функции  в  экономике.

3. Максимизация  прибыли фирмы с использованием валовых показателей дохода  и  издержек.

4. Максимизация  прибыли фирмы с использованием предельных показателей дохода  и  издержек.

5. Максимизация стоимости фирмы в перспективе.
6. Аналитическая оценка стратегии максимизации прибыли: аргументы «за»  и  «против».

7. Альтернативные модели: «максимизация продаж» и «максимизация роста».

8. Модель управленческого поведения (управленческой выгоды, управленческого благоразумия,  агентская  модель).

9. Модель максимизации добавленной стоимости: содержание, преимущества, практика  практического применения.

10. Процесс и  среды  выработки  решений  фирмы.

11. Выработка решений фирмы в условиях определенности. Содержание методов предельного анализа, приростного анализа, линейного программирования.

12. Выработка решений фирмы в условиях риска. Сущность и содержание методов  «априори»  и  «апостериори».
13. Виды рисков: деловой, финансовый, общий. Внутрифирменный и межфирменный  риски.

14. Отражение степени риска фирмы при инвестировании и способы его смягчения.

15. Выработка решений фирмы в условиях  неопределенности (критерий Вальда, альфа-критерий  Гурвица, критерий Сэйвиджа, критерий Лапласа).

16. Методы снижения опасности неопределенности.

17. Сущность количественного подхода к  потребительскому равновесию.

18. Порядковый подход  к  потребительскому равновесию.

19. Характеристика функции рыночного спроса, ее математическая и графическая интерпретация.
20. Сущность и виды  ценовой  эластичности спроса. 

21. Факторы  ценовой  эластичности спроса.

22. Практическое значение ценовой эластичности спроса в принятии решений фирмы.

23. Перекрестная эластичность спроса и ее практическое значение в принятии решений фирмы.

24. Эластичность спроса по доходу и ее практическое значение в принятии решений фирмы.

25. Производственная функция. Краткосрочный и долгосрочный периоды в деятельности фирмы.

26. Соотношение «общий выпуск продукции – предельный продукт» в производственной функции фирмы.

27. Правило равновесия фирмы, минимизирующей издержки.

28. Сущность, объяснение и графическая интерпретация эффекта масштаба.

29. Эффект  масштаба в принятии фирмой решений о размере фирмы в долгосрочном периоде.

30.  Затраты фирмы и их классификация. Взаимосвязь предельных, средних постоянных, средних переменных  и средних общих издержек.

31. Бухгалтерская  и экономическая концепции затрат.

32. Бухгалтерская  и экономическая концепции прибыли.

33. Теории прибыли (компенсационная, монополистическая, научно-тех-ническая  и  инновационная).

34. Анализ безубыточности  планировании  прибыли фирмы.

35. Модель совершенной конкуренции. Стратегии поведения совершенного конкурента  в краткосрочном периоде: максимизация прибыли, минимизация убытков, уход с рынка.

36. Равновесие фирмы-совершенного конкурента в долгосрочном  периоде.

37. Модель чистой монополии. Стратегии поведения фирмы-монополиста в краткосрочном периоде: максимизация прибыли, минимизация убытков, уход с рынка.

38. Равновесие фирмы-монополиста  конкурента в долгосрочном  периоде. Неэффективность  производства  в условиях чистой  монополии.
39. Модель монополистической конкуренции. Стратегии поведения фирмы-монополистического конкурента в краткосрочном периоде: максимизация прибыли, минимизация убытков, уход с рынка.

40. Равновесие фирмы-монополистического конкурента в долгосрочном  периоде. Содержание  неценовой конкуренции  и ее роль в современной  экономике.

41. Модели олигополистического поведения: картеля, ломанной кривой спроса, ценового лидерства.
42. Цели, методы и   подходы ценообразования.

43. Ценовая дискриминация и условия для  дифференциального ценообразования.

44. Стратегии ценообразования.

