Тематика курсовых работ по дисциплине «Маркетинг на промышленном предприятии», 2012-2013 учебный год

1. Исследование процессов формирования и развития теоретических школ маркетинга в РБ.

2. Анализ тенденций развития маркетинга в социально-ориентированном обществе. 

3. Анализ маркетинга как философии  современного бизнеса. 

4. Анализ эффективности социально-этической концепции маркетинга в деятельности зарубежных и национальных промышленных  компаний. 

5. Анализ влияния глубины сегментирования товарного рынка на конкурентоспособность национальных промышленных  компаний.

6.  Анализ сегментирования товарных рынков и особенности его проведения в маркетинговой практике промышленных  предприятий. 

7. Совершенствование планирования, организации и проведения маркетинговых исследований. 

8. Исследование возрастания роли маркетинга в обеспечении конкурентоспособности промышленных  предприятий и организаций.

9.  Совершенствование маркетингового анализа конкурентоспособности промышленных  фирм. 

10. Использование бенчмаркинга как эффективного направления маркетингового анализа товарного  рынка промышленных  предприятий.  

11. Исследование особенностей поведения потребителей (на потребительском рынке/ на рынке товаров производственного назначения). 

12. Совершенствование механизма построения системы маркетинговой информации. 

13. Совершенствование механизма оценки и выбора маркетинговых стратегий для сегментов рынка  промышленных предприятий.  
14. Позиционирование продукции на товарном рынке и особенности его проведения в маркетинговой практике национальных промышленных  организаций. 

15. Исследование особенностей использования продуктовой концепции маркетинга в деятельности национальных промышленных  организаций. 

16. Исследование этапов жизненного цикла продукта и управление портфелем заказов на товары и услуги в маркетинговой практике (использование матрицы БКГ)

17.  Совершенствование организации и проведения маркетинговых исследований. 

18. Анализ и совершенствование процесса разработки нового товара в условиях товарных  рынков РБ. 

19. Исследование особенностей использования маркетинговой концепции сбыта в деятельности промышленного сектора экономики. 

20. Анализ и совершенствование маркетингового обеспечения инновационного процесса на промышленных предприятиях. 

21. Оценка эффективности марочной политики национальных торговых организаций.

22. Анализ качества упаковки и усиление ее роли в формировании потребительских предпочтений. 

23. Анализ роли и места франчайзинга в маркетинговой деятельности национальных промышленных  организаций. 

24. Анализ особенностей и совершенствование маркетинговой деятельности на рынке услуг промышленных  предприятий. 

25. Анализ и совершенствование форм оптовой торговли; инфраструктура и проблемы регулирования на промышленных  предприятиях. 

26. Анализ и совершенствование форм и методов ведения фирменной торговли. 

27. Использование мерчандайзинга как формы маркетингового управления  в условиях товарного насыщения.

28. Совершенствование процесса разработки рекламной кампании товара или услуги промышленных  фирм. 

29. Анализ и совершенствование методов и стратегий ценообразования в маркетинговой деятельности промышленных  фирм. 

30. Совершенствование процесса формирования ценовой политики промышленных  организации (на примере товарного рынка). 

31. Анализ и совершенствование управления каналами товародвижения в отраслях РБ. 

32. Совершенствование механизма оценки и выбора стратегий распределения в маркетинговой деятельности промышленных фирм. 

33. Анализ путей формирования и совершенствования фирменного стиля промышленных  организации, его особенности в РБ. 

34. Анализ и совершенствование направлений ПР-деятельности в системе маркетинговой  деятельности промышленных фирм.. 

35. Анализ эффективности и совершенствование выставочной деятельности в РБ, ее место в коммуникативной политике промышленных фирм.  

36. Анализ практики разработки рекламных кампаний в деятельности промышленных фирм РБ.

37. Анализ эффективности направлений  развития Интерент-маркетинга в РБ. 

38. Развитие концепции и повышение эффективности маркетинговой деятельности промышленных фирм РБ. 

39. Анализ особенностей маркетинговой деятельности в отраслях народного хозяйства (в отрасли).

40. Анализ особенностей маркетинговой деятельности на рынке услуг промышленных предприятий РБ. 

