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1. ОБЩИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ

Важное место в подготовке специалистов по маркетингу отводится изучению прикладных аспектов маркетинга, в том числе особенностей маркетингового управления промышленным предприятием,  основной принцип которого состоит в ориентации на рынок. Необходимость изучения курса связана с развитием рыночных отношений и усложнением ситуационных задач управления, что требует принципиального подхода к решению проблем, связанных с ростом эффективности  маркетинговой деятельности.

Преподавание курса направлено на формирование у студентов представления о том, что маркетинг является философией современного управления рыночным механизмом; методологией формирования конкурентных преимуществ и инструментом достижения поставленных промышленным предприятием целей, посредством выпуска конкурентоспособной продукции для удовлетворения потребностей целевого рынка.

В рамках курса маркетинга предусмотрено написание курсовой работы.

Задачи курсовой работы заключаются в том, чтобы на основе знаний общетеоретических и специальных дисциплин, а также конкретных практических материалов разработать рекомендации по решению определенных проблем маркетингового управления  промышленным предприятием.

Целью выполнения курсовой работы являются усвоение и расширение практических знаний, навыков самостоятельного исследования и возможности применения их на практике.

Темы курсовых работ разработаны в соответствии с рабочей программой курса «Маркетинг на промышленном предприятии».     

Курсовая работа должна быть представлена в печатном виде, объем – 20 – 40 листов печатного текста. Курсовая работа, должна быть выполнена в соответствие с требованием Стандарта БГЭУ.  

Курсовая работа оценивается по ее представлению, без доработки.
2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ КУРСОВОЙ РАБОТЫ

Курсовая работа включает в себя следующие разделы: содержание, введение, основную часть, заключение, список использованной литературы, приложения.

Краткое содержание структурных элементов курсовой работы
Введение

Введение является вступительной частью, в которой освещается актуальность выбранной темы, определяются цели и задачи курсовой работы. Объем 1 – 2 листа.

Основная часть 
Глава 1. Включает основные теоретические положения, вытекающие из  результатов анализа актуальности темы, теоретических   исследований, расчетов и обобщений. 
В процессе изучения литературных источников по исследуемой проблеме необходимо использовать методы научного поиска, математической логики и статистики, описать сходство и отличия теоретических положений, дать им критический анализ, определить свою точку зрения.

Глава 2. При написании курсовой работы необходимо использовать фактический материал. Анализ и обработку цифровой информации следует проводить с помощью методов эконометрики (экономического анализа), результатом чего должны стать выводы автора с оценкой существующего положения по выбранной проблеме.

Глава 3. На основании проведенного исследования, выявления недостатков и возможностей разрешения проблемы  разрабатываются предложения и рекомендации, полно и аргументировано сформулированные. Все главы должны иметь примерно равный объем.
Заключение

В заключении подводятся основные итоги, делаются выводы по результатам исследования, даются рекомендации по использованию предложений на практике. Объем 1– 2  листа.

Приложения (графическая часть)

Необходимым условием оформления курсовой работы является выполнение графических работ, которые могут быть представлены в приложении в виде рисунков, схем, таблиц, графиков, диаграмм. Иллюстрации должны наглядно дополнять и подтверждать изложенный материал и отражать тему курсовой работы.

3. ОРГАНИЗАЦИЯ НАПИСАНИЯ И ЗАЩИТЫ 
КУРСОВОЙ РАБОТЫ

Написание курсовой работы включает в себя следующие этапы:

· выбор темы;

· составление плана курсовой работы;

· изучение имеющейся по данной теме литературы;

· обработка собранного материала и написание разделов курсовой работы;

· оформление курсовой работы;

· сдача руководителю для получения отзыва;

· защита курсовой работы.

Сроки выполнения указанных этапов определяются руководителем в соответствии с учебным планом университета и контролируются руководителем курсовой работы.

Порядок защиты курсовой работы

Целью защиты курсовой работы является проверка знаний студента по исследуемой теме, выявление самостоятельности ее выполнения.

Защита курсовой работы проводится индивидуально и представляет собой краткий доклад студента по теме исследования и ответы на вопросы членов комиссии.

Результаты защиты курсовой работы определяются в соответствии с принятой системой оценки знаний.

4. ПЕРЕЧЕНЬ ТЕМ КУРСОВЫХ РАБОТ 
по курсу «Маркетинг на промышленном предприятии»

1. Исследование процессов формирования и развития теоретических школ маркетинга в РБ.

2. Анализ тенденций развития маркетинга в социально-ориентированном обществе. 

3. Анализ маркетинга как философии  современного бизнеса. 

4. Анализ эффективности социально-этической концепции маркетинга в деятельности зарубежных и национальных промышленных компаний. 

5. Анализ влияния глубины сегментирования товарного рынка на конкурентоспособность национальных к промышленных компаний.

6.  Анализ сегментирования товарных рынков и особенности его проведения в маркетинговой практике промышленных организаций. 

7. Совершенствование планирования, организации и проведения маркетинговых исследований на промышленном предприятии. 

8. Исследование возрастания роли маркетинга в обеспечении конкурентоспособности промышленных предприятий и организаций.

9.  Совершенствование маркетингового анализа конкурентоспособности промышленных фирм. 

10. Использование бенчмаркинга как эффективного направления маркетингового анализа товарного рынка.  

11. Исследование особенностей поведения потребителей (на потребительском рынке/ на рынке товаров производственного назначения). 

12. Совершенствование механизма построения системы маркетинговой информации на промышленном предприятии. 

13. Совершенствование механизма оценки и выбора маркетинговых стратегий для сегментов рынка промышленного предприятия.

14. Позиционирование продукции на товарном рынке и особенности его проведения в маркетинговой практике национальных промышленных организаций. 

15. Исследование особенностей использования продуктовой концепции маркетинга в деятельности национальных промышленных организаций. 

16. Исследование этапов жизненного цикла продукта и управление портфелем заказов на товары и услуги в маркетинговой практике (использование матрицы БКГ) промышленных фирм.
17.  Совершенствование организации и проведения маркетинговых исследований на промышленных предприятиях. 

18. Анализ и совершенствование процесса разработки нового товара в условиях промышленного предприятия РБ. 

19. Исследование особенностей использования маркетинговой концепции сбыта в деятельности промышленного сектора экономики. 

20. Анализ и совершенствование маркетингового обеспечения инновационного процесса на промышленных предприятиях. 

21. Оценка эффективности марочной политики национальных промышленных организаций.

22. Анализ качества упаковки и усиление ее роли в формировании потребительских предпочтений к отечественным товаропроизводителям. 

23. Анализ роли и места франчайзинга в маркетинговой деятельности национальных промышленных организаций. 

24. Анализ особенностей и совершенствование маркетинговой деятельности на рынке услуг промышленных предприятий. 

25. Анализ и совершенствование форм оптовой торговли; инфраструктура и проблемы регулирования. 

26. Анализ и совершенствование форм и методов ведения фирменной торговли, промышленными фирмами. 

27. Совершенствование процесса разработки рекламной кампании товара или услуги промышленной фирмы. 

28. Анализ и совершенствование методов и стратегий ценообразования на промышленном предприятии.

29. Совершенствование процесса формирования ценовой политики организации (на примере товарного рынка). 

30. Анализ и совершенствование управления каналами товародвижения на промышленном предприятии. 

31. Совершенствование механизма оценки и выбора стратегий распределения на промышленном предприятии
32. Анализ путей формирования и совершенствования фирменного стиля промышленного предприятия, его особенности в РБ. 

33. Анализ и совершенствование направлений ПР-деятельности в системе  промышленного предприятия. 

34. Анализ эффективности и совершенствование выставочной деятельности в РБ, ее место в коммуникативной политике  промышленного предприятия.

35. Анализ практики разработки рекламных кампаний в промышленных фирмах РБ.

36. Анализ эффективности направлений  развития Интерент-маркетинга в РБ. 

37. Развитие концепции и повышение эффективности маркетинговой деятельности  промышленного предприятия РБ. 

38. Анализ особенностей маркетинга в отраслях народного хозяйства (в отрасли).

39. Сегментация рынка и позиционирование товара при разработке   новых видов продукции.

40. Маркетинговые исследования как основа разработки стратегии промышленного предприятия. 

41.Формирование маркетинговой информационной системы промышленного предприятия.
42.Обеспечение конкурентоспособности продукции промышленного предприятия.

43.Формирование и развитие маркетинговой стратегии предприятия.

44. 

45. Маркетинговое планирование в условиях промышленного предприятия.
5. ПРИМЕРНЫЕ ПЛАНЫ  КУРСОВЫХ РАБОТ

Тема: Анализ и оценка маркетингового потенциала промышленного предприятия.

Введение.

Глава 1. Маркетинговое управление промышленным предприятием 

      1.1. Аксиоматическая основа для разработки модели оценки эффективности маркетинга

      1.2. Экономический потенциал предприятия

1.3. Маркетинговый потенциал
      Глава 2. Оценка маркетингового потенциала 
2.1.Критерии оценки эффективности маркетингового   потенциала.
2.2.Оценке маркетингового потенциала в разрезе жизненного  цикла товара.

2.3. Реализация  маркетингового потенциала в конкурентной стратегии.
   Глава 3. Совершенствование методов оценки маркетингового потенциала 

3.1. Формирование маркетингового потенциала предприятия 

3.2.Совершенствование функциональных оценок маркетингового потенциала. 

Заключение.

Список использованных источников.

Приложения.

Тема: Организация маркетинговой деятельности на промышленном предприятии.

Введение.

Глава 1. Постановка маркетинговой деятельности на предприятии.

1.1. Технико-экономическая характеристика предприятия.

1.2. Маркетинговая среда функционирования предприятия.

1.3. Организационные структуры маркетинга.

     Глава 2. Маркетинговое планирование на предприятии 

       2.1. Стратегическое развитие предприятия.

2.2.  Разработка маркетингового плана.

2.3.  Обеспечение конкурентоспособности.

 Глава 3. Совершенствование маркетинговой деятельности        

 3.1. Совершенствование организации маркетинга. 
 3.2.  Рекомендации и предложения.
Заключение.

Список использованных источников.

Приложения.

.
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