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номических, инвестиционных, инфраструктурных, природных, чело­

веческих, и др. Это интеграция страновых преимуществ в рынки меж­

дународные и региональные, интеграция стРаны (общественных, хо­
зяйствующих субъектов, организаций) в нормы и стандарты, сущест­

вующие в мире. 

Структура имиджа государства по-разному видится исследователя­

ми различных его ипостасей - индивидуального, политического, кор­

поративного. Однако как коммуНикативная единица любой имидж -
индивидуума, группы :индивидуумов или социума - будет включать 

индивидуальные (персональные), социальные и символические блоки, 

которые. в свою очередь, можно дифференцировать ло принципу 

объективности характеристик и субъективности. Некоторые исследо­

ватели делят их: 

• на условно-статичные (объективные): природный ресурсный по­
тенциал; национальное и культурное наследие общества; геополитиче­

ские параметры (географическое положение, площадь занимаемой тер­

ритории, протяженность границ государства, выход к морям и т.д.); ис­

торические события, повлиявшие на развитие государственности; базо­

вая форма государственного устройства и структура управления; 

• условно-динамичные (субъективные): социально-психологиче­

ские настроения в обществе; характер и принципы деятельности обще­

ственно-политических объединений страны; морально-нравственные 

аспекты развития общества; устойчивость экономики (оценивается 

комплексом показателей динамики ВВП, уровня доходов на душу насе­

ления, объема привлекаемых инвестиций, финансовой обеспеченности 

бюджетов, гарантий прав и свобод хоз.яйствующих на рынке субъектов 

реального сектора экономики и др.); правовое пространство государства 

и соответствие правовых норм международным требованиям; функции. 

полномочия и механизмы государственного регулирования различных 

областей и сфер деятельности (эффективность властной конструкции). 

По мнению специалистов. у Беларуси на международной арене се­

годня отсутствует ярко выраженный отрицательный имидж, но нет и 

ярко выраженного положительного. Образ Республики Беларусь чаще 

всего связан с Российской Федерацией или частью бывшего СССР. :Как 

сообщает белорусский портал Otpusk.by, для потенциальных британ­
ских туристов Беларусь представляет собой одно из самых неисследо­

ванных туристических направлений Европы, где действительно есть на 

что посмотреть. В список мест, хоторые туристы обязательно должны 

посетить в этой стране, англичане включили национальный парк «Бе­

ловежская пуща• и белорусские болота. 

Деловые взаимоотношения представителей других стран с нашей 

страной регулируютси: законодательно. В соответствии с Инвестицион-
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ным кодексом Республики Беларусь зарубежные предприниматели 

имеют право образовывать на территории Республики Беларусь пред­

приятия либо полностью принадлежащие им~ либо созданные с доле­

вым участием белорусских субъектов хозяйствования. Все они после 

Регистрации в Министерстве иностранных дел приобретают статус 

юридического. лица Республики Беларусь. 

Существующие ошибки восприятия Беларуси можно разделить нв. 

две группы: неправильное восприятие страны са"Мими белорусами и 

ошибочное восприятие страны иностранцами. В связ11 с тем, что бело­

русы сами себя слабо идентифицируют как самостоятельную нацию, 

возникает я ошибка восприятия иностранцами Беларуси: принятие бе· 

лорусов за ·часть России, что отражается во многом в интерпретации 

названия нашей страны (Weisв Rusland - в немецкоговорящих стра­

нах, Белоруссия - со стороны Российской Федерации). 

По оценкам. специалистов, у Беларуси есть как минимум три каче­

ства, которые выгодно выделяют ее среди других стран: моральные ка· 

чества белорусов (в первую очередь гостеприимство); высокий уровень 

образования и квалификации специалистов; уникальной красоты при­

рода. 

Авторы предлагают следующие направления развития имиджа 

Республики Беларусь: 

• скорректировать политику ценообразования в отношении иное· 
травных граждан; 

• увеличить количеств.о сотрудников, обслуживающих иностран· 
цев, со знанием иностранных языков; 

• ввести обязательным требованием к работникам таможенных 
служб аиание английского языка; 

• увеличить количество санаториев и домов отдыха на менее из­
вестных, чем Нарочь и БраславсJtие, озера; 

• улучшить придорожный сервис, создать дополнительные льгот­
ные условия для развития этой сферы деятельности; 

• проводить тщательный контроль качества обслуживания ино­
странных туристов; 

• обеспечить возможность бронирования мест в гостиницах через 
Интернет, для чего необходимо создать сайты всех существующих гос­

тиниц страны; 

• заключать долгосрочные контракты по сотрудничеству наших ту­
ристических компаний с компаниями дРУГИХ государств, что позволит 

облегчить процесс въезда в Республику Беларусь, а также поможет соз­

дать более благоприятное впечатление от посещения страны. 
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