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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

«Промышленный маркетинг» одна из основных дисциплин, 

фор:v~ируюших профессиональные навыки менеджеров и маркетологов. 

Це;п, курса - раскрыть сущность промышленного маркетинга, показап, 

возможности его использования в у11равленческой ;1еятельности и дать 

будуш11~1 спеuиалиста:v1 знания, а также привить навыки и умения в области 

мето;ю:югии 11рочыш:1ешю1·0 маркетинга и во:J:v~ожности се иепо.1ьзования в 

нрактической деятельности предприятий и организаций. 

Основная 1~ель дисциплины формирование профессиональной 

коl\lнстенции в области: 

• теории и 

маркетинга; 

практики использования концепции 

• при:v1снс1шя инстру::v~ентов 11ромышленно1·0 маркетин1·а; 

про:v~ышлсшюго 

• :-.1схшшзма разработки и реал~вации страте1·ий промышленного 

\JЩЖСТИНГа. 

В резу:1ьтате изучения дисциплины обучаемый должен 

·mать: 

• сущ1юс1ъ, основные категории и понятия промышненного маркетинга; 

• концепш1ю промыш.1енного маркетинга; 

• инструментарий промышленного маркетинга; 

• об;1асть применения промышленного маркетин1·а; 

• ос11овы управления промышленным маркетинп>м; 

• те11де1щии развития промыш.1ешюго :v~аркетш11·а. 

Уметь: 

• выяв:шть нслевой рынок и проводить его исследование; 

• 11ри\lсняп, инстру:менты про::v1ыш.1енного :vшркетинга в 11рактической 

j(еятелыюсти предприятий; 

• разрабатывать стратегии промышленного маркетинга; 



• осущсств;1ять на нрактике сфор:v1у.'Iированные стратегии про:мыш;rенного 

маркетинга. 

Изучение вопросов дисuиплины «Промь11ш1енного маркетинга» 

111хнюдитсн на предусмотренных учебным планом аудиторных занятиях, а 

также путе~1 самостоятельной работы п процессе обучения. 

Всс1 о часов по дисциплине 100, в том числе 54 аудиторных, 28 часов 

лскшш, 26 часов практические занятия. Рекомендуемая форма контроля 

·mаннй - :;а чет. 
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СОДЕР)КАНИЕ УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА 

Тема 1. Теореп1•1еск11е основы нромышленного маркетинга 
Промьш1J1енный маркетин1· как философия бизнеса. l!отребности. 

Рынок. Продукция. Концепция промыш;~енного маркетинга. Цели 

11с1юльзова~шя промыш.~енного маркетинга. 

Среда 11ромышленного маркетинга. Спеitифические особенности 

11ромыш;1ешюго маркетинга. Управление маркетингоz.1. 

Тема 2. Информационное обеспечение маркетинговых решений 
Маркетинговая инфор;-.шционная система. Маркетинговые 

исс;1едования. Кабинетное и полевое исследование. Исследование рынка 

щючы111.11ен11ой 11рщ\укции. Сегментирование промы1ш1енно1·0 рынка. 

Опрсде.•1ение целевого рынка. Позиционирование продукнии и фирмы. 

Тс,1а 3. Продуктовая политика 
Сущность продуктовой 1юлитики. Классификация товаров 

11рою1ю;1ственно1·0 назначения. Создание ново1·0 вида продукции и 

жизненный цикл продукции. Качество и конкурентоспособность 11родукции. 

Маркетинговая деяте.:~ьность на отдельных этапах жизненного цикла 

нронукнин. Товарный знак. Брэнд и бр:н1диш·. У11аковка. Маркировка. 

Фирменный сти.~ь. Сервис. 

Тема 4. Распределение продукции 
Структура системы распределения. Прямые и косвенные каналы 

рас 11 ределения. У правление каналюш распределения. Логистика. 

Тс,1а 5. Ценов:ш полип1ка 
Ры11оч11ые основы ценовой 11олитики. Задачи ценовой по.1итики. 

Опрс;~.с.'1снис базового уровня цены. Особенности установления цены на 

11рtцукц11ю прокшодственного назначения. Управление ценами. 

Ко11тракт11ая 11ена. Кредитная rю:штика. 

Тема 6. Продвижение проду1.:ции 
Сущность политики продвижения. Ком1с1екс коммуникаций. Рею~ама. 

;Jичная продажа. Стимулирование продаж. Пря;-.юй маркетинг. 

Тема 7. Унрав.-~ение маркети111·ом 
Сущность управления маркетинго:-1. Планирование маркстиш·а. 

Ор1·а~шзация маркстин1·а. Маркетинговый контро.~ь. 
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