



УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКАЯ КАРТА УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
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	Управляемая самостоятельная работа 
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	Лекции
	Практические занятия
	Семинарские)занятия
	Лабораторные занятия
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	2
	3
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	6
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	9

	1.
	«Интернет как СМИ»
	
	8
	
	
	
	
	

	1.1.
	Интернет как СМИ. 
	
	2
	
	
	
	
	Устный опрос

	1.2.
	Особенности коммуникации в системе Интернет. 
	
	2
	
	
	
	
	Устный опрос

	1.3.
	Структурная и языковая специфика всемирной электронной сети.
	
	4
	
	
	
	
	Устный опрос

	2.
	«Бизнес-программы. Ток-шоу»


	
	14
	
	
	
	
	

	2.1.
	Дискурс бизнес-программ. 
	
	2
	
	
	
	
	Устный опрос, анализ видеоматериалов

	2.2.
	Лингвистические средства и стилистические приемы, типичные для данного типа дискурса.
	
	2
	
	
	
	
	Устный опрос, анализ видеоматериалов

	2.3.
	Деловые телеканалы.
	
	2
	
	
	
	
	Устный опрос, анализ видеоматериалов

	2.4.
	Дискурс ток-шоу.

	
	2
	
	
	
	
	Устный опрос, анализ видеоматериалов

	2.5
	Концепция ток-шоу.
	
	2
	
	
	
	
	Устный опрос, анализ видеоматериалов

	2.6
	Структурные и лингвистические особенности ток-шоу.
	
	4
	
	
	
	
	Устный опрос, анализ видеоматериалов

	3.
	«Печатные СМИ: виды, жанры, особенности. Радио как СМИ»
	
	16
	
	
	
	
	

	3.1
	Качественные и популярные газеты и журналы. 


	
	2
	
	
	
	
	Устный опрос, анализ видеоматериалов

	3.2
	Специфика жанров газетно-публицистического дискурса и языка отдельных жанров.
	
	2
	
	
	
	
	Устный опрос, анализ видеоматериалов

	3.3
	Логическая, графологическая, синтаксическая структура статьи.
	
	4
	
	
	
	
	Устный опрос, анализ видеоматериалов

	3.4
	Редакторская статья, комментарий.
	
	2
	
	
	
	
	Устный опрос, анализ видеоматериалов

	3.5
	Радио как тип СМИ.

	
	2
	
	
	
	
	Устный опрос, анализ аудиоматериалов

	3.6
	Жанры радиопередач.
	
	2
	
	
	
	
	Устный опрос, анализ видеоматериалов

	3.7
	Специфика презентации радиопрограмм.
	
	2
	
	
	
	
	Устный опрос, анализ видеоматериалов



