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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

Экономическая психология - это междисциплинарная наука, тесно связанная и с экономикой 

и с психологией. Однако подходы к изучению экономических нробJiем и поведения ченовск3 в 

этих науках значитеJ1ьно рюличаются. Экономическая теория в большей степени дедуктивна. аб·­

страктна, зависима от математических выкладок при разработке экономических моденей. Психо­

логия же, не ума:1яя роль :жономических факторов в экопомическо'v! поведении людей. обршцш:1 

внимание на то, что часто их воздействие преломляется через психологию человека, и бе 1 учета 
психологических факторов невозможно объяснить и предсказать поведение людей в реа;1hных 

экономи•1еских ситуациях. Поэтому на современном этапе развития общества д<L1ы1ейший ·жо1ю­

мический прогресс нево:Jможен без знания психоло1·ических механизмов, лежащих в основе эко­

номического поведения. 

Курс "Экономическая психология" преднюначен дня студентов очной фор'v!Ы обучения. 

Предпо.1агается, что в ходе занятий студенты ознакомятся с основными стратегиями экономиче­

ского поведения. будут иметь представление о важности учета в экономических прсобра·ювшшя:-: 

национальной психологии, менталитета народа, психологических особенностей JJроюводитсля 11 

1ютребите,'lя, 11011учат сведения о психологических закономерностях и механизмах экономической 

нолитики, а также осознают необходимость развития своей ннутренней психологической кyCJhTY· 

ры. 

Цель JJрено1щвания дисциплины - повышение уровня профессиональной компетентности бу­
дущих специалистов, их психосоциальной адаптивности и психологической культуры. 

Задачи изучения дисциплины: 

приобретение знаний о психологической сущности, закономерностях и принципах ~жономичс­

ской деятельности и экономической политики государства, социально-психологических У!еханю­

мах мотивации экономического поведения людей; 

формиронанис у студентов навыков психологического понимания осуществляемых в респуб­

лике экономических реформ, анализа социально-психологических факторов обеспечения стабиль­

ности экономической и политической власти; 

- освоение сту.~ентами плюралистического, системного, творческого экономического мышлспия и 

адекватных требованиям времени форм экономического поведения. 

В результате изучения курса "Экономическая психология" студенты должны знать: 

сущность и ключевые категории экономической психологии; 

основные психологические закономерности и механизмы экономической леятельности: 

направления и принци11ы нрактического применения психологических знаний и 11сиходи­

агностических методик в профессиональной леятельпости; уметь их характеризовать и ис1юль30-

вать~ 

национальные особенности психологии белорусского народа и рынка Беларуси; 

психические состояния и личностные особенности участников рыночного взаимодейстиия: 

психологические аспекты предпринимательской, управленческой. рекламной и т. д. дея-

тельности, уметь анализировать- изменения в структуре мотивации экономического нонс­

дения разных субъектов рынка в современных условиях; 



взаимосвязь объективных экономических законов и законов социально-11сихшю1·ичсских; 

особенности процесса делового взаимодействия, "болевые точки" профессионш1ьнот 

общения; 

собственную стратегию эко1юмического поведения и его пос:1сдствия; 

- условия и предпосылки проявления творческой индивидуа:1ьности в профессиона.1ыюй 
экономической деятельности. 

Приобрести навыки: 

развития и самосоверщенствования коммуникативных и профессиональных качеств; 

самостоятельной творческой деятельности в области психологии рекламы, психологии финан­

сового поведения, психологии корпоративной культуры; 

конструктивного делового и межличностного общения в условиях рыночной экономики; 

са'.1опрезентации в деловом общении с учетом индивидуальных психологических раз.1ичий. 

Перечень дисциплин, усвоение которых необходимо для изvчения данной дисциплины: 

- Этика (в полном объеме); 

- Основы психологии и педагогики (в полном объеме) 

По.1итология (раздел: "Социальные институты и социальное управление"); 

Социология (разделы: "Социальное взаимодействие и сшщальпая структура", "Социальные 

институты11 ) 

Нсего часов 78, из них всего аудиторных 52 часа, в том числе лекl(ИИ 28 часов. семинаров 
24 часов, рекомендуемая форма контроля - экзамен. 



ПРИМЕРНЫЙ ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН 

Наименование разделов и тем Общее кон В том числе 

часов 

Лекционных Семинарских 

1. Экономическая психология как нау- 2 2 
ка. 

2. Экономическое сознание и экономическое 4 2 2 
поведение 

3. Психологические факторы эффективности 2 2 
экономической деятельности 

4. Человек в системе экономических отноше- 4 2 2 
ний. Психология собственности 

5. Психология человеческого капитала 4 2 2 

6. Психологические особенности экономиче- 4 2 2 
ского рынка 

7. Психология денег. Психологические ас- 4 2 2 
пекты финансового поведения. 

8. Психология потребительского поведения. 4 2 2 

9. Психологические аспекты предприпима- 4 2 ~ 
~ 

тельской деятельности. 

1 о. 1 lсихология маркетинга 4 2 2 

11. Психология менеджмента 4 2 2 

12. Психология рекламы 4 2 2 
-

13. Корпоративная культура и ее 4 2 2 
формирование 

14. Формирование имиджа организации и 4 2 2 
продукта ее деятельности. 

Итого: 52 28 24 



СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА 

Тема 1. Экономическая психология как наука. 

Предмет и объект экономической психологии. Предпосылки становления зкономической 

психологии на постсоветском пространстве: кризис административной экономической систе~1ы, 

'1коно:vшческис реформы, необходимость преодоления проблем перехо;1ной экопомики (бе'1рабо· 

ти11ы. инфляции. пеудовлетворешюго спроса).) 

Станов.1спие объекта и предмета экономической психологии. Содержапис и основные фор:v1 ы 
нроявлсния психологии в сфере произво11ства, обмена, распределения и потребления. Формирова,. 

пис основных теорий эконо:vшческой психологии. Эволюция экономико-психологических идей па 

Западе. Эволюция экономико-психологических идей в России и Белоруссии. 

Взаимосвязь эко1юмической психологии и экономической теории. Связь экономической 

псих01ю1·ии с социальной психологией, психологией управления, психологией труда, шпкс· 

верной нсихоногисй и т.д. ПриклаJ\НЫе аспекты экономической психологии. 

Тема 2. Экономическое сознание и 'lКономическое поведение 

Психология экономического мышления: уровни, формы, с1юсобы и трудности преобра:юва­

ния. Социалыю-психологическая составляющая экономического со·шания и проблемы ее модифи­

кации. Оснонныс компоненты экономического сознания. 

"Экономическое поведение" как базовая категория. Психологические факторы, опреде.1ЯЮ· 

щие особенносп-1 экономического поведения: мотивь цели, ценности, ожидания. Социа.11ыю· 

11сихшю1·ическис механизмы мотивации экономического поведения разных субъектов рыно•1ных 

отношений. Рациона.1ьное и иррациональное, сознательное и бессознатеньное в экономическо\1 

поведении. Типы экономического поведения личности. 

Тема 3. Психологические факторы эффективности экономической деятельности. 

Отражение экономических процессов в сознании и мышлении их у•rастников. Ро.1ь экономи· 

ческих прелставлений в процессе экономической J\еятельности. Социальные факторы зконо~шчс­

ской j\еяте:1ьности. Удовлетворенность трудом и социально-психологический кли~шг н коллскти 

ве. Взаимосвязь психологии, экономической сферы жизнедеятельности общества и экономической 

науки. 

Тема 4. ЧеjJовек в системе экономических отношений. Психология собственности. 

РазJJичные парадигмы экономического развития общества и представления о человеке. При· 

сваивающий и производящий типы экономик и особенности человека; доиндустриальный, ипду· 

стриальный и постиндустриальный типы; прогрессизм и постмо11сrнrизм; ипвайронмснта.11юм и 

модель человека. 

Тема 5. Психология чеJювеческш·о капитала. 

Основные компоненты человеческого капитал. Воспроизводство человеческого капита.11а. 
Виды инвестипий в человеческий капитал:вложения в образование; вложения в rюдготонку на 

произnодстве; nложения в цоровье и ЗJ\равоохранение; вложения в миграционные процессы; за-

1·ра-гы на поиск информации о ценах и заработках; Вложение финансовых срелств и ресурсов как 
стадия формирования человеческого капитала, предшествующая стадии производства че:юв~чс· 

ского капитала. Инвестирование в качестве всех видов деятельности, способствующих накош1с­

нию человеческого капитала. Специфические черты инвестиций в человеческий капита.11. 



Тема 6. Психологические особеииости экономического рынка. 

Национальные рынки: общее и особенное. Общецивилизационныс и специфические законы 

рынка и их 11ри:11епспие в переходный период. Атрибутивные свойства рынка Беларуси. 

Проблема "'белорусской народной психологии" и ее проявление в экономике. Историко· 

ку;rьтурный фактор феноменологии белорусского рынка. Модусы поведения русского и бе;торус· 

ского народа (по работам В.Бердяева, И.Ключевского, И.Лосского, А.J!осева, Д.Лихачева и ;rp. ). 
Психологические факторы рыночных цен. Роль информации в динамике рыночных цен. Психшто· 

гические аснекты функционирования финансовых, товарных ранков и рынков труда. Роль соцп·· 

~"Jьно-психологической информации и ее носителей в формировании по;тожите.1ьного юшджа 

рынка в массовом сознании белорусского народа. 

Тема 7. Психология денег. Психологические аспекты финансового поведения. 

Восприятие ценности денег. Социокультурные особенности отношения к деньгам. Психо!JО· 

гия доходов и сберегающего поведения. Архетипические особенности восприятия богатства и бо· 

гатых в культуре белорусского народа. Закономерности поведения субъектов рынка в условиях 

инф.~яции и экономических кризисов. "Денежные" типы личности (Н. Форман. Х.Голбсрг, Р. Ле· 

вис). Фор~шрование культуры финансового 

Тема 8. Психолоr·ия потребительского поведения. 

Принятие решения о покупке. Факторы, детерминирующие особенности потребительского по· 

ведения: культура и субкультура, социальные статусы и роли, референтные группы, особенности 

когнитивной и мотивационпой сферы. Основные типы покупателй. Ими.~ж товара и формирова· 
ние потребительского поведения. Психолотические аспекты :шастичности спроса. Эволюция со­

держания потребительского поведения. 

Тема 9. Психологические аспекты предприниматеJtьской 11еяте:1ьностп. 

Предпринимательство как поведение. Традиции предпринимательства в России и Бе.1аруси и 

их особенности. Живучесть воровства, взяточничества, мошенничестна в экономической истории 

и их истоки. Струюура предпринимательской деятельности: Мотивы, потребности и установки в 

предпринимательской деятельности. Образ предпринимателя в отечественной литературе и со· 

временном обшественном мнении. Психологический портрет современного предпркниматсля: 

плюсы и минусы. Социю1ьно-психологическая типология отечественных предпринимателей. 

Тема 10. Психология маркетинга. 

Маркетинг как работа с рынком ради осуществления обменов, цель которых - удовпетво· 

рение человеческих нужд и потребностей. Маркетинг как человеческая деятельность, так и;rи 

иначе имеющая отношение к рынку. Маркетинг как работа с рынком ради осуществления обмс· 

нов, цель которых - удовлетворение человеческих нужд и потребностей. Таким образо\r, \IЫ воз· 

вращаемся к нашему определению маркетинга как вида ченовеческой деятс,1ьности, напранленноii 

на удовлетворение нужд и потребностей посредством обмена. Рынок продавца - это такой ры· 

нок, на котором продавцы имеют больше власти и где наиболее активными «деятелями рынка» 

приходится быть покупателям. Рынок покупателя - это такой рынок, на котором больше власти 

имеют покупатели и где наиболее активными «деятелями рынка» приходится быть продав11ам. 



Те>1а 11. Психология менеджмента 

Llопятие управления. История теорий управления. Субъекты уIIран:rения: лидер и руководи­

тель. Психологические теории лидерства. Основные этапы процесса уrrравления. Психологические 

\tеханизмы уnрашrения. Понятие '"команды" и специфика органисшционного поведения. Отбор и 
\10тивш1ия 11ерсонала, управление конфликтами. Стили руководства на разных этапах рювития 

ко;1;1ектива. Формирование актива группы Управление межличностными отношениями в кшr;rск­

тивс. I!роблема кризиса цели в коллективе. Основы коммуникативной компетентности руково.1и­

тсля. Формы группового принятия решений и упранление ими: "\юзговой штурм", дискуссия. 11с­

реговоры. 

Тема 12. Психология рекламы. 

Основные психологические школы рекламы. Психологические факторы эффективности рек­

J~амы. Роль рекламы в экономической деятельности. Реклама как объект психологического иссле­

дования. Изучение ·нрфективности рекламных камнаний и моделирование процессов рскла\ШОIО 

воздействия. Речевые стратегии н рекламе. Особенности восприятие рекламнот ссюбщсния 1ю­

требите.1ем. Психологическое манипулирование потребителем в ус:ювиях личных нро;щж. !~JJcг и 

форма в рекламе. 

Tc~ta 13. Корпоративная культура и ее формирование. 

Понятие корпоративной культуры и ее компо11с1пов. Типы организациоrшой культуры 

(Д.Коул): бюрократическая, органическая, предпринимательская и культура '"участия команды··. 

\1одель и основные проблемы формирования организационной культуры. Нормативное значение н 

корпоративной культуре девизов и лозунгов, значимых ориентиров и установок корпорации. Ро­

.~свая структура коллектива и уровень производственной дисциплины. Роль корпоративной куль­

туры в алаптаrщи новых сотрудников. Корпоративная культура и пробле\.!а кризиса не:rи н кол;rек­

тиве. 

Тема 14. Формирование имиджа организации и продукта ее деятельности. 

Имиюк в системе индивидуального поведения и социального влияния. Создание имиджа кuк 

способ преощщения когнитивного диссонанса. Категоризация и восприятие имиджа. Индиви;1у­

а;1ьный имидж. Особенности инливилуально1·0 имиджа. Ими;1ж, ориентированный на самоощуще­

ние. Имилж, ориентированный на восприятие. Групповой, корпоративный и пре;~метный ими;1ж. 

И\шдж и его слагаемые. Принципы создания имиджа. Воздействие имиджа и самопрезентшщя. 

Сравнительная самопрезентация и самореклама: от древности до наших дней. Сопшmьно­

пеихологическая природа имиджа Символическая природа имиджа: применимость семиотическо­

го подхода. Имидж в контексте символической коммуникации: применимость иптсракциопистско­

го подхода. 
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