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Таблица 1 
Результаты изуче11ия rендерных образов., представленных и современной 

русr:коязы•1ной рекламе 

----· - -

Структура Оценка образа 

Рекламный образ представленности респондентом, баллы 

образа в рекламе, 0/о 
мужчины женщины 

----- - -
Женские образы 

Красавица 32 1 8,6 6,8 --
Домохозяйка 17 6,2 4,6 

Заботливая мама 28 7,8 7,5 

Деловая женщина 8 7,1 7А 
-

Иной вариант 15 - - --
Мужские образы 

--
Красавец, мачо, герои-

27 3,8 7,4 
mобовник -------- --- -
Мастеровой, хозяин 15 5,2 6,6 

Деловой мужчина, биз-: 
26 5,2 8,5 

11ссмен 

Инфанn~льный мужчина 9 
~-

1,2 2 

---~ной вариант 24 - -

Прииtчамие. Источншс собственная р;прабmка 

2. Бо.1ьшая часть респондентов хочет видеть в рекламе образ деловой и 
успешной женщинь1, а не стереотипизированный образ домохозяйt<;и. 

3. Образ инфантильного \.fужчины является самым неаюуальным из 
преддоженных образов д.т1я: всех респондентов. 

На основе полученных результатов исследования можно предлом 

жить следующие рекомендации по использованию выявленных образов 

в рекламе: 

1) сократить использование в рек.11амных роликах стереотипизи

рованноrо образа женщины как домохозяйки и увели•1ить использова

ние в рекламе образа деловых женщин, так как спрос на данный образ 

возрастает; 

2) заменить образ инфантильного мужчины на более привлекатель
ные образы на основе мнений и пожеланий респондентов, например, обр<tз 

спортсмена, образ суперrероя, образ неформала. 
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