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ВВЕДЕНИЕ

Учебно-методический комплекс (УМК) (электронный учебно-методический комплекс) (ЭУМК) по дисциплине «Ценообразование в торговле» представлен системой дидактических средств обучения по указанной дисциплине, имеющих своей главной целью сформировать у обучающихся профессиональное мышление в области диагностирования финансового состояния современных организаций и проектирования их стратегической финансовой позиции.  

Автор УМК (ЭУМК): доцент кафедры экономики торговли БГЭУ Ерчак А.И.

Учебно-методический комплекс (ЭУМК) по учебной дисциплине «Ценообразование в торговле» обеспечивает изучение учебной одноименной дисциплины, которая относится к числу учебных дисциплин специализации, формирующих профессиональные навыки специалистов в области торговли. 

Использование специалистами в своей профессиональной деятельности знаний в области формирования цен торговой организации будет способствовать эффективной работе торговых организаций и предприятий на потребительском рынке. 

Цель разработки УМК (ЭУМК) учебной дисциплины – научно-методическое обеспечение формирования профессиональных знаний в области формирования цен  в торговле, позволяющих принимать обоснованные управленческие решения.

Задачи, решаемые методическим обеспечением: 

- обеспечить теоретическую подготовку будущих специалистов по вопросам ценообразования в торговле и cформировать у них соответствующее мышление, позволяющее принимать самостоятельные решения; 

- сформировать у студентов четкое представление об особенностях ценообразования в торговле;

- привить студентам практические навыки формирования и изменения цен в торговой организации. 

Требования к профессиональным компетенциям специалиста.

Специалист должен быть способен:

- АК-1. Уметь применять базовые научно-теоретические знания для решения теоретических и практических задач;

- АК-2. Владеть системным и сравнительным анализом;

- АК-3. Владеть исследовательскими навыками;

- АК-4. Уметь работать самостоятельно;

- АК-5. Быть способным порождать новые идеи (обладать креативностью).

- АК-6. Владеть междисциплинарным подходом при решении проблем;

- АК-7. Иметь навыки, связанные с использованием технических устройств, управлением информацией и работой с компьютером;

социально-личностных, включающих:

- СЛК-2. Быть способным к социальному взаимодействию; 

- СЛК-3. Обладать способностью к межличностным коммуникациям;

· СЛК-5. Быть способным к критике и самокритике.

профессиональных, включающих:
ПК- 4. Анализировать и оценивать собранные данные.

ПК- 6. Готовить доклады, материалы к презентациям.

ПК- 7. Пользоваться глобальными информационными ресурсами.

ПК-8. Анализировать внутренний рынок и закономерности его развития. Исследовать рыночную конъюнктуру, проводить конкурентный анализ. 

ПК-13. Создавать систему управления затратами с целью их оптимизации.

ПК-14. Принимать обоснованные управленческие решения, как стратегические, так и оперативные.

ПК-15. Количественно и качественно оценивать риски.

ПК-20. Формировать эффективную ценовую политику. 

ПК-28. Разрабатывать отдельные компоненты стратегии и тактики осуществления коммерческой  деятельности промышленных предприятий и организаций сферы торговли и услуг.

В результате изучения учебной дисциплины студент должен:

знать:

· вопросы теории и практики рыночного ценообразования, основные методы установления цен, а также методы государственного регулирования национальных цен;

· особенности определения цен на продукцию, услуги, работы предприятий различных отраслей экономики;

уметь:

· формировать цены по стадиям товародвижения с учетом зачетного механизма исчисления налога на добавленную стоимость;

· обосновывать сумму прибыли, включаемую в цены;

· рассчитывать сумму налогов и неналоговых платежей в цене с учетом действующего законодательства;

владеть:

· методами планирования себестоимости, определения налогов для включения в цену; 

· методами определения уровней цен и  обоснования скидок с цен.

Изучение дисциплины предусматривает использование знаний по дисциплинам «Экономическая теория», «Микроэкономика», «Экономика торговли», «Коммерческая деятельность» и др.

Электронный учебно-методический комплекс дисциплины обеспечивает на основе применения информационных ресурсов доступность к восприятию и качественное усвоение обучающимися учебного материала.

Рекомендации по организации работы с УМК (ЭУМК):
- ознакомиться со структурой и структурными компонентами электронного учебно-методического комплекса;

- сформулировать вопросы, требующие изучения, согласно учебной программе дисциплины;

- проработать согласно представленному списку литературу, провести                                                                                                 ее анализ, систематизировать в рамках учебных тем и вопросов;

- изучить краткий конспект лекций, материал презентаций, выявить ключевые понятия, структурировать представленный материал, определить структурно-логические связи между основными учебными компонентами;

- обобщить проведенную работу с ЭУМК, систематизировать знания и закрепить приобретенные в ходе выполнения заданий навыки;               

- использовать материал ЭУМК для качественной подготовки к экзамену по дисциплине «Ценообразование в торговле».
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