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Выборка - 40 семейных пар родителей детей в возрасте от 3 до 6 лет. 
Допущение: при ответах на вопросы респондентам предоставлялась 

возможность вьtбрать несколько вариантов ответа_ 

Основные результаты исследования приведены в табл. l. 
Табflица 1 

Резу.тьтаты изучении 110"rребительского поведения родителей 

на рынке товаров дди детей 

Ответы 
Во11рос 

Родители детей 3-4 лет Родители детей 5--6 лет 

Какая семейного 
42 % семейного 61оджета: 3 7 о/о семейного бюджета: 

часть 
14 %- питание; 15 °/о- питание; 

бiоджета идёт на покупку 

товаров мя детей? 
18 °/о - одежда, обувь; 13 %- одещда, обувь; 

1 О % - игрушки 9 °/о - игрушки 

75 % - с11ециалиэиро- 65 %-рынок; 
ванный магазин: 50 D/o - специализирован-

Где приобретан1тся това- 60 °/о - рынок; ный детский магазин; 

ры для детей? 55 о/о - крупный торг о- 25 % - крупный торговый 

вый ц~нтр; центр; 

25 %- интернет-магазин [5 о/о - интернет-магазин 

55 %- ориентируются 65 % - то:~ько проверенной 

Каким ~1сточ1rикам Вы 
на отзывы других полъ- марке; 

зователей: 
как родители доверяете? 

45 (1/о - доверяют нрове- 35 % - ориснтиру1отся на 

рснвой марке отзывы знакомых 

60 % - увидел при носе- 60 %- увилел при посе1uе-
Чем рсбёнок мотивирует щении маг<вина; нии мага-:~ина; 

просьбу о нокупкс? 50 % - увидел у друга; 50 ~IQ - увидел у друга; 

4 5 °/о - увидеп рекламу 20 о/о - увидел рек;rаму 

качество - 3,8-2 кач.естно-3,9--2 

Оцените товары белорус-
цена - 3,5-3 цсна-3.7-3 

дизайн - 2, 9-4 дизайн - 3.4-4 
ских производителей по 

натуральность -4,3-1 натуралhНОСТЬ -4,2-1 
5-балльнuй шкале 

[UИрокий ассорти- широкий ассортимент -
мент . 2,7-5 3,5-5 

11pu.ш:чaJJ1u:_ rLсточннк: соvс-rеенная разраuотка 

Таким образом, можно сделать следующие выводы: 

• существенная часть семейного бюджета идёт на приобретение това­
ров для детей; 

• важным показателем является наличие nоложительных отзывов о то­
варе; 

незначительная часть родителей доверяет рекламе; 

многие родители отдают предпочтение белорусским производитепям_ 
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