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• качество и надежность экскаваторов на уровне известных на мировом 
рынке немецких производителей экскаваторов, комплектующие изделия ко­

торь1х используются предприятием; 

• топливная экономичность за счет обеспечения совместного электрон­
ного управления гидросистемой и двигаrелем; 

• конкурентоспособные цены за счет собственного производства метал· 
лоемких элементов; 

оснащенность системой шумопонижения SPU; 
• комфортные условия для рабuты машиниста; 
• универсальность использования экскаваrора как на земельных, так и 

на погрузочно·разгрузочных работах; 

• высокий и дешевый уровень сервиса. 
Пока предлагается сконцентрировать внимание на продвижении экска· 

ваrоров на внутреннем рынке страны. Для этого целесообразно: 

• передать экскаваrор на выгодных условиях для потребителя в аренду 
местной строительной организации, предусмотреть возможность последу· 

ющеrо выкупа по остаточной стоимости; 

• организовать постоянное сопровождение пробной эксrшуатации экс­
каваrора специалистами изготовителя~ выявлять e1u уязвимые места и сво­
евременно устранять неnостатки; 

• u1ироко освеща:rь процесс пробной эксплуатации первого белорусско­
го экскаватора в прессе и специализированных изданиях; 

• обеспечить повышенное внимание к организации производства н про­
движения новой продукции со стороны органов государственной и местной 

власти как важному событию в строительной индустрии страны; 

• участвовать в мероприятиях, организованных республиканскими ор· 
ганами власти, ДJIЯ представителей государственных струкrур и бизнесме­

нов зарубежных стран, ш~я показа преимуществ производства отечествен­

ных зкскаваторов с целью их продвижения; 

• способствовать вовлечению известных белорусских предприятий в 
развитие производС'тва экскаваторов путем размещения заказов на изготов­

ление отдельных узлов и агрегатов; 

• определить емкость белорусского рынка экскаваторов путем изучения 
оснащенности стропrельных и других организаций подобной техникой, вы· 

явления степени ее износа, изучения rтанов потенциальных ор1анизаций­

потребителей по приобретению экскаваторов; 

• активизировать рабсnу специалистов предприятия, занимающих­

ся продвижением продукции, а также вовлечь в рабmу по продвижению 

инженерно·техничсских работников nредприятия с целью подготовки по­

тенциальных покупателей к приобретению отечественных экскаваторов, 

в максимальной степени использовать ДJIЯ этого Интернет. 
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