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присутствующих. Такая кульrура возможна при условии существования 

правильных продуктов, несущих в себе позитивный заряд и пропаrандиру­

ющих получение наслаждения от букета напитка и атмосферы его потребле­

ния. Рассмотрим крупнейший алкогольный бренл Беларуси «Бульбашъ~~. 

сравнив его с одним из крупнейIIJИХ украинских и одним из крупнейu1их 

в мире алкогольным брендом Nemiroff. 
Nemiroff - зто бренд <(качественной водки ддя настоящих ценителей», 

(именно водка занимает 82 % в ассортименте компании), тогда как «Буль­
башы~ позиционируется как «лучшиА налиток для лучшего отдыха в кругу 

друзей». 

Функциональные преимущества брендов схожи - это раскрепощение, 

снятие усталости и стресса. Различия появляются в эмоциональных пре­

имуществах: у Ncmiroff - это вхождение в своеобразный клуб настоящих 

гурманов и ценителей хороших напитков (за счет большей солидности и 

элитарности брснда), у «Бульбашъ» - хороший отдых, создание атмосферы 

праздника. Также «Бульбашь» продвигается как бренд-наследник вековых 

традиций народных и шляхетских рецептов. Это подходит и лля Nemiroff. 
Но, будучи более солидным игроком на рынкеt он позиuионируется как ли­

дер, проверенный временем (о немировских водках известно более 250 лет), 
новатор и законодатель моды в алкогольной сфере (так, настойка «Медовая 

с перцем>) была изобретена именно в компании Nemirofl). 
Обратимся к атрибутам брендов. Каждое мероприятие с участием 

«Бульбашъ» - это яркое и динамичное шоу. Примеры - эффектный промо­

тур по городам России в 2009 г. или заморозка человеkа на выставке 

ПРОДЭКСПО-2010 в Москве. Для закрепления имиджа современного 

бренда <<БульбаuJЪ)) организует в Беларуси, России, Эстонии, Латвии много­

•tисленные вечеринки. Кроме того, «Бульбаurъ>) поддерживал проведение в 

Минске концертов групп lnflames, U.D.O., фестиваля MayDay и др. Раз­
ниuа между брсндами сразу чувствуется при взгляде на заголовки новостей 

с сайта Ncrniroff. Их стмь более солидный, строгий; возникающие ассоци­
ации - уверенность, качество, сипа, достоинство. Бренд продвигается как 

национальный, поэтому берет на себя большую социальную ответствен­

ность·- поддержка государственных программ развития спорта и искусства, 

ор(·анизаuия масштабных массовых мероприятий. Продвижение Nemiroff 
призвано донести до потребителей идею о том, что в Украине вес лучшее: 

люди~ водка, спорт, кино и т. д. 

Определим направления создания куль1)'ры пития, разработав правиль­

ный отечественный бренд. «Бульбашъ» обладает следующими сильными 

сторонами: последовательное продвижение, высокое качество, приемлема.я 

цена. С другой стороны, все продвижение воздействует только на орrаны 

зрения (реклама, PR, упаковка) и в меньшей степени - осязания (упаковка). 

Бренду «Бульбашъ» стоит обзавестись, к примеру, фирменным акустиче­

ским элементом (журчание воды - апеллирует к 11аrуральности продукции 
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