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ПРОБЛЕМЫ МЕБЕЛЬНОГО РЫНКА БЕЛАРУСИ 
В УСЛОВИЯХ МИРОВОГО ЭКОНОМИЧЕСКОГО КРИЗИСА



В Беларуси сегодня доминирует спрос на отечественную мебедь. 

Объясняется это прежде всего ее невысокой ценой. Государство поддер

живает отечественного производителя и устанавливает высокие тамо

женные пошлины на импортную мебель. 

Вследствие кризиса изменилась структура рынка мебели. Хорошо 
продается мебель низкого и высокого ценового сегмента, а реализация 

изделий среднего сегмента, которым всегда славилось белорусское ме

бельное производство, уменьшилась. Вследствие снижения спроса на 

мебель упал и объем производства. Существенно сократили производ

ство предприятия, не подчиненные концерну •Беллесбумпром•. Среди 
ведомственных предприятий многие тоже были вынуждены произво

дить меньше. Вместе с тем некоторые мебельные фабрики смогли не
сколько увеличить объем производства. Огромную роль в том, что внут

ренний рынок для белорусскоtf мебели не потерян, сыграл указ о льгот

ном кредитовании населения. Благодаря ему большое количество лю

дей смогло купить мебель отечественного производства. 

Таким образом, можно выделить следующие основные проблемы 
мебельного рынка Республики Беларусь. 

1. Снижение объема производства, реализации и экспорта белорус
ской мебели. 

2. Ослабление позиций на рынке крупнейшего государственного 
концерна • Беллесбумпром •. 

3. Быстрое завоевание рынка частными компаниями по производ
ству мебели. 

4. Доминирование на белорусском рынке спроса на отечественную 
мебель. 

5. Преобладание белорусской мебели в средней и низшей ценовой 
категории. 

6. Уменьшение реализации мебели среднего ценового сегмента. 
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РАЗВИТИЕ ТОВАРОПРОВОДЯЩЕЙ СЕТИ 
В УСЛОВИЯХ ТАМОЖЕННОГО СОЮЗА 

Мировой экономический кризис существенно замедлил темпы рос

та экспорта большого количества белорусских компаний и сократил 
объемы поставок на внешние рынки. Происходит затоваривание склад

ских помещений отечественной продукцией, ориентированной на 

внешние рынки. 

В этой связи продвижение товаров и услуг на внешние рынки стало 
важнейшей задачей отечественных производителей и государственных 

органов управления. В настоящее время развитие товаропроводящей 

сети стало делом государственной важности. 
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