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ИДЕОЛОГИЯ, ПРИНЦИПЫ И СОДЕРЖАНИЕ 
ГОСУДАРСТВЕННОГО РЕГУЛИРОВАНИЯ 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО РЫНКА БЕЛАРУСИ



и торгового процесса; развитие и укрепление нормативно-правовой ба­
зы на потребительском рынке; поддержание требуемых товаропотоков 

для обеспечения государственных нужд, вопросы взаимоотношений 

торговли и промышленнос1•и и т.д. 

3. Идеология государственного регулирования потребительского 
рынка опирается на фундаментальные основы формирования многоук­

ладной, социально ориентированной экономики, предполагающей 
функционирование в сфере торгового обслуживания и производства то­

варов государственных, кооперативных и иных частных предприятий, 
создания и развития конкурентной среды на потребительском рынке. 
При этом могут существовать три основные группы торговых организа­

ций (предприятий) в роли объектов государственного регулирования: 

торговые предприятия, обеспечивающие хранение страховых резервов 

и товарных запасов, предназначенных дл.я снабжения спецконтингента 
и потребителей мест досрочного завоза; торговые предприятия, ста­

бильно работающие по генеральным соглашениям с органами исполни­

тельной власти всех уровней и создающие своеобразную зону стратеги­
ческого контроля исполнительной власти на потребительском рынке; 

торговые предприятия, функционирующие исключительно на принци­

пах саморегулирования. 

4. Для того чтобы система государственного регулирования потре­
бительского рынка была устойчивой, она должна опираться на взаимо­
действие с негосударст венными структурами по вопросам развития 

торговли и производства товаров, а также строиться на горизонтальных 

межведомственных согласованиях. 

5. Механизм государственного регулирования потребительского 
рынка должен использова'lь ряд ведущих принципов: отказ от управле­

ния предприятиями и ориентация на управление процессами, протека­

ющими на потребительском рынке; сведение административного воз­

действия к нормативно-правовому регулированию; обеспечение равен­
ства субъектов деятельности потребительского рынка независимо от их 

организационно-правовых форм и форм собственности; призвание не­
обходимости централизации определенного ком плекса организацион­

но-э"Кономических функций; четкое разграничение макро- и микро­

уровней в системе государственного регулирования; разделение функ­

ций между двумя уровнями системы государственного регулирования 

при сохранении на "Каждом из них общего подхода к проблеме госрегу­
лирования потребительс"Кого рынка в целом (республиканский и регио­
нальный). 

6. Задачами республиканского уровня должны стать налоговое, ва­
лютно-кредитное и финансовое регулирование, квотирование и субси­

дирование, создание вор мативной базы и формирование единой поли­

тики в области стандартизации, сертификации услуг торговли и обще­
ственного питания, установление пра вил продажи отдельных товаров 

и оказания дополнительных услуг, разработка отраслевых индикатив­

ных программ развития торговли и производства товаров, оценка по­

следствий их реализации, балансовые расчеты в качестве основы струк-
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турных преобразований, поддержание требуемого уровня конкуренции 

на рынке, формирование надежного информационного обеспечения 
участников рынка, разработка отраслевой научно-технической и кадро­

вой политики. 

7. Региональное регулирование потребительского рынка должно 
исхо дить из того, что его механизм, с одной стороны, должен обеспечи­

вать реализацию принципов совместного ведения по вопросам потреби­

тельского рынка, а с другой - формировать особый орган индикативно­

го управления, координирующий создание региональной торгово-эко­

номической политики. В связи с этим основными задачами региональ­

ных органов государственного регулирования должны стать формиро­

вание оптимальной политиRи потребительского рынка и ее приорите­
тов; обеспечение реализации общих принципов местного налогообложе­

ния и разработка особенностей их Применения R субъеRтам потреби­
тельского рынка на региональном уровне; укрепление нормативно-пра­

вовой базы торговли и промышленности на основе нормативов постоян­
ной или временной регламентации, конкретизирующих в регионе при­

менение общереспубликансRих правил и норм; создание эффективной 

конкурентной среды на региональном рынке; развитие регионального 
потребительского рынка на основе поддержки отечественных товаро­

производителей, регулирования иностранных инвестиций и формиро­

вания развитой инфраструктуры; обеспечение действенного контроля 

за соблюдением прав потребителей. 

Таким образом, все формы и методы могут быть сгруппированы 

в три блока: 1) правовые, применяемые в рыночной экономике (антимо­

нопольное законодательство, правила сертификации продукции, регла­

мент проведения государственных закупок, правила работы бирж 

и т.д.); 2) финансово-экономические (налоги, кредиты, льготы, дота­
ции, государственные программы и др.); 3) социальные (установление 
минимальной заработной платы, размеры пенсий, пособий, выплат 

и т.д.). При этом различают две группы методов: прямые методы госу­
дарственного регулирования (законодательные акты, программы, суб­

сидии, бюджетное финансирование, государственный заказ); кос­
венные методы регулирования (налоговая, ценовая, финансовая, кре­

дитная политика, регулирование внешнеэкономической деятельно­

сти и др.). 
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