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Рис. 1. Структура основных рынков сбыта белорусской 
керамической посуды,% 

Поставки фарфора в страны дальнего зарубежья выросли на 44 %. 
За восемь месяuев 2011 r. экспорт белорусских фарфоровых изделий 
увеличи;~ся на 42 % по сравнению с показателями 2010 r. 

Основными импортерами посуды из керамики в Бе арусь традици­

онно являются Германия, Чехия и Китай (рис. 2). 
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Рис. 2. Структура белорусского рынка керамической посуды по основным 
импортерам, % 

Белорусский рынок ксра.\1ической посуды можно условно разде­
лить на три неновых сегмента: 

1) низкий - дешевая 11осуда (11осуда из Азии, Украины и издел ия 
белорусского производства); 

2) средний - посуда средней uеновой категории (белорусского, 
•1ешского и китайского нроизводства): 
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3) высокий - эл итн а я посуда и з высокохудожественного фарфора 

(нмпорт и з Анrл ин и Гсрм а нни). 

Н а ибольшим с просом по ьзустся ксрам нчсская посуда низкой uс­

новой катсrорин (48,2 % ) ; промежуточное положсн11 е за ннмает посуда 

среднего це нового сегмента (32,9 % ) ; меньшая доля приход н тс я н а о­

роrостояшую посу у (1 8,9 % ) . Керамическая посу а белорусских про­

и звод1пслсй отн оснтся к ннзкому и е ре нему ценовым сегментам, по­

этому нмсст устойчнвый спрос у покуп а телей. 

Обзор современного состояния белорусско го рынка кср а м11<1 еской 

посуды показал, что отечественные прои з во итсл и выпускают конку­

рентоспособную продукцию , которая нахо ит сп рос как на внутреннем, 

так и н а внсшн11х рынк ах, что в условиях интс грацни имеет немало­

важное значс ннс . 
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ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ И КОММЕРЧЕСКИЕ ЛСП ЕКТЫ 

ФОРМИРОВАНИЯ АССОРТИМЕНТА ТОВАРОВ 

В РОЗН ИЧНОЙ ТОРГОВЛЕ 

Ассортиме нт реал изуемых в то р гов е 11редметов потреб ення вы­

ступает как в11жнейшая составляющая конечного продукта обществен -

1-rого пронзводства, о пределяющая благосостояние и уровень ж изн н на­

селе н11я . Форм нрован и е ассортим е нта товаров при звано обеспеч 11ть на­

ря у с эффект11вны:-.1 функционирова1-111 ем торговой отрасл н о птнм а ь­

ные услов ия приобретения това р о в с ми нимальными зат ратам н време­

ни на 11 покупку. 

Формирова н н е ассортнмента товаров в ма газннах - ключевой во­

прос социально-э кономической политики в р аз витии роз ннчн ой торгов­

л и . Оно предоп ределя ет вопросы сп ециализации роз ннчной сети дис-

ока цню магазннов, типы пред приятий , ко мме рч еский успех торговой 

деятельности , доступность при обрете ния товара и т .д. П остоя нное рас­

шире нне и обновлен ие ассо ртимента товаров, воз растаю щая дифферен­

цнрова нн ост ь потребностей и спроса существе нно осложняют формиро­

вание ассорт ю.1 е нта товаров. 

П оста новлен ием Министерства торгов и Рес публи ки Беларус ь уста­

новлены перечни продовольственных и н епро о во ьствснных товаров 

отечественного пронзво ства л я включения в ассортнме нтныс перечнн 

розничных то рговых объектов. П о отдельным товарам сложного ассор­

тимен та колнчсство видов и моделей оказывается слншком ограничен­

ны:-.~ . Так, п о кожаной обуви о пределе но дл я мужской - 6 видов и 

16 моде ей, дл я женской - 6 видов 11 19 моделей, что во многом не соот­
ветствует диффсрснш1рова н1-1ым потребн остя м и сп росу н а това ры . 

25 1 


