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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

Учебная 11ро1 ·рамма разработана в соответствии со ста~щартами 

снениа.~1ыюстей .:>ко11омическо1 '0 нрофиня, утвсрж;(снными Министерством 

образования Рсснублики l>сларус1,. 

ЦсJ1ь учебной J (ИС1(и11 J 1и11ы «Маркетинг» раскрыть сущносТJ, 

маркетиш 'а и 11оказать возможности Cl 'O ис1юлыова11ия в нрактической 

;1еятслыюсти современной ор1·анизации. 

За;щчи, которые стоят 11срсл изучением учебной лисни1ши11ы: 

обес11ече11ис ИCllOJIЬЗOBalIИЯ маркетИШ'ОВОЙ КОl\НСIЩИИ в у11равле11ии 

ор1,ш1изапией; 

обсснсчснис устойчиво1 ·0 функl(ионирования ор1 ·а11изании 11утем 

:>ффектив1101 ·0 11риме11е11ия инструментария маркети111 ·а; 

ВЫЯВJ1е11ие существующих и IIOTeIЩИa.IfbllblX возможностей 

ор1 ,а~шза1щи но ущнтстворснию с11роса на товары и услу1 ·и; 

обсс11ечснис сба.~~ансировашюсти снроса и 11ре;щожс11ия; 

обсснечение со1tиаJ1ыюй на11рашrешюсти маркетиш 'а; 

нрименепис современных марксти111 ·овых кош(е1щий и тсх1юJю1 ·ий; 

осуществление ш~анировапия, ор1·анизании и контроля маркети111 ·а 

ор1·а11иза11ии. 

Требования к академическим компетеиция.l'vt специалиста 

Снеl(иалист ;1олжсн: 

-ЛК-1. Умел, 11риме11ят1, базовые научно-теоретические знания ю1я 

ре111с11ия теоретических и 11рактических за;щч. 

-ЛК-2. Вла;(с1ъ системным и сравнитслы1ым а11а.~1изом. 

-ЛК-3. Владе·1ъ исслсловательскими навыками. 

-ЛК-4. Уме· .1ъ работать самостоятелыю. 

Требования к соцuа.;1ыю-11ич11ост11ым компетенциям специалиста 

С1tсциаJ1ист J(ОJ1жсн: 

- CJIK-2. })ыть с1юсоб11ым к COI(Иa.IIЫIOMY В3аИМО)(ействию. 
-CJIK-3. Обла;щтr, снособностыо к межлич11ост11ым коммуниканиям. 
- CJIK-6. Умеп, работать в кома~щс. 
Требования к профессuо11а.;1ы1ым компетенцШl.lИ специалиста. 

Снсниалист ;1шrжсп быть сJJособен: 

- l IK-2. Ор1 ·а11изовывать работу ма.~rых коллективов ис1юJ111итслей J(JJЯ 

J(остижсния носташrснных неJ 1ей. 

- 1 rK-3. ВзаИМО)(еЙствовюъ со с11ециалистами смежных 11рофИJ1ей . 

-l IK-4. ЛнаJ1изировать и оценивать собранные ;щ1111ыс. 
- l IK-5. Вести 11срсt 'ОВоры, разрабатывюъ ;(0 1 ·оворы (контракты) с 

; ~ру1 ·ими заинтересованными участниками .:>котюмических от1юше1шй, в том 

чисJ1с и с зарубежными . 

- l IK-6. l ~отовюъ ;~оюrа;(ы, материшrы к нрсзентациям. 

-I !К-9. Разрабатывюъ раз;1елы бизнес, марксти111чша1юв, ш1а~юв 

развития орt 'аlIИЗаI(ИИ. Разрабатывать 1rланы заку110к и 11ропюзы 11ро;щж. 
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-1 IK- I О. Разрабатывать тсхнико-:жономичсскос обоснование 

маркстю11 ·овых мсро11риятий ор1 ·анизании. 

-l IK-11. 011pCJtCJ1я·1ъ Jкономичсскую и социальную Jффсктишюс·1ъ 

маркетиш ·овых мероприятий. 

-1 lK-14. Л11а.J1изировап> в11с11шюю и внутреннюю cpcJtY ор1 ·аниза~tии, 

оцснива·1ъ се экономический потенциал, сю1ыrыс и с11абыс стороны. 

-1 IK-15. Осущсствня·rъ информаttиошюс обсснсчснис маркетиш ·а. 

-1IK-17. Осущсствшпъ а11аJ1из маркстиш ·овой Jtеятеныюсти 

ор1 ·а~шзании. 

- l IK-20. Разрабаты1ш·1ъ 

11роизводствс111юй нроr ·раммы. 

11рсююже11ю1 1/0 формированию 

-l IK-26. ОсущсстнJ1я·1ъ 110иск, систсматизаrtию и анализ информании 110 
нерснективам развития отрасли, ин11ованиош1ым тсх1юJю1 ·иям, проектам и 

решениям. 

В рсзуш;гате изучения учебной Jtиснишшны сту;tенты JtOJiжны: 

з11ат1,: 

сущrюс·1ъ, ос1юв11ыс 1юнятия и категории маркетиш ·а; 

ко1ще1щии и виды маркстиш ·а; 

инструментарий маркстю 11 ·а; 

уметь: 

формировать копцс1щию маркетинга для конкретных областей и 

сфер неятслыюсти; 

осущсств 1я ·1ъ а11а.J1из в11с1ш1сй и внутренней марксти111 ·01юй 

сре;tы орr·анизации; 

разрабатывать и реализовывать страте1·ию маркетиш ·а. 

владеть: 

- знаниями 1юз1юJ1яющими формировюъ товар11ую и нсвовую 1юлитику 
на цсJrсвых рынках; 

- методами маркетиш ·овых исследований; 

инструментами коммупиканиошюй 1юлитики и 1юлитики 

pacпpeJtCJICIIИЯ; 

- фу11кциями унравления маркетиш·овой деятелыюстыо; 

- методами оценки Jффсктивности маркетинговой деятсJ1ыюсти . 

Мсто;юлогия 11ре1юдава11ия учебной дис1щш1и11ы 11ре;щола~ ·ает 

ис1юш>зова11ие активных методов обучения, в частности, 11ровс;~с11ия деJювых 

и1 ·р и кру1 ·J1ых столов, 1 ·рушювых J(искуссий и тре11и111 ·ов 1ю во11росам 

исrюJiьзова11ия ко1щс1щии маркетиш ·а в коммерческой J(сятслыюсти 

отсчестве11111>1х и зарубежных щханизаций. 

Изложение матсриа.J1а уч.сб11ой J(ис1щш1ины 11ре;щш1а~ ·ает сочетание трех 

важнейших ас11ектов. 

1. Теоретическо1 ·0 (изучение сути маркетиш ·а, истории его 

развития, особсшюстей институцио11аJ1ыю1 ·0 оформления, мсж11рс;tмст11ых 

связей, OCllOBIIЫX Jлеме11тов 

оформления маркетинговой 

ком1шекса маркети111 ·а, зако1ю;щтелыю1 ·0 

J(СЯТСJrыюсти в Рес11ублике l)еларусь, 



современных ко1ще1щий и 11анраш1с11ий маркетю11 ·овой )(еятеJ1ыюсти на 

развитых и развивающихся рынках). 

2. l lрактичсско1 ·0 (1юлуче11ие навыков 1юлготовки маркетиш ·овых 

решений 1ю ю1ючевым :)JJсментам комнлскса марксти111 ·а , изучения 

маркетиш ·о1юй сре;(ы, участия в 1ю;(готовке и 1rровс;(с11ии маркетю11 ·овых 

ИCCJie)(OBaIIИЙ). 

3. Творческ01 ·0 (ис11олюование мето;юв пюрчсско1 ·0 11оиска, в 

частности 1 ·енерании и;tей, синектики, морфоло1 ·ичсско1 ·0 а11аJ1иза в 11ро11ессе 

1ЮJ(П>Товки маркетиш ·овых решений 110 тематике 11рово;tимых 11рактических 

занятий). 

J fо1 ·ика учебной дисциплины строится на изучении объективных 11ричи11 

возниюювения и условий развития маркетиш·а с 1~елыо формирования у 

бу;~ущих с11е1{иаJшстов убеж1~ешrости в нсобхо;~имости реа;1изации 

ко1ще1щии маркетиш ·а в 11рактике 11ре;щриниматсльской дсятелыюсти. 

Учебная лисцишшна «Маркетиш'>> базируется на знании ос11ов 

философии, 11сих0Jю1 ·ии и со1~ишrо1 ·ии у11раш1е11ия, статистики и 

ком11ыотерной техники. 

В соответствии с образоватсJ1ы1ым стащщртом выс111е1 ·0 образования 

110 снсциалыюсти l-26 02 03 «Маркстинл> учебная 11р01·рамма рассчитана на 

602 часа, из них ау;~иторных занятий 292 часов: J rскций - 150 часов~ 

нрактических занятий - 126 часов; лабораторных занятий - 16. 
l lo учебной ;щсциш1и11е рскоме1щуется вы1юш1е11ис курсовой работы . 

Формы текущс1 ·0 контроля - зачеты и :жзамсны. 

Форма нш1уче11ия высше1·0 образования: J(11св11ая, заочная . 



СОДЕl>ЖАНИЕ УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА 

Тема 1. СТАНОВЛЕНИЕ И РАЗВИТИЕ МАРКЕТИНГА 

Маркстиш· как философия бизнеса. Сущ1юс·1ъ маркетиш ·а. Jlичный, 

кор1юратив11ый, общественный и креативный интересы. Основные 1ю11ятия и 

кате1 ·ории марксти111 ·а: IIYЖJ(a, 11отреб11ость, мотив, теории мотиваI(ИИ, 

маркетиш·овое нонимание рынка, товар как сре; tство уJtош1етворсния 

нотребности, обмен, с;(еJ1ка. 

I lo; (XOJ(Ы к классификании рынков. Рынок 11ро;(а~ща и ры11ок 

11оку11атсля. l lонятие рыночной конъю11к·1 ·уры и факторов, се 

OllpCJ(CJIЯIOЩИX. 

Емкость рынка. Рыночный 1ютс1щиаJ1. Доля рынка. С11рос и 

11рсю10женис товара. 

Основные Jтавы Jволю1щи маркстиш ·а. Ос11ов11ыс те1щс1щии 

становления и развития маркетиш·а. 

1 (ели ис1юльзова11ия маркетинга. l lред11риятие как ос1юшюс звено 
реализации маркетиш ·а. 

Маркетиш · в о·щелы1ых отраслях и сферах дсятеJ1ыюсти. 

1 lрямой и многоуровневый маркети111 · . 

Тема 2. КОНЦЕПЦИЯ МАРКЕТИНГА 

Основные ко1ще1щии 11ре;щри11иматеш>ской J(еятеJ1ыюсти: ко1ще1щии 

совср111снствова11ия 11роиз1ЮJ(ства, совсршс11ствова11ия товара, 

интенсификании коммерческих усюшй, маркетиш·а, соrщалыrо-этическш ·о 

маркетиш·а, маркетиш ·а взаимоотношений. 

ЛктуаJ1ыюс·1ъ маркетиш ·а ;щя белорусских преднриятий. 1 lравовыс 
основы маркетиш·овой /(еятелыюсти в Реснублике J)еларусь . Закон «0 
защите нрав 11отребитеJ1ей», «0 рсюшме», «0 товарных знаках и знаках 

обслуживания». 

Тема 3. МАРКЕТИНГОВАЯ. СРЕДА 

11011ятие маркетиш·овой среJ(Ы. Макросре;щ, мезосре;щ и 

микросрс;(а маркетиш ·а. 

Контролируемые факторы. Задачи, решаемые высшим 

руко1ю;(ством фирмы. За;(ачи, решаемые службой унравнсния 

маркетю11·ом. Обоснование страте1 ·ии развития фирмы. Уста11овне11ие 

1~снсвых се1 ·ме11тон. Изучение 110вс;(е11ия rюкунателей и нотребитсJiей па 

рынке. Обоснование ком11лекса маркетиш ·а. Коор;(инация лсятсJ1ыюсти 

фун KЦИOIIaJI ы IЫХ 11одраЗ)(СJ iе11 ий. 

1 lеконтролируемые факторы. Контакты с 11отребитеJ1ями товаров. 

Взаимоотношения с ноставщиками. Взаимолействие с 11осрсю1икам и. 

(}пюшения с конкурентами. Демографические факторы. 'Jкономическая 

сре;(а. 1 Iш1итико-нравовая срс;щ. Научно-техническая сре;(а. I lрирою1ыс 
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факторы. Состояние развития куш;гуры. Маркстиш ·овая сре;(а в 

Рсс11убликс J)еларус1>. 

Тема 4. ИН<l>ОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ МАl>КЕТИНГА 

Сущность и соJ(сржанис маркстю-J1 ·овой информании , 

и11форманиошю1 ·0 обеспечения маркетиш ·а, маркстиm ·овой 

информа11ио111юй системы. l lo;txo;{ы к кJJассификании марксти111 ·овой 

информации. Основные критерии отбора и 11рс; tсташrсния марксти111 ·овой 

информании. 1 lонятис и :>J1смс11ты маркетинговой и11форма1tиошюй 

системы. КJ~ассификация источников маркстиш ·овой информации. Обзор 

источников марксти111 ·овой информации в Рсс11убникс Беларус1>. 

Тема 5. МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ 

Сущность маркетиш ·ово1 ·0 иccJ reJ{OBaIIИЯ. Разнови;щость 

маркстиш ·овых иссJ1с;tо1ш11ий, 1ю3мож1юс1ъ их классифика1щи . 

Процесс маркстиш ·ово1·0 исслслова11юr. Кабинетное и 11олевое 

иccJJCJ(OBaIIИC. 1 Iреимущсства и нс;tостатки кабинетных исслслований. 
l lолевос иссJ1е;юва11ие. МетоJ(Ы сбора ипформании. Набшо;tенис, 

имитю{ия , экснеримент. Качественные мсто;tы сбора информании: фокус-

1 ·ру1шы, глубинное интервыо, 11роективные метоJtЫ. Сочетание 

кшrичествс1шых и качественных методов сбора информации . J lробнемы и 

11ерснективы применения информаJ{ИОШIЫХ техIЮJ!Оl'ИЙ в процессе 

маркстиш ·овых иссJ 1е;(ова1шй. Исною>зованис Интернет в нслях 

маркетиш ·овых иссле;щваний. 

J lонятие информаниошюй бсзонасности . Метолы защиты 

маркетиш·овой информшщи . 1 lравовая защита маркетиш·овой информации. 
Лнализ и интсрнретаl(ия собранной информании. J fравю1а 

110ю ·отовки отчета о маркетиш ·овых иссле;(ова11иях. Структура и 

со;tсржание отчета. 

Тема 6. СЕГМЕНТАЦИЯ РЫНКА 

Ви;tы маркетиш ·а: массовый, товар110-диффере1щированный и 

пеленой. Сущ1юс·1ъ се1 ·мс1папии рывка. l lpoцccc сегментании рынка. 

Основные нризпаки сс1 ·мента~tии рынка нотребитеJJJ>ских товаров : 

1 ·ео1 ·рафичсские, лемо1 ·рафическис, социаJ1ыю-:>к01юмичсскис , 

11анионалыю-куны·ур11ые, JIИЧI\ОСТНЫС и JJОВСденческие. 

Основrrые 11ризнаки сс1 ·мс11тации рынка товаров нроиз1ю;tствешю1 ·0 

назначе11ия: 011исателы1ыс и 1ювс;(е11ческис. Особешюсти сс1 ·ментании 

рынка услуг. 

Выбор нелсво1 ·0 рынка. Нсдиффсреш~ирова1111ый, 

дифферс1щировашrый и к01щснтрироваrшый маркетинг. Сущность 

позиr{ионирования. l lсобходимос·1ъ 1103ицио11ирова11ия товара, марки, 
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ор1·а11изании. За;(ачи и 11равю~а 110зинио11ирова11ия. Ос1юв11ыс IIOJ(XOJ(Ы к 

1юзи1tио11ирова11ию товара. 

Тема 7. ПОВЕДЕНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ И ПОКУПАТЕЛЕЙ 

Сущность 11отрсбительско1 ·0 1юве;tе 11ия. Мо;tслированис 1ювс; tс11ия 

11оку11атсJ 1ей на 11отребитеш.ском рынке. Факторы, оказывающие ш1ия11ие 

на 11ове;(с11ие 1юку11ателей. В11с11111ие факторы. J lичностныс факторы . 

l lсихш101 ·ическис факторы. l lpшtccc 11ри11ятия решения о 11оку11кс. 

Особс111юсти 1ювс;tе11ия 110требителей в от;(ельных странах. Факторы, 

011peJ(CJIЯIOЩИe раЗJIИЧИЯ в IЮВС)(С/JИИ 11отребителей разных стран. 

Мо;(СJ1ирова11ие 11оведе11ю1 11рещrриятия-11оку11атсля. Факторы, 

оказывающие ш1ияние на ор1·а~1иза1(ии-нотрсбитеJ1и. В11е11111ис , 

ор1 ·а11изацион11ыс, мсжJшчностныс и J1Ич1юсп1ые факторы. 1 lроцссс 
11ри11ятия решения о закунках. Мо;(еш. заку11оч1101 ·0 нентра. С11ецифика 

нринятия решений о закунках в от;(елы1ых странах. 

l lравовая защита нрав 1юку11атсJ1ей и 11отребите11ей. 

Тема 8. ТОВАРНАЯ ПОЛИТИКА 

Сущность и залачи товарной 1ю11итики в системе маркетиш ·а. 

Значение решений в обнасти товарной 1юлитики ;щя ор1 ·ш шза~(иЙ. 

Маркетиш ·овая юrассификаI(ИЯ товаров. Кнассификания товаров 110 
уровням, ВИJ (У 1/ОJll.ЗОватеня, сте11ени :эластичности с11роса, сте11е11и 

~юниз11ы. Разновиююсти товаров-конкурентов : товары-ана.Jю1 · и и товары­

замс11итсJ1и. 

l lонятие «качество товара» . 1 lоказатеJIИ качества товара. Сущносп. 
конкурентос1юсобности товара. Состаш1яющие ко11куре11тос11особ11ости. 

Характеристика технических и :жономичсских нараметров 

копкурентоснособности. Метолы оценки конкурснтос11особ11ости товара. 

l lpo1iecc 01~енки конкурептоснособности товара. 
К01ще1щия жизне1шо1·0 1~икла товара. Жизненный цию1 товара и с1 ·0 

разновиююсти. Маркетинговая J(еятелыюсть на отле 1ы1ых :-панах 

жиз11е111ю1 ·0 J(ИКJJa товара. Матри ~tа BCC:J . 
l lpo6J 1cмы формирования и ис11ош.зования фирме111ю1 ·0 стиля. 

1 lонятие корпоративной и;tентич1юсти. Характеристика :>J1еме11тов 

фирме111ю1 ·0 стиля: товар1ю1 '0 знака, лоr ·отипа, фирме111101 ·0 бJJока, 

фирменных констант. 

Сервис в товарной 1ю11итике. Сущ11ост1. сервиса. l lрющи11ы и 

фу11ю(ии сервиса. Значение ссрвис1ю1 ·0 обсJ1ужива11ия в товарной 110J 1итике 

нромышненных и тор1 ·овых нрс;щриятий. Ви;(ы сервис1101 ·0 обслуживания. 

llроблсмы и основные IIOJ(XOJtЫ к ор1 ·а11изации сервиса. 1 lрактика соз;щ11ия 
сервисных служб. Залачи и структура сервисной службы. 1 lонятие 
ста~ щарта обслужи ва~ 1 и я. 



Тема 9. ТОВАРНЫЙ ЗНАК 

История возниюювения товарных знаков. Там1 ·а, клеймо, рекламный 

символ, вывеска как нрообразы товарных знаков. 

] lопятие «тор1 ·овая марка» , «марочное название», «мароч11ый знаю>. 

1 lо11ятис кговарный зш1ю> и «бренл». Требования, пре;(ъявш1смыс к 

товарному знаку. Ви;tы товарных :шаков. 

l lсихшюгическис аснекты вос11риятия товарных знаков. Семиотика 
как 11аука о знаках. Внешние и внутренние факторы, 011релеJ1яющие 

ИJl){ИBИJtyaJ11>11ыc особенности интернрстации товарных знаков. 

Лссоциатив11осп,. Сущносп, фоновых знани й. 

Товарный знак как :JJ1сме1п фирмешю1·0 стиля. Товарный знак в 

фирменном стю1е от;tелы1ых 11реднриятий Реснублики l)eJiapyc1,. 
Решения о ценесообра.11юсти ис110ньзова~шя товар1101·0 знака. 

Ор1·анизация разработки товар1ю1 ·0 з11ака. Основные :паны разработки 

товар1ю1·0 знака . Методы разработки мароч1ю1·0 названия . Возможные 

снособы конструирования названия. Основные 11равила ис110льзо1ш11ия 

товар1ю1 ·0 знака. 

l Jравовая охрана товарных знаков на меж;tунаро;{1юм уровне. 

Условия меж;tу1шро;щых со1 ·J 1а111е11ий в области защиты товарных 111аков: 

1 lарижская ко1ше1щия о защите 11ромышне111юй собственности, 

Ма;{рилское со1 ·Jrаше11ие о меж;(унароююй ре1·истрации товар11ых знаков. 

] lравовая охрана товарно1 ·0 знака на 11анио11аJ1ыюм уровне. 

l lроблемы 1ю;v(сржания нравовой :шщиты товар1ю1 ·0 знака. Утрата 11рав на 

товарный знак. 1 [равовая охрана товар1ю1 ·0 знака в Рес11ублике l)енарус1". 

Тема 10. АССОJ>ТИМЕНТНАЯ ПОЛИТИКА ПРЕДПРИЯТИЯ 

Сущность ассортиментной 1юлитики 11рею1риятия. Товар11ая 

номенклатура, товарный ассортимент, ассортиментная 1·py111ta, 
ассортиментная 1юзи1щя. Общие и с11е1щфическис особенности 

нроиз1ю;(ствешю1 ·0, тор1 ,ово1 '0 и 1ютребитею,сКОJ 'О ассортиментов. 

Ос1ювныс решения в обJ~асти товар1ю1 ·0 ассортимента. Ре111е11ия о 

снятии с 11роиз1ю;tства устаревших модифика1щй товаров, вы11ускаемых 

товаров, разработке новых ви;~ов 11ро;(ующи. ] lонятие 01пимаJ1ыю1 ·0 

товар1ю1 ·0 ассортимента. Возможности расширения ассортимента. 

У11равле11ие товарным ассортиментом. Разработка ассортиме11т11ой 

коrще1щии и формирование ассортимента. 1 lнанирование ассортимента. 
Лссортиментная политика торговоJ 'О 11ре;щриятия. Сущ110С'1ъ 

тор1 ·ово1 ·0 ассортимента. РсаJ1ы1ый и нропюзируемый тор1 ·овый 

ассортимент. Со;(ержание 11росто1 ·0 , смен~а111ю1 ·0, 1 ·ру1шово1 ·0, 

развернуто1 ·0, сонутствующе1 ·0, смешашю1 ·0 тор 1 ·ово1 ·0 ассортимента. 

1 lоказатеJiи тор1 '01ю1·0 ассортимента и возможности их анаJшза. 

У нравJ 1ение ассортиментом тор1·овОJ 'О 11релнриятия. 1 {еJ 1и и за;щчи 

разработки ассортиментной ко1ще1щии торговыми 11рею1риятиями. О11ыт 

у11равле11ия ассортиментом тор1 ·овых нснсй и сетей. 
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l lовый товар. Существующие трактовки 1ю11ятия «новый товар». 

Сущность маркетиш ·о1ю1 ·0 IIOJ(XOJ(a к 011релелению 1ювоL ·о товара. 

К11ассифика11ия новых товаров. 1 lричины неулач новых товаров. Факторы 
ycl/CllillOCTИ llOIIOBBeJ (eний. 

Соз;щние 1ю1ю1 ·0 товара. 1 lоиск и;~ей о новом товаре. Оценка и отбор 

наилучших и;~сй о товаре. ~)кономический анализ. Разработка товара. 

1 [роб11ый маркетиш-. 1 lроизво;~ствешюс и коммерческое освоение 11ово1 ·0 

товара. 

Роль службы маркетиш·а в процессе соз;щпия 1юво1 ·0 товара . 

Ор1 ·а1шзаttия нро1tесса разработки новых товаров. Формирование и 

развитие ишюва1щошюй орие11та1~ии кошrектива , информа~щоrшое 

обес11ечс11ие процесса 1ювоввс;tений. 

Тема 11. УПАКОВКА И MAJ>KИJ>OBKA ТОВАРА 

Сущност1> у11аковки в 1ю1 ·истике, товароведении, марксти111 ·е . 

l Iаз11ачс11ие и :>лсменты унаковки. Кнассифика~щя у11аковки 110 уровням, 
сте11е11и унифика~щи, количеству унаковаrшых е;~иниц. 

Унаковка в системе маркстит·а. Фу11книи и жизнсшrый нию1 

унаковки. Вилы унаковки. Требования к у11аковкс: основные, 

ло110лните1rы1ые, маркстиm ·овыс. 1 lормативные локументы , 011ре;tеляющие 

требова11ия к унаковке. 

К01ще1щия соз;щния унаковки. Современные те11ле1щии развития 

рынка у11аковоч11ых материалов в Реснублике Ьеларусъ и за рубежом. 

l lонятие и основные функции маркировки . 1 Iормативные докуме1пы, 
011ре;(еляющие требования к маркировке. Требования к маркировке в 

от;tслы1ых странах. 

ВиJ(Ы маркировки. 1 lонятие нроизволствсшюй и торговой 

маркировки. Основные носители rrроизво;(ствештой маркировки. l lосите1 rи 

тор1 ·01юй маркировки. 

Элементы и структура маркировки. Текст, рисунок и 

информационные знаки как элементы маркировки. Структура маркировки. 

Информанионныс знаки, условные обозначения. И11форманио1111ыс знаки: 

солержанис, отJrичия ню~ио11а11ы1ых и меж;tунаро;щой систем обозначения , 

условия нрисвоения. 

11 lтриховой кoJ t: 1ю11ятис и фунющи. 1 lаиболсс рас11ростране1111ыс 
системы штрихового кодирования. Леятеныюс·1ъ 1 ·осуларстве1111ых ор1 ·а~юв 

РеснубJiики J>еларусь 1ю ис11011ио1ш11ию штрихового ко;1ирова11ия. 

Тема 12. БРЕНДИНГ 

J)рс1-щинг как составная 

комнании. Архитектура бре1щиш ·а. 

1 lонятис И)(СIIТИЧIЮСТИ 

часть 

брен;щ. 

маркети111 ·овой леятеJIЫIОСТИ 

Состав11яющие бреrща: 

ин;tиви;1уалыюсть, 11ешюсть, вос11риятие качества, ассоциания , су1ъ. 

Лтрибуты брсщщ: 1ю11ятис и значение. 
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Брс1щ-мснсджмснт: понятие и цели . 1 lонятие Jюялыюсти брс1ща. 
Стснсни Jюялыюсти. :)моцио11а.11ы1ыс и 1ювс;\енчсскис от110111с1шя к 

брс1щу. Рсбрснли111 ·: 1ю11ятис и 11ричины осуществнс11ия. Лнализ брс1щовой 

J{CЯTCJ IЫIOCTИ. 

l)рещ\-мсне;tжмент. О1tс11ка эффсктишюсти бре1щиш ·а. Основные 

110казатсJ1и: J(ИI~амика уровня знания и 11отре6J 1с11ия брсн;tа; соот1ю111снис 

затрат на нро;щижсние и 11олучс1111ых рсзулы·атов; бре1щ-тщскс; 

коэффющепт новторных ноку11ок; липамика доJIИ рынка. Онс11ка 

стоимости брещщ. 

Лктуа.11ыюс·1ъ и 11рс1t1юсылки ис110ш>зова~1ия бренлиш ·а в 

Рсснублике J)сларусь. 

Тема 13. ЦЕНОВАЯ ПОЛИТИКА ПРЕДПРИЯТИЯ 

1 {сна и ценовые категории, ви;{ы цен. Сущ1юсп> и ос1ю1шые за;щчи 

1tс1ювой rюJrитики, механизм се рса.11изации. Факторы, оказывающие 

вл ия 11 ис на решения 1 ю ценам. 
1 (е11ообразова11ис на раз11ич11ых ти11ах рынков. Методы расчета 

базовой 1\ены. У становление нсны на новые товары. 1 (снообразованис в 
рамках товар1ю1 ·0 ассортимента. Особсшюсти установления 1\сны на 

товары вроиз1ю;(ствеш101 ·0 назначения. 1 (сновая 11олитика в тор1 ·овле. 

Тема 14. УПРАВЛЕНИЕ ЦЕНАМИ 

Сущ1юс·1ъ унравления I\снами. 1 Iсих01101 ·ичсскис ас11скты 

установления цены . Факторы, влияющие па чувствитслыюсть 11оку11атс11я к 

уровню цены и с1 ·0 решение о нокупке. 

Стимулирующее I{е1юобразовапис. 1 Iолитика ски;{ОК. 

1 ·со1·рафичсский 1IOJ{XOJ{ в ненообразова11ии. ИНКОТЕРМС 2020. J lонятис 

и раз11овиююсти ко11тракт11ых пен. Сущность, формы и условия 

устанош1сния J\искрими11апио1111ых l(C1.1. 

l 'осу;щрствсшюс рс1·уJiированис цен в Рсс11у6J1икс ()cJ1apyc1>. 

Тема 15. ПОЛИТИКА ПРОДВИЖЕНИЯ 

Сущность и Jлсменты ~юлитики нрол.вижспия. Иерархия 

воз;{сйствия и l\CJIИ нро;tвижсния. Комшrекс маркетин1 ·овых 

коммувика~tий. 1 Lрсимущсства и нслостатки ос1юв11ых инструментов 

1юJ1итики нроюшжсния. l 'ру1шы 1юмсх ври осуществлении маркетиш·овых 
комму11иканий. Факторы, ш1ияющис на выбор инструментов 11ро;щижс11ия. 

l lpor{ccc соз;щ1шя и рса.1шзании 1юнитики 11ро;щиже11ия. Стратс1 ·ии 

11ритягива11ия, нроталкивания, комбинирования в 110литикс 11ро;щижс11ия. 

Мсто;{ы установления бюджета па коммуниканионную нолитику. 01\с11ка 

Jффсктивности 1ю1штики нродвижспия. 
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Тема 16. ЭЛЕМЕНТЫ КОМПЛЕКСА ПРОДВИЖЕНИЯ 

Реклама: прсrtпосылки возниюювсню1 и развития . Комму11икацио1111ыс 

характеристики, за;(ачи и требования к рсю~амс. Классифика1tия рсю~амы и 

рсю~амных 1rоситсJrсй. Интсрпст-рею~ама: сущность, особс1111ости, ви;(ы и 

11реимущества. Организация рекламной J(СЯТСJJыюсти. 1 Iо11ятис рсю~амной 
кам11а11ии. 

Сущ1юс·1ъ рынка рсю~амы и ос1ювnые те1щс1щии с1 ·0 развития. 

1 ·осу;щрствешюе рс1уJrирова11ие рскJJамной ;tсятелыюсти в Рсснубнике 

l)енарусь. 1 lовые тсх1юJю1·ии в рсю~аме. 

Сущность, развитие теории РН .. 1 lроцесс 110;о ·отовки и реаJ1изации РН .. 
СтимуJшрование нро;щж: сущ1юс'Jъ, нанравления и мсто;(ы. 1 lсрсонаJ 1ьныс 

нро;щжи: нроцесс 1ю; (1 ·отовки и нроведепия, особенности на рынках Ь22 и 

Ыс. 

Тема 17. КОРПОРАТИВНАЯ ИДЕНТИЧНОСТЬ 

1 Jонятис, 11рсююсьшки формирования и элементы кор1юратив11ой 

ИJ (е11тич1юсти. Миссия и кор1юратив11ая фююсофия как составляющие 

И)(СIIТИЧIЮСТИ фирмы. 

Фирменный стинь: сущ1юс·1ъ, функции и 11ри1щипы формирова11ия. 

Характеристика элементов и носителей фирмсшю1·0 стиня. Этаны разработки 

фирмс1шш·о стиля. Стандарт обслуживания как элемент фирмсшю1·0 стиля. 

Маркстиш ·овыс креатюшыс комму11ика~що1111ыс константы. 

1 Iроблсмы кор1юративной идентич1юсти белорусских нрс;(нриятий. 

Тема 18. ПОЛИТИКА РАСПРЕДЕЛЕНИЯ 

Сущность 1юлитики раснре;(сления. Этаны формирования системы 

рас11рс;(еле11ия товаров. 

1 lопятис и функl(ии канаJюв рас11рсделе11ия, их основные 

характеристики: широта, уровсш>, мощность и ;щи11а. Факторы выбора 

капаJtа рас11рСJ(СJ1сния. Инте11сив11ос, ссJ1сктив1юс и ::>кскJ1юзишюе 

рас11peJ(CJJC1JИe. 

1 Jрямые каналы распрс;tсления: 11рсимущества и недостатки, условия и 
формы ис1юm>зо1ш11ия. Косвенные каналы рас11ределе11ия. Вилы и критерии 

выбора 1 юсрс;щиков. 
У11равJ1с11ис KaJJaJtaми раснрс;(сления. Вертика~1ы1ыс и 1 ·оризо11тальные 

маркетинговые системы. 

Рыночные структуры в рсаJIИЗаt(ии 1юJ1итики рас11рс;(е11с11ия. 

1 lововвс;(ения и изменения, нроисхо;(ящис в кана~шх pac11pcJtCJ1c11ия . Влияние 

::>лектрошюй коммерции на развитие каналов раснрсJtслс1шя. 
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Тема 19. ОПТОВАЯ ТОРГОВЛЯ 

Сущность, функнии и ос1юш1ыс за;(ачи 01повой тор1 ·ош1и. 

Маркстиш·овыс рс111с11ия, 11ри11имаемые 011товиками. 

Классификания онтовых тор1 ·овых ор1 ·анизаний 1ю широте 

ассортимента, размеру товарооборота, с11особу доставки , сте11ени 

коонсрании, отношению к системе сбыта. Транзитная и сю~а; (ская форма 

ор1 ·а11изаrtии 01повой тор1 ·ош1и. О1повые фирмы с 110лным и 01 ·ра~1иченным 

обе 1ужива11ием. 

Ьиржевая тор1 ·овля в системе рас11ре;(еJ1е11ия товаров, механизм 

ценообразования. 1 lонятис и характеристики бирже1ю1 ·0 товара. 

1 ·осу;(арствешю1·0 рс1улирова11ия J(еителыюсти 01rтовой тор1 ·овли. 

Тема 20. РОЗНИЧНАЯ ТОРГОВЛЯ 

Сущность ро:шичной тор1 ·ош1и, се фунющи и залачи. Состояние и 

тс11;(с1щии развития соврсме1111ой тор1 ·овли, факторы ры11оч1ю1 ·0 ус11еха. 

Особе1111ости ор1 ·а11иза~(Ии роз11ичной тор1 ·ош1и . К 1ассификация 

тор1 ·оных розничных ор1 ·а~шза1(иЙ в зависимости от 11peJ (J 1ai ·aeмo1 ·0 

ассортимента, JIОJtитики нсн, мето;юв нро;(аж. Современные формы 

розничной тор1 ·ош1и в РеснубJшке БеJrарусь: нроблемы и 11ерс11ективы 

развития 

Ос1юв11ые маркетиш ·овые решения, нринимаемыс роз11ич11ыми 

тор~ 'ОН! (аМИ. 

Тема 21. УПРАВЛЕНИЕ КАНАЛАМИ РАСПРЕДЕЛЕНИЯ 

Сущнос·1ъ и со;(сржание у11рашrения каналами рас11реле; 1с11ия. 

И11те1 ·рация маркетиш·а и логистики. 

l Jонятие тра;tициошю1 ·0 канала рас11ре;(еления, не;(остатки е1 ·0 

фу11ю(ионирования . Корноративныс, договорные и унраш1ясмые 

всртикалы1ые маркетиш·овые системы. 1 'оризонталыrые и комби11ирова11ные 
маркетинговые системы. 

~)ффею·ив1юс·1ъ тор1 ·овых олюшсний. 1 lричины 
участниками системы расIJрс; (сления. Вертикаль11ыс, 

MllOl 'OKaIIaJ IЫIЫe конфJIИКТЫ , меро11риятия JIO их 

разрешению. 

Тема 22. ПРЯМОЙ МАРКЕТИНГ 

КОllфЛИКТОВ МеЖJ(у 

1 ·оризо11талы1ыс и 

IIeJ (OllYЩCJIИIO И 

1 lонятие и место нрямоt'О маркетиш·а в системе коммуникаций. 

Разничия меж;{у массовым и Иll ){ИВИЛУаJIЫIЫМ маркетиш ·ом. 1 Jреимущества 
реа.низании нрямо1 ·0 маркетинга субъектами хо3яйствования. 

Марксти111 · с иснош,зованием баз )Щ1111ых. Маркетиш · 1ю ката;ю1 ·у. 

Тс;1ефо1111ый маркстиш '. Те; 1смщжети111 · . Интернет-маркетиш -. 

l lpol(ecc и условия рсаJ JИЗа!{ИИ нрямо1 ·0 IIOЧTOIIOI 'O маркстиш ·а. 

Классическое оформ;1ение нрямой ~ючтовой рассылки. 
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1 lравовые основы 11рямо1 ·0 маркети111·а. Особенности реаJ 1иза~tии 

11рямо1 ·0 маркетиш·а в Рсс11убликс J)e;iapycъ. 

Выставочно-ярмарочная ;tеятелыюсть: 1ю; t1 ·отовка и участие. 

Тема 23. МАРКЕТИНГ ВЗАИМООТНОШЕНИЙ 

~)волrо1tия маркетиш ·а взаимоотношений, с1 ·0 11рсимущества. l lрющи11ы 
рсализании маркстиш ·а взаимоотrюшсний. 1 lонятие впутре1111е1 ·0 маркетиш ·а . 

Мо;tсль маркетиш·а взаимоотношений с 11отребите;1ями . 

JКОllОМическая и информа~tионная l{еШЮС'IЪ клиента. l lсихОJIОJ 'ИЧеские , 

сонию1ы1ые и :экономические вы1 ·олы реа;1изании марксти111 ·а 

взаимоотношений J tJ IЯ 11отребитеJ1я. 

Уровни взаимоотношений комrrании с книентами: ба:J ис11ый, 

реа1 ·ирующий, ответственный, активный, 11арт11ерский. И11струмс11ты 

формирования маркстиш ·а взаимоотношений. 1 (еночка со~щания и 

11релоставле11ия ненностей. 

Тема 24. УПРАВЛЕНИЕ МАJ>КЕТИНГОМ 

Сущность и фу11юtии увравления маркетиш·ом . Тины ор1 ·а11изанио1111ых 

структур унравления маркетиш ·ом: 11реимущества, недостатки и условия 

ИCIJOJ ll>ЗOBaIIИЯ. 

l Jланировапис маркетиш ·а. I lроцесс страте1 ·ическо1 ·0 нланирования. 

Интенсшшос, шпс1·ра~щошюе и J(иверсифика~щошюе ра:шитис фирмы. 

Со;tержание 1ша11а маркети111 ·а. 

Ор1·а11изания маркетинга. 

Маркетюп·овый контроль в системе у11равле11ия. 1 Iроцссс и ви;tы 

контроля. 
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Тема 25. СУЩНОСТЬ СТРАТЕГИЧЕСКОГО МАРКЕТИНГА 

История возникновения и развития страте1 ·ическо1 '0 марксти111 ·а : 

характеристика рыночных ус;ювий, ориентации ме11е; tжме11та , 1ю11има~1ие 

маркетиш ·а, ис1юJ1ьзусмыс техники и сферы 11римсне11ия марксти111 ·а 11а 

разJ 1ич11ых :)Та11ах ра:шития . 

Современное 1ю11имание стратс1 ·ичсско1 ·0 маркстиш·а. Ко1ще1щия ЗМ 

(Modcm Markcting Model). Основные те1ще1щии и события маркстиш ·а, 

будущие тре1щы. Страте1 ·ический и тактический 110лхо1tы в 11остроснии 
маркетинга ор1 'а11изации. :)лементы маркстиш ·овой страте1 ·ии. Залачи 

страте1 ·ическо1 ·0 маркстиш ·а. Маркетиш · в системе кор11оратишю1 ·0 

у11равлс11ия. 

Тема 26. БАЗОВЫЕ СТl)АТЕГИИ РОСТА ОРГАНИЗАЦИИ И 
МАРКЕТИНГОВЫЕ ИНСТl>УМЕНТЫ ИХ РЕАЛИЗАЦИИ 

Ис1ют)зова11ис матрины «товар - рыпою> в оценке на11раш1сний 

развития ор1 ·а11изании . Маркстиш ·овые инструменты в реализании страте1 ·ий 

инте11си1шо1 ·0 роста. Стратс1 ·ия нрониюювения 11а рынок : за;щчи и 

инструменты маркстиш·а . Особсшюсти реа;шзации страте1 ·ии развития товара : 
усовер111снствова11ие, мо;щфика1\ю1 , новация; залачи и инструменты 

маркети111 ·а. Реализа~\ИЯ страте1 ·ии развития рынка в 3арубеж11ой и 
отечествсшюй нрактике: 11роблемы и нерс11ективы, рош) маркетиш·а . 

1 lричины и 11анравJ 1сния Jtиверсифи1щровашю1 ·0 роста, критерии 01tе11ки 

Jtивсрсифика1щи: 11ривлекатеJ1ыюс·1ъ отрасJiи , «затраты на вхож;tснис», 

)(ОJЮJШИТе LЬ\IЫе BЫJ 'O)tbl. Jtостои11ства и не)(ОСТатки раЗJ IИЧJIЫХ с11особов 

Jtиверсификаl(ии, 11рактика отсчсствеrшых ор1 ·а~rизаний . Рот) маркети~11 ·а в 

реан изаци и страте1 ·и и . 

1 lонятие и1пе1 ·рирова111ю1 ·0 

1 ·оризонтаныюй и вертикалыюй 

сокраще11ия. 

роста. 11рсююсhшки и 11реимущсства 

интс1 ·рании , рынок М&Л. Страте1 ·ии 

Тема 27. УnРАВЛЕНИЕ СТРАТЕГИЧЕСКИМ МАРКЕТИНГОМ 

Фунющи у11равлсния стратс1 ·ичсским маркетингом. Стратсr ·ическос 

маркстиш ·овос ш~анирование. Краткая характеристика ::на11ов стратс1 ·ическо1 ·0 

маркети111 ·ово1 ·0 1шанирова11ия. Со;(ержа~1ис маркетиш ·-ш1а11а. Миссия и цели 

ор1 ·а11изаl(ии, система сба;1ансирова1111ых 11оказателсй в разработке 

маркстиш ·овых 1tе1 1ей . 

Особенности маркстиш ·-ш1а11ирования стартанов. ] /о; t1 ·отовка бизнес­

МОJ (СJIИ, характеристика Jлемс1пов биз11сс-моJ (СJ 1и. Тины биз11ес-м<тс; 1сй. 

[ [роп10зирова11ис рыноч1101 ·0 снроса. МстоJ(Ы 11ропю3ирова11ия: 

качсствс1111ые и количественные . 
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Ор1·юшзация стратс1 ·ичсско1 ·0 маркстиш ·а: цснтранизация и 

) {Сцс11траJ1изания н маркстю11·с. 

Коор;{ишщия и взаимо;{сйствис в стратс1 ·ичсском маркстиш ·с. Рш1ь и 

со;{сржанис внутренних комму11иканий. :)J 1емс11ты в11утрс1шс1 ·0 марксти111 ·а. 

Контроль стратс1·ичсско1 ·0 маркстиш·а. С:JЛР-а11аJ1из анаJ1из 

стратс1 ·ичсских ра.зрынов в маркстиш·с. 1 Iаправления страте1 ·ическо1 ·0 

ко11трш1я в маркстиш·с: нроцссс разработки маркстиш·овых стратс1 ·ий; 

маркетинговая стратс1 ·ия и резулы·аты внс;{рсния маркстиш ·овых стратс1 ·ий. 

ТЕМА 28. ПОКАЗАТЕЛИ РЕЗУЛЬТАТИВНОСТИ и 

ЭФФЕКТИВНОСТИ МАРКЕТИНГА 

Страте1 ·ичсскис и тактические 1юказатели в маркетиш ·с (KPI ). 
Финансовые и нефинансовые KPI. )(оля рынка: ypoвclll> llрониюювсния, 

уровень ИllTCIICИВllOCTИ и уровень :жсклюзивности. Уровеш, J/ОЯJIЫЮСТИ: 

ноказатели новсдспческой Jюялыюсти, 1юказатеJ1и вос11ри11имасмой 

Jюялыюсти. NРS-и1щекс, уровеш, у;щвлетворешюсти, уровень улержания 

ю1ис11тов. Стоимость бре1ща: мето;{ы расчета. J (ешюсть клиента. 

l lоказатеJ1и :эффективности и резулы·ативности маркетиш·овых 

комму11ика1щй, включая оценку интернет-коммуникации и SMM, 1юнитики 
раснрсдсJrсния, товарной и ценовой 1юлитики. 

1 lонятис и особенности интернрстации воронки нро;{аж. KPI oтJ {CJ ia 

маркетинга. 1 [остроение системы сбаJ~ансированных маркети111 ·овых 

показателей. 

Тема 29. АУДИТ МАРКЕТИНГА 

Система маркети111·-ау;щта. Ви;{ы и ::шемснты маркети111 ·-аудита. 

01{е11ка макро-тещ{еrщий орt'анизации: РЕSТ-анализ. J)из11ес- и маркстинг­

сре;{а Реснублики J)cJiapyc1,. 
Онснка микро-срс;(ы ор1·а1rиза11ии. Лудит рынка. 1 lоказатели ра3вития 

рынка. Онре;{СJ1е11ие размера рынка. Рыночная 11рюшскатслыюсть. ЛваJIИЗ 

рынка с ис1юJ 1ьзова11ием мо; {еJIИ конкурентных сил М. 1 Iортсра. 
Лу;щт нокунатеJJеЙ, ау;(ит 11осре; (11иков: критерии онснки. Лналитика 

по особенностям 1ювсдс11ия и 11реюючтс11иям белорусских 11отрсбитслсй. 

Оненка ::>ффектив1юсти маркетиш ·а ор1 ·а1шзации. Анализ 11ро;щж, дш1и 

рынка, рснтабеJiыюсти. Лу;щт маркстиш ·овых 011ераций и ресурсов. 1 lонятис 
сильных и слабых сторон ор1 ·аr1изании. 1 Iравила и этаны нровслсния S WОТ­
апаJ1иза. l Iро1 ·рамм11ые 11ро;(укты, базы данных в 11остроснии систем 

маркети111 ·-ау ;щта. 
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Тема 30. КОНКУРF:НТНЫЙ nОТЕНЦИАЛ И РАЗРАБОТКА 
КОНКУРЕНТНЫХ СТРАТЕГИЙ ОРГАНИЗАЦИИ 

Системы конкурснт1ю1·0 анализа. 1 lонятис и за;щчи ко11курс11т11ой 

ра:шс;(ки. Сбор конкурентной информании в Интернет. 1 lрактика 
бснчмаркиш ·а, с1 ·0 ВИJ(Ы и ::>та11ы. ])енчмаркинг в решении маркети~11 ·овых 

за;(ач. 

Теория конкурентных нреимущсств М.1 lортера. ВиJ (Ы конкурентных 

11рсимуществ: нреимущество в из;(сржках, J(Иффсрс1щиании , рыночной нише. 
1 (е1ючка соз;щния I(С1111ости М.1 lортера. 

Тины конкурентных страте1 ·ий. Конкурентные страте1 ·ии в ко1щс1щии 

Дж. ' J 'раута. I lасту11ателы1ыс и оборо11итсJ1ы1ыс конкурентные страте1 ·ии. 

Зарубежная и отечественная нрактика реализании конкурентных страте1 ·ий. 

Лнш1из стратс1 ·ических (конкурентных) 1 ·ру1111 отрасли . 

Тема 31. МАРКЕТИНГОВЫF, СТРАТЕГИИ ОРГАНИЗАЦИИ НА 
СТАДИЯХ ЗРЕЛОСТИ РЫНКА. ОСНОВЫ ПОРТФОЛИО-АНАЛИЗА 

Суп> ко1ще11нии жизнс111ю1·0 нию~а отрасJш. Краткая характеристика 

стаJ(ИЙ жиз11е1шо1 ·0 нию1а отрасли. Страте1 ·ические за;(ачи ор1 ·а11изании 110 
ста;(иям жизне111101·0 I(Икла. Маркетинговые стратс1 ·ии и тактики ор1 ·анизации 

на стадии создания 1юво1 ·0 рынка. Маркетиш ·овые страте1 ·ии и тактики 

ор1 ·а1шзации на растущем рынке. Маркетинговые страте1 ·ии и тактики на 

зрелых рынках и рынках в стадии снада. 

06J~асти ис110ньзова11ия матричных мето; (ов в 11ронессе 

страте1 ·ическо1 ·0 маркетиш ·ово1 ·0 ш~анирования. [ Iонятис бананса бизнес-, 

нро;(укто1ю1 ·0 , бре11 ; (01ю1 ·0 1юртфсJ1я. Матрина ВСС1 : 11арамстры мо;tеJ 1и , 

рекоме1щуемыс страте1 ·ии развития, 01 ра11ичс11ия и критика молеJ 1и . Матрица 

С1Е: 11араметры нриш1екателыюсти рынка и копкурентос1юсобности бизнеса, 

характеристика ква;tрантов матрины, рекоме1щуемыс стратегии. Матричные 

мето;tы , ос11ованные 11а ко1ще1щии жиз11ешю1 ·0 цикла. 

Тема 32. РЫНОЧНАЯ СЕГМЕНТАЦИЯ И 
КЛИЕНТООРИЕНТИРОВАННОСТh 

Макросегментапия. 1 [робJJемы выбора целевых рынков . Теория 

щ·шrубых» океанов Ч. Кима и Р . Моборн. Ис1юльзование техники 1юстрое11ия 
страте1 ·ичсской канвы. 1 Iути создания новых рынков в теории ю·ш1убых» 

океанов. ОнреJ(еле11ие ющскса новых бизнес-идей. 1 Iрсrrятствия в реализании 
ИJ(ей «гш1убых» океанов. 

Микросс1 ·ме11тания. Совремс1111ыс мо; (СJ JИ и мето;(ы сс1 ·мс11та11ии 

рынка . Система се1 ·ме1па~tии V Лl ,S 1, V ЛI ,S 2, V Лl , S 1. ')воJ 1101(ия 

1ювс;(е11ческой (ситуа1щошюй) и 11сихо1 ·рафичсской сс1 ·мс1пании. 

Се1 ·мснта~tия на основе искомых вы1 ·0;.( - мультиатрибутивная сс1 ·мс11тация. 
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l lo;txo;t в се1 ·мента~tии Jobs-lo Ьс done. Ко1ще1щия <щли111ю1 ·0 хвоста». 

ТрайбаJrизм и нерсо11аJtиза~tю1 в сс1 ·мс11та~щи. 

Мето;(ы сс1 ·ме11та~tии рынка: 110строс11ие Jtepeвa се1 ·мс1пов, ЛI l), 

кластер11ая се1 ·ме1па1tия . 

Оценка нриш1екатеJ1ыюсти се1 ·ме11тов мсто;(ом ЛВС-а11ализа. Снособы 

освоения се1 ·ме11тов: страте1 ·ии кошtе11трирова111101·0 и Jtиc11epc1101 ·0 выхо;щ 

на рынок. 1 lрО)tуктово-се1·мс1пая матрющ. 
У11равление юше1пской JIOЯJlЫIOCTЫO. l lо11ятис 

юшснтоориснтировашюсти, развитие ко1щс1щии марксти111 ·а 

взаимоотношений. Основы маркстиш·а внечатле11ий. ОтJ1ичис СЕМ и СН.М. 

l Jостроение карты нутсшсствия клис1па (CJM). 

Тема 33. БРЕНДИНГ И ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ 

I>ре1щ: 110нятие и нанравление Jtиффсрс1щиации. 1 tешюсть бре11;щ. 

Совместный брсщщнг, и;(е11тифика1tия бре1ща. 1 lозиционированис и брещtи111 · . 

Лрхитектура брещщ, атрибуты бре1ща в 1юзющо11ирова11ии. «Кулы·урный» 

брс1щиш·. J [ризма брсщщ. Стратегии в области брс1щиш ·а. 

:)та11ы разработки конне1щии 1юзи1(ио11ирования. l lанраш1с11ия 
1юзинио11ирова11ия: 1юзи1tионирова11ие 110 атрибуту, преимуществу, 

иснолиовапию, 11отребитешо, конкуренту, кате1·ори и 11ро;(укта, 

соопюшению цена-качество, 11ротивоноставлению товару, кате1 ·ории 

товаров. Современные уровни rюзиниопирования: 1tс111юст11ый, 

:>моrtионаJrы1ый, функционю1ь11ый, раrщонаньный, ссщиаJ rыю-

.псмо!'рафический. Построс11ис и интсрнретаrщя карт 1юзи11иоrrирова11ия 

ор1·а11изании/брс1ща. Ошибки 1юзинио11ирова11ия, 11ричи11ы и с11особы 

рс1юзи11ио11ировапия ор1 ·а~1иза~tии/бреrща. 

Тема 34. РЕАЛИЗАЦИЯ МАJ>КЕТИНГОIJЫХ СТРАТЕГИЙ НА 
УРОВНЕ ТОВАРА 

l lро;tуктовая страте1 ·ия. Унраш1снис ассортиментом. Особенности 

11острос11ия 

нре;щриятия, 

ор1 ·анизании. 

нро;tуктовой 

тор1 ·ово1·0 

страте1 ·ии 

11рещ rриятия. 

старта~ ~а , JJPOИЗIIO) (CTBCllllOJ 'O 

Ишюва~щонные стратс1 ·ии 

Тема 35. РЕАЛИЗАЦИЯ МАРКЕТИНГОВЫХ СТРАТЕГИЙ НА 
УРОВНЕ ЦЕНЫ 

1 Lеновая стратс1·ия. Цеповая Jtиффсреш1иания. 1 {свовыс решения в 

ассортимс11т11ой 110литикс. Соврсмс1111ыс 1(с1ювыс 11риемы. Разработка систем 

I[CIIOBOJ 'O стимулирования - формирование 1юве;(е11чсской JIOЯJIЫIOCTИ. 

Тема 36. РЕАЛИЗАЦИЯ МАРКЕТИНГОВЫХ СТРАТЕГИЙ НА 
УРОВНЕ ДИСТРИБУЦИИ 

IX 



)tистрибутив11ая стратс1 ·ия. Марксти111 ·овыс каналы в со:ща11ии 

11отрсбитсш>ской ttсшюсти. Особс111юсти взаимо;tсйствия с Jtистрибути1шыми 

каналами. Факторы, шшяющис 1ia выбор снособов рас11рс; tсJ 1с11ия. Рс111с11ия 
OTIJOCИTCJJЫIO ИJITCJICИВJJOCTИ рас11рслСJ1ения: ИIITCllCИВllOC , ССJ1ектив110с , 

:жскшозивнос раснрс;tслснис. Стимулирование каналов нр(щаж. 

Тема 37. РЕАЛИЗАЦИЯ МАРКЕТИНГОВЫХ СТРАТЕГИЙ НА 
УРОВНЕ КОММУНИКАЦИЙ 

Коммуника~tио11ная стратс1 ·ия : коммуника1що1111ыс ttсли и за; tачи, 
выбор коммуника~tиопных ка11аJ rов; рекламные стрю·е1 ·ии ком1~ании ; 
системы нс1tс1юво1 ·0 стимуни.рования 11ро;щж; страте1 ·ии J 1ич11ых 11ро;щж; Р/{­

страте1 ·ии , SММ-страте1 ии. Ко11те11т-маркетиш· . Комыо11ити-марксти111 · . 
Кросс-коммуника1щи. 
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Тема 38. КОНЦЕПЦИЯ МЕЖДУНАРОДНОГО МАРКЕТИНГА 

Су11щос·1ъ мсж;tу11ароюю1 ·0 маркетиш·а. 1 tсли ис110J 11>зования 

меж;(у11аро; tно1 ·0 марксти111 ·а. Основные за}(ачи , решаемые меж; (у11арою1ым 

маркети111 ·ом . 

Ос11ош1ые составняющие ко1ще1щии межлупаро;що1 ·0 маркетиш·а. 

Мн01 ·она1tио1IаJ IЫIЫЙ и 1 ·Jюбаль11ый маркстиш -. Стратс1 ·ии 

стандартизации и а;щнтации. 

Мсж;tунаро;щая маркстиш ·овая срсла. Факторы, онрс;(сляющие cpc;ty 
мсждунаро;щого маркстиш·а. Основные 1 ·ру1шы факторов: 1юлитичсские, 

)КОiюмическис, врановые, соr~иалыю-культурные. 1 lаучно-техничсскис 

факторы, J(емо1 ·рафическис факторы, нриро;щыс факторы , 1 ·со1 ·рафичсские 

факторы. 

:)ко11омическая cpc; ta меж1tу11аро;що1 ·0 маркстиш ·а . Развитие 

рс1 ·ио11а.J1ыюй экономической и11те1·ра~щи . 

Со1ща.J1ыю-куш;гурная сре;щ маркетиш ·а. Элементы культуры. 

СубкуJ1ьтура. Социа.J1ы1ыс факторы. КуJ1ьтурная 

бизнеса . 

сре.л.а и ::пика веления 

I lаучно-техническая, демографическая и 11риро;що-1 ·ео1 ·рафическая 

срс;щ межлунароюrо1·0 маркети111 ·а . 

Маркетиш ·оные возможности на зарубежном рынке. Маркетиш ·овая 

информанионная система. 

Лвтоматизаl(ия маркетиш·овой J(еятеныюсти нрею1риятия . СI{М­

системы. 

Big Oata, искусственный интеJшскт, машинное обучение , [)ata Mining в 
маркстиш ·е. 

1 lсрвичныс и вторичные иссJ 1слова11ия в меж;tунаролном маркстиш ·е. 

Мето;tы 1юJ1свых иccJreJ (OBatIИЙ. Интернет-иссJ1с;tова11ия . Всб-аналитика. 

Сс1 ·ментирова11ие зарубежных рынков. )(иффсренпиа!lия и 

1юзицио11ирова11ис товара (фирмы) на внепших рынках. 

')J1ектрош1ый бизнес и :шсктронная коммерпия. 

Тема 39. СПОСОБЫ ВЫХОДА НА ЗАРУБЕЖНЫЕ РЬIНКИ 

Возможности выхода фирмы на внешние рывки . Снособы выхо;щ на 

в11с11шис рынки. :)кс1юрт. Совместная 11рсд11риниматсльская Jtсятслыюсть . 

1 lрямос инвестирование. 
:)кс1юрт . 1 lрямой и косвенный экснорт. Совместный :жспорт. 

1 lрсимущсства и 11сJ ~остатки экс1юрп10й J(сятслыюсти . :)ффсктивносп, 

:жс11орт11ой J tCЯTCJl bllOCTИ. 

Совместная 11рсю1ри11иматсJ11,ская JtеятсJ 1ы10с·1ъ. Ко11тракт11ос 

нроизво;~ство . JJинензиш · . JJизиш · . Фравчайзиш · . Совмсст11ос 11ре;щриятис . 

Стратс1 ·ичсский союз . У11рашrенис 1ю контракту. Конса.Jпиш · . 1 lрямос 
и1шестирова11ис. Тор1 ·овое 11рслставитеш>ство. Зарубежный тор1 ·овый фиJ1ИаJ1 . 
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Зарубежная тор1 ·овю1 фирма. Зарубежное нреюrриятие. Ре1 ·иона.J1ы1ый нентр. 

Тра11с11анионал ьная корнора~ {Ия . 

~)лектро1шые ресурсы 11ре;щриятия как инструмент выхо;(а на внешние 

рынки. 

Тема 40. ТОВАРНАЯ И ЦЕНОВАЯ nОЛИТИКА в 

МЕЖДУНАJ>ОДНОМ МАРКЕТИНГЕ 

Снецифика товарной 1юлитики на внешних рынках. :)кснортный товар и 

е1 ·0 характеристики. Качество и конкуре11тос1юсобность Jкснорт1101 ·0 товара. 

Конкурентоснособностъ фирмы и страны 11роисхож;(е11ия товара . 

Ста1щартиза11ия и ада1пания товара. 

Товарная 110мс11ю~атура и товарный ассортимент на в11с1ш1их рынках. 

t '1106а.J1ы1ый жизнсш1ый I{ИKJI товара. Особс1111ости жиз11с111ю1 ·0 ник11 а 

товара на внс11ших рынках. 

Соз;(ание 1юво1 ·0 товара. Ключевые факторы уснеха 1юво1 ·0 товара. 

Меж;(унарою1ыс требовании к унаковкс и маркировке товаров. 

Товарный знак и тор1 ·овая марка . J)рещ{. J)рещ(и111 · . 

Фирменный стиш,. Формирование фирмешю1 ·0 сти1 rя на внешних 

рынках. 

Сервисное обс11уживапие в товарной 1юлитике. 

Сущность 1tе1ювой 1юлитики в международном марксти1-11 ·е. Особешюсти 

ценовой 1юнитики на внешнем рынке. Основные факторы, ока3ыва~ощис 

влияние па уровень цеп. 

Ра31юви;щос ·1ъ цен на мировых рынках. J;азовая цена. Тра11сфсрт11ыс 

цены. Ьиржевыс котировки . 1 (сны мсжлу11арою1ых тор1 ·ов и аукционов. 

ВJ1ия11ис сети интернет на Itеновую 1ю11итику. 

Контрактная 1tc11a. Инкотсрмс. Мсжлународный лизиш · . Фактори111 · . 

Форфсйтиш-. 

Тема 41. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ТОВАРОВ НА ВНЕШНЕМ PblHKE 

Сущность и с11е1щфика 1ю1штики рас11рслсле11ия на 1ше11шсм рынке. 

Кана.J1ы раснределения на ш1еншсм рынке. 1 (еJt0ст1юс·1ъ кана.Jrа 

раснрелеления. Структура канаJiа раснределения. Каналы раснрсделсния 

Liотрсбитсm>ских товаров, товаров 11роизво;{ствсшrо1 ·0 назначения, ycJry1·. 
Выбор кa11a.Jta рас11редс11сния. Критерии выбора ка11а.J1а рас11рс; {сJJе11ия. 

Охват ры11ка. Затраты. Ко11троJ11>. Стабиныюс·1ъ. 

1 Iрямые кш~а11ы рас11рс; {СJ1е11ия . Основные 11рс;щосылки и факторы 

ис1юлиова11ия нрямых кана.Jюв раснрс;tеления. Ор1 ·ани3ания 11рямых 11ро;щж. 

Во3мож1юсти ис1101 1ьзонания 11рямых ка11а.Jt0в рас11реJ{СJ1с11ия. 

Коснс111юе рас11ре;{слс11ие. Ви;tы 1юсрс;(llической Jtсятелыюсти. 

У11раш1с11ис каналами pac11pc1teJ re11ия. 
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Рыночные структуры и pac11pcJ (eJ reниe товаров 11а в11е11111ем рынке. 

Меж;tу11арою1ые тор1 ·и , аукционы и биржи. 

Меж;tу11ар<щ11ю1 J 101 ·истика. 

ВJ 1ия11ис 11 1сктро111ю1 ·0 бизнеса и 'JJ1ектрошюй коммернии 11а ра:шитис 

ка11ш10в рас11ре; tсJ 1ения . Элсктроrшыс тор1 ·овыс 1шощалки. Ка11ш1ы и11тср11ст­

рас11рс; tеле11ия в мсж;(унаро;щом маркетиш ·е. 

Тема 42. МЕЖДУНАРОДНЫЕ 

КОММУНИКАЦИИ 

Снсttифика 1юлитики 11ро;tвиже11ия товара на в11е11111их рынках. Ос110в~1ыс 

инструменты нро;щижсния товара. 

Снснифическис особс111юсти мсж;tу11ароююй рекламы. Ос11ов11ыс 

11роблемы рсализании меж;tу1~ародной рею~амы. Ста~щартизания и а;щ1па1tия 

мсж;tунарою юй рекламы. 

Связи с общсствсшюстыо. СтимуJrирова11ис нро;щж на ш1с1шшх рынках. 

l lсрсо11а11ьвыс нро;щжи. 

Мсж;(у11аро;щыс ярмарки и выставки как инструмент мсж1tу11щ1о; t1ю1 ·0 

марксти111 ·а. 

И1rтср11ст-маркстю11 · . И 11тср1 tст-рсюшм а и сё ВИ) (Ы. И1пср11ст-

стимулирование нро;щж. 

Иснош>зование со1щюrы1ых сетей в коммупика1~ио1111ой 1юл итикс 

lipeJtJtpИЯTИЯ . 



ТРЕБОВАНИЯ К КУРСОВОЙ РАБОТЕ 

l (.с1 1ыо на11иса11ия курсовой работы по )(ИС1tюши11е «Маркетинг» 

является формирование цеJюспю1·0 11рсJ (ставле11ия о роли и значении 

маркетиш ·а в системе соl(иалыю-экономических оттю111ений на современном 

этане развития общества, углубнсние и закреш1ение теоретических з11а11ий в 

области ш~анировапия и осуществления маркети111 ·овой J(еятеJ 1ыюсти . 

В нроцессе выпшшения курсовой работы у стулентов вырабатывается 

умение самостояте11ыю работа· 1 · 1 , с нитературой, обобщат~, и а11а.11изировюъ 

теоретический и нрактический материал. 

) (.ля выбора темы курсовой работы с1 1е; (уст ознакомИ'!ъся с 11срсч11ем тем , 

разработанных 11ре11о; ~аватслями кафелры . 

Рекоме1щуется выбрать тему курсовой работы , которая уJ(ОВJ1етворяет 

СJ iеJ (ующим критериям: 

• связь с актуаJ1ы1ыми нроблемами в той отрасли, 110 которой 

сненианизируется сту;(ент J(неmюй формы обучения, или работает студс11т­

заоч11ик; 

• нродолжспис иссJ1е;(ова11ий в 011релелсшюй области, начатых в 

нроцсссе вы1юш1епия курсовых работ и 11росктов 110 ;щ1шой ;tиснишшнс; 
• ВОЗМОЖIЮС'lЪ ИСНОJIЬЗОВания в ) (аJIЫlейщем ОСJIО/ШЫХ llOJIOЖCIIИЙ , 

вьшо;юв и результатов иссле;tования, 11олучсн11ых сту)(снтом ври панисании 

курсовой работы, в своей 11рофессио11алыюй деятельности и 11ри вы1юл11с11ии 

){ИПЛОМIЮЙ работы; 

• возмож1юс·1ъ лостуна к информаrщопвым источникам как внутри 

страны, так и за рубежом; 

• актуаJ1ыюс1ъ нроблемы д11я 11а1{ишrаJ1ыюй .:жономики Реснублики 

l>сларус1» конкретных нре;щриятий, ор1 ·а11изаrщй и фирм; 

• J {остаточ11ая информанионная обсс11счсшюсть темы литературными 

источ1 1иками; 

• возмож1юс·1ъ нримсни·1ъ навыки работы с комныотер11ыми 

и11форманион11ыми сетями Jщя воиска актуальной информа~щи 110 избранной 
1 1роблематикс. 

в учебной 1-руш1с IIC должно BЫIIOJillЯ'IЪCЯ более )(ВУХ работ 110 O)(IIOЙ 

теме и на оююм объекте исс1rс;(ова~шя. 1 lри этом требуется рассматривать 
различные 11ро6J 1емы ИJIИ аснскты. 

Стуле1п 1ю с01 ·ласованию с руково;щтелсм имеет 11раво выбрать тему 

курсовой работы , нс указанную в 11ерсч11с, ври ар1 ·умс11тании 

нслесообразности и актуаJrыюсти се разработки. 

Стулент обязан со1 ·ласоват1, тему курсовой работы с руковоJ tитсJ 1ем. )l.ля 

:этого в соответствии с установленными сроками он нрсдставляет: 

• развернутый 1шан курсовой работы с указанием нени и за;(ач работы ; 

• CllИCOK J IИТСратуры LIO теме· 
• 1 1 срсче11ь 1 ·рафичсских материаJюв, вршю;(имых в работе; 

• влан нрОВС){СНИЯ ИССJiе) tОвания ; 



• совоку111юс·1ъ фактических ;щ1111ых, доступных сту;(е1пу; 

• 011исание :жо1юмико-математических мето;(ов и 11рограмм11ых 

сре) (СТВ, ИCJIOJll>ЗYCMЫX в ХО)(е BblllOJШCllИЯ работы. 

Конкретное название курсовой работы сту;(снт уточняет совместно с 

рукоВОJ(ИТелем. Оно ДОЛЖНО наиболее llOJIIJO соотвеТСТВОJШ'JЪ СОJ(ержанию 

работы и может пе совна1щть с названием темы, нрюю;(имой в 11еречне. 

Занрещастся вы1юш1ять курсовые работы 110 темам, которые нс 

со1·ласованы с pyкo1IOJ(ИTCJICM и нс утвсрж;(сны на кафс; (ре. 

Курсовая работа состоит из титульного Jfиста, реферата, со;(ержания, 

1ше; (СllИЯ, трех l'J JaB, закшоче11ия, 1IрИJЮЖС11ИЙ и с11иска ИCllOJ lhЗOBa1111ыx 

источников. 

Реферат )(ОJ1же11 со;tсржюъ: а) свеления об объеме работы ( стра11и1t), 
кш1ичсслю ишнострапий (рисунков), табли1~, нриложсний, ис1юльзова~111ых 

источников; б) 11сречс11ь юrючсвых снов; в) текст реферата. 

Текст реферата, в объеме ло о;щой 11ечатной странины, отражает нель , 

объект и нреJ(МСТ исснедова11ия, IJOJIYЧClllJЫC резуш)таты и область 

11римснения, технико-::жономичсскую и социа11ы1ую значимость работы, 

11одтверж;tспие студентом достоверности материалов и резу; 11>татов курсовой 

работы и самостоятеныюсти се вы1101шения. 

l lсречень ключевых слов включает от 5 J(O 15 слов в имените;1ы1ом 
на;tеже, панисашrых через за11ятую в строку вронисными буквами. 

В содер.J1сш1ии нерсчис11яются названия всех структурных 3J1смснтов 

курсовой работы (кроме названия темы), с указанием номеров стра11ин, на 

которых 11ачи11аются соответствующие раз)tелы. 

Во введении курсовой работы 11собхо;(имо обосновюъ актуш1ыюсть 

выбранной темы, се цеш> и рассматриваемые задачи, 11редмет и объект 

иссле;tования; ;щется структурное ностроевие курсовой работы; 

11ерсчисJ1яются ис110 1ьзусмыс методы анаJiиза и ос1ювныс иснользуемые 

литературные источники. С :пой целыо кратко раскрывается современное 

состояние теоретических исс11едова~шй 110 избранной теме с указа11ием 

фамилий ве;tущих ученых и иссJ1с;(ователей в ;tашюй области, 

формулируются решенные и нерешенные теоретические и мстолологическис 

1rроб;1емы. 

1 lервая глава носит теоретико-методический характер. В ней на 

основе изучения работ отечественных и зарубежных авторов, 11ауч110-

мсто; {ичсских материалов и зако1ю;щте;1ы1ых актов из; ~а1 ·астся сущ1юс·1ъ 

исследуемой 11роб;1емы; рассматриваются различные JIO/(XOJ (Ы к се решению; 

JЩСТСЯ ИМ Оl(е11ка. 

Вторая глава - а11алuтuческая. Вынош1яется тех11ико-:жо11омичсская и 

марксти111 ·01зая характеристика объекта исснс;tования. В ней лается а11а;1из 

состояния исс;1с;tусмо1·0 объекта в зависимости от исрархическо1 ·0 уров11я 

объекта в системе 11анио11алыюй :жшюмики. 

Лна;шз )(ОJ1жс11 быть 1{сJ1евым (соответствовать 1юсташ1е1111ым за;tачам) 

и содержате;rыrым, ;щ1за·1ъ информа~щю ;щя разработки 11рСJ (Jюже11ий 110 
совершенствованию и развитию объекта иссле; {ования. 
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в качестве MCTOJ(OB ИССJ/е)(ОВЮ!ИЯ м01у1· ИСllОJil>ЗОВаться: 

• меТО)(Ы экономическо1 ·0 а11а.11иза (метолы обобщения с IIОМОЩЫО 

абсолютных, опюсителы1ых и срс;щих величин, 11риме11е11ие мето; tа 

срюшепия, 1 ·руш1ировки, ИП)(СКСIЮГО ананиза, МСТО)Щ l{CIПIЫX llOJ(CTallOBOK, 
бa.JlaJJCOBOJ 'O мсто;щ); 

+ мсто;tы теории и1 ·р и теории статистических решений; 

• мето;t 1tерева решений и Jtcpcвa нслсй ; 

• МСТО)(Ы 11рОВС)(СIIИЯ CIICl(Иa.JIЫIЫX ИССJiеJtований объекта; 

• :жо1юмико-математические метолы; 

• 011рос; 

• МСТО)(Ы :жснсрт11ых Ol(CllOK. 
Маркетинн>Вые исс;1е;щва11ия, нрово;щмыс ;tля выяш1с11ия 11ро6J1см и 

011с11ки состояния объекта исс11с;(о1ш11ия, мо1у1· осущсств; 1я ·1ъся с цс;1ыо 

совершенствования сущсствующс1 ·0 и соз;щния ново1 ·0 товара; завоевания 

011pe;tcJ1e1111oй J tOJJи рынка; освоения новых 1 ·с01·рафических рынков; 

совершенствования коммуниканион11ой 110литики фирмы; формирования 

1ю11итики нродвижения товара на рынок; завоевания JIИJtcpcтвa 110 нсне и;1и 

качественным 11оказатсJ1ям про;tукции и J(p. 
Маркстиш ·овыс исследования мо1уг быть на11равлспы на и3учс11ис 

товара, рынка, нокупатслей , конкурентов, ка11а.Jюв pac11pcJtCJ 1c11ия, 

маркстиш·овых страте1 ·ий. 

Стулент нс ограничивается констатаl{исй фактов, а выявляет 

тс1щс1·щии развития, выяв;rяет нс;щстатки и нричины, их обус;ювиш11ис, 

рассматривает возмож1юсти их устранения. 

Третья глава - разработка и обосиова11uе ко11крет11ых предло:ж:еиий. 

Сту;(снт на основании выво;(ов , 11олучсш1ых в 11рс;tЫJ(ущих ~ ·лавах, 

разрабатывает 11рсJ(JЮжсния, реа.Jшзация которых 11ризвана обес11счить 

рс111с11ис иссJiсдусмой 11ро6J1смы. CJrc;(ycт 1юка:шт1,, как нрс;ща~ ·аемыс 

мсронриятия отразятся на общих ноказатсJrях J(еятсJ1ыюсти 11рсю1риятия 

(отрасли), а также ;щть опенку Jффсктивности от их ш1с;(рения. Вес 

11рС)(JЮЖСIIИЯ и рСКОМСН)(аl(ИИ )(OJ!Жllbl JJOCИ'IЪ конкретный характер, бы·1ъ 

Jtове;tсны J(O ста;tии нринятия решений, реа.JIИЗаJ(ИЯ которых обес11счиваст их 
нрактичсскос нрименснис и 11ре;tставляст систему обос11ова1111ых 

маркетиш'овых мсронриятий, с11особствующих 1ювышс11ию 

рсзуJJы·ативности и качества работы нрсю1риятия . 

п закюоче11иu J!Оl ' ИЧССКИ и llOCJIC)(OBaTCJIЫJO ИЗJ\аI 'аlОТСЯ OCllOBllЫC 

выволы и l 'CЗИCIIO ИЗJIOЖCllllblC 11pC)(JIOЖCIIИЯ, к которым 11pИIIICJ I cтyJ tCllТ в 

рсзу;1ьтатс иссJ 1елова11ия . Они J(OJIЖIIЫ быть краткими и четкими, лающими 

1юmюс 11рс;(ста~шение о со;tсржа11ии, значимости , обосrювашюсти и 

Jффсктивности разработок и вытекать из рсзуJ1ьтатов нровс;(с111101 ·0 

исс; 1с; tова~1ия и со;tсржаr1ия курсовой работы. Вы1ю;(ы форму;шруются 

тсзис110 (110 11у11ктам) и ;юнжны отража-~ъ выво;(ы 110 сути вонроса, 

11pOBC)(C11IIOMY aJfaJIИЗY и всем 11рею1а~ ·асмым и ВОЗМОЖllЫМ решениям 
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11роблемы с оценкой их :>ффективности 110 конкретному объекту 

ИССJ/е) (ОВ311ИЯ. 

Список uспользовштых источ11иков со;{ержит наименования всех 

источников и11форма11ии, которые бЫJIИ ИCJIOJ/bЗOBaIIЫ 11ри IIO)(l 'OTOBKe 
курсовой работы. 

В прило:ж:ения выносится вс1юмо1 'атеньный материал, который 

является J {OIIOJ111e1шcм к вкшочешюму в основную час·1ъ курсовой работы 

тексту. В нрююжснии мо1уг бы·1ъ размещены таблины, t 'рафики , рисунки и 

J (ру1 ·ис вс1юмо1 ·атеJ1ыrые матсриаJ IЫ. к ВС1ЮМОl 'ателыюму материш1у 

относятся 11ромсжуточ11ые расчеты, табJ1и1tы вс1юмо1 ·атеJ1ы1ых I(ифровых 

JЩШIЫХ, инструКI(ИИ, меТО)(ИКИ , рас11ечатки на :)ВМ , ИJIJllOCTp31(ИИ 

BCllOMO! 'aTCJIЫIOl 'O характера, за1IОJШе1шыс формы отчетности и J (ру1 ·их 

J(OKyMeIITOB. 
Объем курсовой работы нс J(OJ1жc 11 11рсвыша·1ъ 40-45 страниц 

ма111и1юнис1ю1 '0 текста (без 11ри южений). 

Курсовая работа должна быть нанисана на доJ1ж1юм уровне и 

нравиныю оформJ1е11а. Текст следует размещать на о;щой стороне листа 

формата А4 (210х297мм). 

Текст должен быть кратким, четким и нс )(011усю1·1ъ разJ 1ич11ых 

толкований. В тексте следует ис110льзова·1ъ экономические и научные 

термины, обозначения и 011ре;(еления, устаrюш1е1111ые ста1щартами ИJIИ 

обще11ри11ятые в 11ауч110-тсх11ической и :жономичсской Jiитературе. 1 (ри 
наличии в тексте особой системы сокращения слов и 1и 11аиме11ова11ий , 

с J 1е;(ует 11ривссти 11срсчепь нрипятых сокращений , который номещастся в 

конце курсовой работы. 

Рекоме1щустся иснользовать 11овсствоватслы1ую форму из1южсния 

текста, на~1римср, «нримс11яют», «указывают» и т.J(. 

В тексте нс J(Онускастся: ис11ользовать 11роизвоны 1ые 

сJrо1юобразова11ия; нс сле;{ует Jtонуска·1ъ сокращения снов, кроме 

уста~ювлсппых 11равинами русской орфо1·рафии, стандартами; а также 

11рименя1ъ индексы ста1щартов, технических условий без ре1 ·истра~tиоrшо1 ·0 

номера. Числовые значения веJшчип ощю1 ·0 наименования сJ 1е; ~ует указыва·1ъ 

с онинаковым окрус11снием. 

В курсовой работе слелует обязатслыю J (eJ ra·1ъ сс1,шки на 

ис1ю11ьзова1111ую литературу. Они указываются на цитаты , цифровой и иной 

фактический материал, заимствованные ИJ(еи, формуJtировки, схемы, ! 'рафики. 

Обязателы1ым требованием к оформнению курсовой работы является 

11аJ1ичис в ней I'рафических материаJюв . ТабJIИI(Ы, схемы, ~ ·рафики, рисунки 

сJ 1е; (ует оформлять в соответствии с существующими ста1щартами. 

Курсовая работа оформляется COI 'Jiacпo требованиям ста1щарта CTI l 
20-04-2008, 20-05-2008 «Система мене;(жмента качества. Общие 

требования к солержанию, 1юря;{ок вы110J111с11ия и 11равила оформнсния 

сту;{енческих работ». 
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Руков<щитсJ 1ь имеет нраво нс 11ри11имюъ на 11ровсрку курсовые работы , 

вы110Jшс111.1ые и оформленные не в соответствии с требованиями 

МСТО)(ИЧССКИХ рскомендаttий. 

Текущий ко11троJ 11> за вы110л11с11исм студентом курсовой работы 

осущеспшяст руково;(итель н 11po1teccc 11ро1ю;tимых им ко11суJ 1ьта~(ий. 

Сту;tс11ты обязаны яш1яться на ко11сут;га1(ии в лни и часы, 11аз11ачс1111ые 

руко1ЮJ(ИТСJ1см курсовых работ. 

Ито1 ·оный контроль вы1юJ111с11ия курсовой работы осуществляется в 

11роцсссс се защиты. ) (ату защиты уста11авливает кафе;(ра 1ю со1 ·J 1асова11ию с 

руко1ю;(итслсм и завс;tующим кафсщюй. Она является обязатеJ 11>1юй J (J tя всех 

сту;tснтов 011ре;tслешюй 1 ·ру1111ы. Курсовая работа J(ОJ1жна бьпъ защищс11а J(O 
начш~а :жзамснанио111юй сессии. 

Курсовая работа сту;tснта J (JJCВJJOЙ формы обучения J(OJ1ж11a быть 

зарс1 ·истрирова11а на кафс;tрс, стуле11та заочной формы обучения - в деканате 

и на кафс;tре, rюслс чс1 ·0 она 11срс;щстся руко1ю;tитсню. Курсовые с;щются ш1 

11ровсрку pyKOJIO) (ИTCJIIO нс rюзже, чем за ) (Ве велели )(0 уста~юш1ешю1 ·0 ) (llЯ 

защиты. Руково;щтсJ1ь обязан 11ровсрить работы, с;tсла·1ъ замечания в 

llИСЬМСIШОЙ форме и вернуть их сту;(ентам J(JIЯ 1 IOJ(I 'OTOBKИ к защите ИJIИ 11а 

; юработку. В сJ1учас нризпания курсовой работы 11еуловлетворитеJ1ыюй, она 

возвращается на ;юработку. Сту;(ент 11ocJ1c нсреработки 11рс;(ста~шяст 

работу на 11овтор1юе рсце11 :трова11ис с обязателы1ым 11рслъяш1с11исм 

нсрвой рсl(ензии . 

Курсовая работа защищается 11cpe1t комиссией 110 защите курсовых 
работ в составе )(вух-трех 11рсно;щватеJ1ей , о;щн из которых - руковщtитсль 

работы. 

1 la защиту сту;(с1п нре;tоставляет курсовую работу и рсl(ензию 

рукоВОJ (ИТеJ IЯ на llCC. 
в ХО)(С :шщиты сту )(ClfT ) (O J IЖell кратко ИЗJ!ОЖИТI~ СО}(Сржанис 

работы, выволы и разработанные нрсJ(Jюжения, ответить на во11росы ЧJ1е1юв 

комиссии. 
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Учсбно-МСТО)(ИЧССКаJI карта учебной ДИСЦИll IИllЫ 

ДJ1я дневной формы 1юлу•1с1шя высшс1 ·0 образования 

Коли•1сстно аvдиторных часов 
. - -·--·-· ~·--·· ,,/_ ··- ·------ - -- -

l l юва11ие раздсJ ~а. 

темы 

2 з 4 
·-4----4--

Маркетинг 52 50 
__ (102 ч.) ce1"-~~I!) __ , ____ ___ _ 

Станош1е11ис и 

рювитис 

маркетинга 

8 4 

5 6 7 
- -+----+-

8 9 10 

ьлок-конс11ск· 1-, 

11резснта1 1ио1111h1 й 

матсриан , 

ситуани11 и 

ДCJI OBhlC игр1. 1 

11 
Зачет 

)(ою1адhl, 

дискуссиiJ 

1--+------- - - - -· - J1J. . .!....~&J~01 __ - -- ---- -·-· 
Ьлок-ко11с11скт, Or1poc, рсфера1ъ1 2 

з 

4 

5 

6 

7 

8 

Конценция 

маркстиш·а 

Маркстиш ·овая 

cpe;ta 

Информанионное. 

обсснсчснис 

маркетинга 

- . 

Маркстиш·овые 

ИССЛСДОВЮ IИЯ 

Сс1 ·мс11таJ1ия 

рынка 

l lовс11с1ше 
нотрсбитсней и 

поку11атеJ1сй 

Товарная 

llOJIИTИKa 

6 6 

4 4 

8 4 

.. ·-·· ·-· -· -·--
2 4 

6 6 

6 4 

4 6 

11резс1 П "dltИOJlllЫ й 

матсриа.11, 

ситуани1-1 и 

ДС!IОВЫС итрhl 

Jl,3 , 4,6, 7,201 
J>л ок-конс 1 1ск· 1. 

1 1рсзс11танио1111ый 

матсриа.11. 

ситуании и 

деловые и1рh1 

1, ЗЛ.?2Ql ___ -· 
Б IOK-KOJICПCKT, 

11резс11та~tио1111ый 

материал , 

с~пуани ~1 и 

де юные ~1rры 

. J_! L.3·~..i2.l01 
)~ 'JOK-KOHCJJCKT, 

презента~ 1ион11ы й 

матсриа.11, 

ситуании и 

ДСJIОВЫС и1 ·р1.1 

.. JI, ~! ~ .!....7 .• 20_1 
)) JOK-KOllCJJCKT, 

11резс11та11ион11ы й 

матсриа.11, 

ситуа1111 и и 

ДСJIОВЫС игры 

... ---- ---h~ 4, 7, ~01 ......... -
Б IOK-KOllC IJCKT, 

11рс1с11тацио1111ы й 

матсриа11, 

ситуа11ии и 

Л.CJIO l11. I C и 1 ·ры 

__ J. 1 !} 1 _ ~. 7, 291 
J)лoк-KOl ICllC КТ, 

11резе 11та1tио1111ый 

__ материал, 

Рсфсрал,1 . 011рос. 

КО JЛ'fJOil h 11 aiJ 

Опрос, 

ситуацио1111ыс 

за;щчи. Роне1j1,1с 

и1 ·ры 

Деловая и1ра , 

) !11CKYCCИiJ, 

ко11троны~аiJ 

- " ----- -..... 
)(сJ1ован и1 ·ра . 

ситуа11ио11111.1с 

1анач и 

О11рос , ке йсы , 

рас см 01-ре нис 

ситуаний. 

ко11трш1ы1ая 

и ll) !ИВИЛуал1,111,1с 

заJ1ания , 

.':JP~~...!!_Пll!И_~ __ 
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ситу<щии н тсстирова11ис 

де IOHhlC и1 ·р1.1 

. .. . - ·- . .. - ·- J 1, 3, ~?1 29J - ·--
9 Товарный 1нак 1 4 - - - - - J>лок-ко11с11tжr, Работа в 

nрезс11 1 ·а1111011111.1й 1ру1111ах , 

матсриа.11, Jtискуссин 

ситуании и 

JtC IOl!J.IC И 1 · р1. 1 

.. ·- - -··· - -· - Jl ,3,4, 7,201 

10 Лссортимс11т1 1ая 2 2 - - - - - DЛOK-KO llCllCKT. За; 1ачи . 

llOJIИTИKa 
11рсзс11та l lИ011111.1 й Jt11Скуссия 

11рсю1риятия 
матсриа.11 , 

ситуании и 

деJю111,1е и 1 р1,1 

-· ··- --·. -- ._l.!J_3. 4, 7, 201 -- --- --
11 У11аковка и 1 2 - - - - - DЛOK-KOl ICI ICKT, Or1poc, 

маркировка 
11рсзентанио 1111 h1 й ситуа 1 1ион 1 1ыс 

товара 
матсриа.11, 1;ща•1 и 

с~пуа1 111и и 

JtCJIORl>IC И 1 · р1,1 

- . ··- - --.- - · - - . - - - - - - -·- - ··-- __ Lll '· 3_, ~ !_l, _ _?OJ 
12 l)рснлиш · 4 4 - - - - - 1) lOK-KOllCllCKT, О11рос, изучение 

11рсзснта11ио1111ый с1пуа1 ~и й , 

матсриа.н , 11искуссия , 

ситуа 11ии и ито1 ·оная 

ДСJ1013ЫС и1 ·р1.1 ко11тролы1~:tя 

11 , 3, 4, 7, 201 

Маркетинг 34 34 - - - - - - Зачет 

·- -- .... ~8 -~ ~l-~~~е<:тр ~-. -- . - -- " _ _. _ . '--- - ·-· 
13 1 {сновая IIOJ I ИTИKa 4 4 - - - - - J) IOK-KOllCllCKT, Тсстиров~:t11ис , 

11рсю 1риятия 
прсзе11та1 lИО11111,1 й за1шчн 

матсриа.11 

ситуа~tии и 

ДСJЮВЫС игры 

.. - . -· __ J l_i _~ .-~!]!!.3-1 -- · - ---- ·-
14 Унрав; 1снис 4 4 - - - - - J>лок- ко1 1 с11скт, С1нуа11ио1111ые 

нснами 
11 резе 11та1 1ио1 1 111,1 й задачи, 011рос, 

материаJ1, ко11тро; 11,11ая 

ситуании 11 
JtC ю11 1.1с и1 ·ры 

-- --· --· - · 
.,_ ______ 

1---·---- -·-- . .. -·--· - - _Ll ! _4, 14, 16, 211 -·. .. 

15 liолитика 2 2 - - - - - bЛOK-KUHCI ICKT, · 1 ·сстиро11а11ис, 

11ропвижсния 
11рсзс 1па11ио1111ый дискуссии 

матери · 1, 
ситуа 11~1и и 

llCJIOlll,IC И 1 ·р1,1 

- - ·· - -- .. -- J .~ -~~-20.~. 271 --- - -
16 )JICMCJITЫ 4 4 - - - - - l>JIOK-KOllCI ICK 1" Jtc юная и1 ·ра . 

KOMllJICKCa 1 1 рсзс1 1 т~:t 1 11ю11111,1й ситуа 1 11ю1111ыс 

11р(ЩВИЖСIIИЯ 
матсриш1, заJlач и. 

ситуа н1 1 и и ко 11трол ы-1ая 

JtCJIOBl•IC и 1 ·phl 

- - . - - ---· -u1 .!...~' 71_!2!. 201 -· ·-· ··-·- -·-- -- -- -- ---
17 Кор 1 юрати вная 4 4 - - - - - Блок-ко1 1с11ск· 1, О11рос, 

ИJ!C l lТИЧIIOCТI> 
11ре1с11та11ио1111ы й Jtискуссия , 

материаJ 1 , ситуа11ио11111,1с 

ситуании и :.1алачи 

ltCJIOВl.I C игр 1 ,1 

-·--. - - .. ·-- - - -- - --- .. . ··- · J! .. ~ ... 14, _2_1" 28] 

18 1IОJ1итика 4 4 - - - - - l)нок- КО I tCJICKT, О11рос , 

раснрсле rсния 
щ1с·1с11та111-1011111. 1 й ситуа111101111ыс 

.. ... - -'- ·---- . . . . __ __ ___ :~_!!тсриан, ·3i:t; taчи 
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- ·- ·-- ·- ·- _"_. -- -- ---- .... ----- ----· - --· - -· - -- --
ситуании и 

дслон1,1 е и1 ·ры 

- -· -1- ---- -·· -- ·- ~- --··- -· ----------- 1, ~"_1_ 1 Oi_~~J -- - . ---------
19 О1повая торговля 2 2 J:>лок-ко11с 11 ект. О11рос. 

11резента1tионный ситуанио11111,1с 

матсриа.11 , заl(ач 11 
ситуании и 

J!C IOllЫC и1 · р1,1 

_l) ,_4_, 14" 17, 27 1 

20 Рознич:ная 2 2 ))JIOK-KOllCllCK 1·. Он рос , 

тор1 ·ош1я 
11рсзс11та11ио11111, 1 й ситуационные 

матсриа;1, зала 1 1и , 11е; ювая 

ситуации и шра 

ДCJIOВl>IC и 1 ·ры 

- ---·-- ~ - ----- " - -- ···--- 1L._~.! -~~1J_6J_~~J. __ 
21 У 11равле11ие 2 2 Блок-ко11с 11ект, Де;ю11ая игра . 

каналами 
презс11та11ио1111ы й рефераты , 

распределения 
матсриаJ 1 , тсстироuанис , 

ситуании и ко11троны1ая 

деловые и 1 ·ры, 

". ------ 1 .~~.L! !.ЛJ -·-··- - ·- ·-----
22 Прямой 2 2 БJJOK-KOl ICI JCKT, О11рос. 

:\оfаркетин 1 · 
11резс11та1 tионны й ю.~скуссия 

матсриа.11. 

ситуаuии и 

ДCJ\ORl>I C И l'}) l> I 

.. t.!..,_j, [4! 16, 191 
23 МаркетиШ' 2 2 J)лок-ко11с11ект. 

взаимооп10111е11ий 11рс1с11та11ио1111ы й 

матср 11 а.11, 

ситуа11ии 1-1 

ДСJ1013ЫС Иl'Pl>I 

.. _.u..i :i.~ о .. _1_ ~ ~ J.~ J . 
24 у нpaBJICIJИe 2 2 Блок-коне~ 1скт, Опрос, 

маркетиm ·ом 
11резе11та11ио1111ы й ситуацио1111ые 

материал залачи , итоговая 

·--------- )L~.J--7~-~4j_ ___ _ КО_'.:!!ЕО!~ШЯ_ 

Маркетинг - 32 20 16 Экзамен 

Стратегический 

маркетиF1r (68 ч.) 
се мест 5 -------·----- --·- ·- ... -----

25 Сущность 2 2 f)лок-ко 11спект, 1 lощ ·отовка 

стратсrичсско1 ·0 
11 рсзснта11ион11ы й 11рсзс11та11ин 11а 

маркетинга 
материал, тему : 

ситуа11ии «Совреме11 н1>1с 

14,5 ,9, 13 , 15,181 маркст1111 1 ·0111.1е 

трс1щы и 0111, 1 т 

рсш1изании 

маркстш11 ·овы х 

..... - ·-·-·- .. ·- ... -·- - ... -·-· - - -·-· ·-~Т.Е~:гс! :и_й~~ -
26 \)азовыс страте1 ·ии 2 DJIOK-KOJIC 1 ICKT. l lод1 ·отовка 

rоста ор1 ·а~~изации 
прсзе 11та 1 ню1111ы й 11рс1е 11та1t11 и на 

и маркетиш ·овыс 
матср~t а.1 1 , тему : 

ситуании « Рсализа 1tия 
инструменты их 14,5,9, 13.15. 181 стратс1 ·ий роста 

реаниза1щи KOMIHlllllЯMИ С 

11CllOJll>IOBall fteM 
мщжсти11гон1,1х 

и11струмс1по11» 

Тес·1 1 - --~- ___ " ··--- --·-· - -·--
27 Управ 1с11ие 2 2 2 1;лок-конс11скт, Отчет 110 зта 11 у 1 

- ~1рсзе 11та 1 tио1 1 111,1 й маrксп1111 ·-
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28 

29 

30 

31 

страте1 ·ическим 

маrкетиш ·ом 

1 Iоказатсли 
резу л ьтати ш 1 ости 
и эффективности 

маркети111 ·а 

ЛуJtИТ маркети111 ·а 

Ко11курс11т11ый 

llO'l'eHПИaJI И 

разработка 

ко11курент11ых 

стратс1 ·ий 

_?2! 'аI~~:з~ (~~ 
Маркетиш ·оныс 

стратс1 ·ии 

ор1·аниза~tии на 

стадиях 1релости 

рынка. Основы 

tIOpтфOJIИO-

аuюшза 

2 

4 

4 

2 

32 Рыночная 3 
сс1 ·мс11тания и 

ю1ис1поориснтиро 

наш 10с·1ъ 

33 l>рсщ1иш · и 

НОЗИIЩО­

НИf>ОВаl\ИС 
.. " ... - - · 
34 Реюшза~щя 

маркетинговых 

страте1 ·ий на 

уровне товара 

-- - --~ -· - ·· - - · ... --
35 Рса.1ш3а11ия 

~аркстинговых 

стратс1 ·ий на 

уровне 1tс11ы 

36 Реа.11изания 
марксти111 ·овых 

стратс1 ·ий 11а 

уровне 

Аистрибунии 

3 7 Реа.низания 

маркетюн ·овых 

стратешй на 

уровне 

коммуника1 tий 

Маркетиш· ­

Межnv11аоод11ый 

3 

2 

2 

2 

2 

.. . - ---·· - ···- - --·- - - - --

·--- ---- ---· 
2 

2 

2 

2 

2 

32 22 

2 

2 

2 

2 

2 

- - -

митсриа.11 

14 ,5,9,13,15,IRI 

.. .... .. 

l>нок-ко11с11скт, 

11рез с11та.r 111011111>1 й 
материал 

14,5,9, 13, 15, IRI 

l)JJOK-KOl1CIJCK'I , 

11рсзс11та11ио1111h1 й 

м1:псриа.11 

~l}..i!?J..8!p] 
l:>Jюк-конснект, 

11резе11та11ионны й 

материал 

14.5,9,13,15,181 

l)JJOK-KOl/C I ICKT, 

11рсзс11та 11ио1111ы й 

матсриа.11 

f4,5,9,13,15,18I 

--· . ~- - ···------
l)лок-ко11спект, 

11peЗCIПi:il(ИOIJIJЫЙ 

материал 

14.5,13,15,18,191 

11роект1:1 «Резюме 

~• 611111ес -модеJ11, 

нроекта» 

Тест 2 
Отчет 110 1та11 у 1 

«CCI 1 11роскта)) 
Тсст3 

Отчет 1ю эта11у 2 
« РЕSТ-а11ш1и1 и 

ш1ш1из рынка» 

Тест 4 - - . 
Отчет rю :па11у 2 
«Конкурс 11т1 11>1й 

и SWОТ-а11ализ» 

Тест 5 

Тест 6 

Отчет 1 ю этапу 2 
«Исслсдо1.1а11 ие 

110требителей» 

Тест? 

·-" .. ··- " _____ ..__, ~- · - ··---- -· ·-· -- --------- -
- - - l>лок-ко11с11ект, Отчет 1ю зта1 1у 3 

11резе11та11ион111,1 й «Сегме 11та11ия 

материал 1ютребителей» 

-· _ _ _ __ . . _ _ -· ___ l'!_._!~1 ~.?_)_18_2!!_22) _ .. Тест 8 
1 - - - l)Jюк-консnект, Отчет 110 :па11у 3 

11 резе нта 11ио 11111.1 й 
материал 

14,5,9, 13 , 15,181 

___ ". !----"--------·"---
- l)J JOK-KOllCПCKT, 

11рсзс11та11~ю111thl й 

материа.11 

/4,5 ,9,13,15,181 

l)JJOK-KOllCllCKT, 

11рсзс11танио11111.1 й 

матсриа;1 

14.5,9, 13 ,15, 181 

Макет биз11ес-

11роскта, 

марксти111 ·-11J~а11а 

14,5,9, 13 , 15, 181 

«Ко11це1111ия 

1ю1и11ио11ирона11 

11я и стратс1 ·ия 

брсttдИНlё\)) 

Тест 9 
Отчет 1ю эта 11 у'З ­
«Страте1 ·ические 

рс111с11ня 110 4Р)) 
Тес· 1 10 

Отчет 1ю 1та11у 3 
«Фина11со1юе 

обос11ован ис и 

ш1а11 реализании 

11роскта» 

1 lубличная 
11резе 11тания 

маркети111 ·-

11роекта 

Экзамен 
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-··- --- - - -- . -·- - ·- - - ·-...- -- -·--- ---- ._ --·-- - - - -·- ··"-
маркетиш· (54 ч.) 

----'-семестр 6 - -·-· --- ·-- ' ·- · - ··-1.- - ·-----· - --- ~ -

38 Ко1щеп11ия f)JIOK-KO! IC НС КТ. Jtискуссия , 

мсжJ (у11ароюю1 ·0 8 4 - - - - - презента ~ 1ио1111ы й И ндивидуа.11 ы1ast 

маркетиш ·а 
матсриа.11 работа, локJ1ады , 

. -·- -· ·-- -· . . - . .. . - . -- . --- ·- - Ll2:,_ ~ ! _8 •. 1 О, 25 , 261. Ol!_E~--··· 
39 Снособы выхол.а ш ))JJOK-KOllCllCKT, Рсфсра1ъ1 , 

зарубежные рынки 4 4 - - - - - 11ре·1с11та1 tио11111.1 й 11рсзе11та11ия на 

матсриа.11 JICKIH1И , 

12, 4, 8. 10, 12. 25. КОtпрОJ IЫIЭЯ 

. . --- - -- ··-- - . -- -. .2~1 - . - __ рабq.@ _ _ 

40 Товарная и ценовая 1->нок-конснскт, Цис кусе и я , 

110 1итика в 6 4 - - - - - 11резснта11ио1111ы i~ рсфсратt.1. опрос , 

мсжJtунарощюм 
материал прсзе1 1таuия на 

f2 , 4, 8, 1 О , 251 J I CKtLИИ 

. _м.аркетиш ·с - - -- -- ~ -------- . ---· --- -------·- -·-· 
41 Рас11рсденс11ис Ьлок-конспект, Ситуа11ион111,1с 

товаров на 2 2 - - - - - 11рсзс11та11ио1111ы й ЗaJta'I И, 

внешнем рынке 
матсриа.11 рсфера·1ъ1 . онрос . 

(2 , 4, 8, 1 о , 12, 25 .1 KOHTpOJlhlJaЯ 

- . -· - - ·- -· - - - ---- -- --- ------ -- -- - -·-- -- -- - --- ···-·-··-- . работа 

42 Межлународные !) юк-конспскт, Самостоятс;1ы1ait 

маркстиш ·овыс 12 8 - - - - - 11рсзс11та11ио1111ы й работа , 

kомму11икапии 
матсриа.1 1 ю1скуссия . 

f2,4,8 , 10, 12. 251 док; 1аш.1 , защита 

ОТ'IСТОВ , 

ито1 ·оная 

ко11троль11ая 
-

Ито1 ·0 (290 ч.) 150 126 - 16 2 зачета, 
2 экзамена 
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2 

3 

4 

5 

6 

7 

Учсбно-мсто;•и'"tсская карта учебной 1щсци11 1и11ы 

Для заочной формы 1юлу•1с1шя высшс1 -о образонания 

J J а1ва11ис разJ {СJШ, 

темы 

с;; 

::: 
~ ci: 
~::: 
С.1-
ео::: ci: 

~= 
~~ 
с:.1 

u 

~ 

~ :: = С:.::: 
QI-
1- ci: 
~:с 
с.~ 
$ м 
~ 

~ JI 

Q 
се ~ 
1- u ~ 
с;; ;;i., 
::r 

се ::: 
Q ~ ~ 

Q ~ 
~ ::r 

.. - .. " . 

llз Лаб 

с;; 

с 
:с 

:s:: 

10 11 2 3 4 5 - __ § ___ J__ _ --·---- -- -·----- ·- -·--+-----8 9 
Маркетинг 

1 ~-~ ·) ССМСС'!]!_! __ _ 

Становление и 

развитие 

маркетинга 

Ко11нс 1щия 

маркетиш ·а 

Маркстиш·овая 

среда 

8 6 

-- --- - ·- -1- - - -···--··. 

1 1 

- -·- --- - - . --···- -··-·------ - · -- --·- -~-
Информапионное 1 1 
обеспечение 

маркетиш·а 

Маркетинговые 

исслсrюва~ 1и я 

Сепv1с1паr {ИЯ 

рынка 

Поведение 

11отребитслей и 

11оку11ателей 

Товарная 

IIOJ IИTИIOl 

--- ··--· -·· 

\)JIOK-KOllCI ICKT 
11 рсзе 11та 1 tио 11 1 1 ы й 

матсриан . 

ситуании и 

JICJIOl!h/C ю-ры 

1 !...~~~. ?!. ~Ql_ _ 
I>лок-ко11с11ск · 1 , 

1 1резе 1па1tионн1.1 й 

матср11а.r1 . 

ситуани и и 

J lCJ IOВl•IC и1 ·р 1 .1 

11 . 3 4, 6, _7)1QJ_ 
()JIOK-KOllCllCKI", 

1 1рс1с 1 1та1tио11ный 

м11териа.J1 , 

ситуации и 

J(CJIOl!ЫC Иl1Jl•I 

.__ _ _.,____,~~. 7, 2.ol_ _ 

О11рос. 

ситуашю11111.1е 

l>1юк-ко11с11ект, О11рос. 

1 1рсзента 1 1ио11 11 ый с1пуа11ио1111ыс 

матсриа.r r , залачи. 

ситуании 11 ко11троJ 11>11ая 

JtCJt0 11ыc иr ·ры 

.u ,}~-~ i .71}~ 
l>лок-ко11с11ск· 1 , 

11рс1с11та 11ио1111ы й 

матсрна.r1, 

снт. ации и 

J\C IOВl>IC И l'JJl•I 

-- Е. 3, ~_J_, _ ?OJ. 
l :i; юк-ко 11с 1 1скт, 

11рсзе11та1 1ио 11 1 1 1.1й 

материа.J1 

с~rтуании и 

.IJ.CЛO llШ:: и1 ·р1.1 

- l I, 3,_ 4._?_, 2_0J ___ -· - ' 
()JIOK-KOl lCllCKT, 

11рсзе1па1tио1111ы й 

,щпериа.r r , 

ситуании и 

1 1сл о111>1с игры 

- --· .lJ .!. 3, 4, ?1 20] 
f)JIOK-KOllC 1 1ект. 

11рсзс11пщио111 1 ый 

матсриа.11. 

/(еJ ювая н~-ра. 

дискусс11я 

} tслоная и 1 ра. 

ситуацио 11 11ыс 

·за;щчи 

О11рос, кейс1,1 . 

рассмотрение 

с1пуаннй 

И 1щивидуа; 11, 1 1 

1, 1 с задания , 

11рсзс 1 п ания, 
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. - - - . --- --
ситуан11и и ито1 ·овая 

J!CJIOl\J,JC 111 ·р1,1 ко11тронh11ая 

\1 ,3,4,7,20 1 --
Маркетиш · 6 6 - - - - - - Зачет 

(12 ч.) CCMCCTD 3 
9 J tсновая 1юJ rитика 1 2 - - - - - J;JIOK-KOllCllCKT, Локлаш.1. 

ПрСJIJ lрИЯТИЯ 
11рсзс 11та ни о11111.1 li зада•1и 

матср 11С:1J1. 

ситуации и 

J !CJIOBЫC Иlpt,1 

- -- · -·· - - - . - - -·--·- . - ... "-1.- - - -- ·- --·- -·- ·- ~-- -- ·-- -- l. ! . , ~." ~4 •. 17, ~3J . -- - ··--·- . -- ···--
10 l / о 1итика 2 2 - - - - - J>JJOK-KO JICJ ICKT, ) (OКJl aJtЫ. 

нро;щижсния 
nрезе 11та1н101111h1 й дискусси }! 

материал, 

ситуа11ии и 

деловые и1 -р1.1 

·- - - -- -- --1--- - . . · -·-1----- ·-- --~- . -- - ---· :..._" ._. ___ · >--~-~.!.. ~9- 24, 27} " - ----
11 J Iолитика 2 2 - - - - - l~JIOK-KO ll CI ICKT, Он рос, 

раснрс;(елепия 
11резе11та 1 1ио1111ый задачи 

материал. 

ситуании и 

ДСJIОВЫС и1 ·р1,1 

. ·-· - -- ·- .. - . ·-- --- ---· --~-~- ·-?· 1~!_2~)_ --- . " --- - - - -
12 llрямой 1 - - - - - - l)лок-ко 11 с11скт. 

марксти111 · 
1 1рсзс11та11ио1 1111.1й 

матсриС:1J1 , 

ситуа1 1ии и 

пелов 1.1с иrр1.1 

......... _ -·--··----· ·- ·-·-· - ------ ·- - ------ ..... -- ---- -···· .. -- .. . ·- ·· - --·- ---·--·- . _JJ.~zJ~ ._ !.О,,_1 !! L _ >----·---- -· --
Маркстиш · 6 6 - - - - - - Зачет 

'--
(12 ч.) семестр 4 

13 Прямой - 1 - - - - - ьлок-ко 11с11е кт, О 11рос , 

маркстиш · 
nрсзс1111щио11111,1 й нискуссия 

матсриа; 1 , 

снтуаци1-1 и 

деловые и1 ·ры 

- " - ·- ··- ·-· - - - - ·--·· ---- . -·--··-- ·-·- ·--- _l.!_._i!.J_~J !_~._!_?] . " " . - - ·- ." 
14 Маркстиш· 1 2 - - - - - 1->лок-ко11с11скт, Рсфсрат1.1. 

взаимоотношений 11резснта11ио11111.1й тсстирова11ие 

матср~1С:1J1 , 

ситуа11ии и 

J!CJIO BJ.IC игры 

11 . 4, 6. 11, 191 -
15 У 11ранлс11и:с 1 3 - - - - - J)лок-конс 11скт, О11рос , 

мapKCTИil l 'OM 
1 1рсзс11та11ио1111ый ситуанио11111>1с 

материаJ1 :iаначи 

"" . ---·- -··· -· . -- · ·· - ·- ··- . -- _l ~ . i,_~,_ 1 7' 2'!_] -- - --·--- ·-
16 Сущность 1 - - - - - - БJюк-ко 1 1с1 1 ект, -

стратс1 ·ического 
11резснта1111011111. 1 й 

маркетиш ·а 
матсриаJ 1 

~-- -. - ··· _ L~ . s ._91J . 3, 1S,18] " . - - ·--· 

17 У11раш1с11ие 2 - - - - - - Jj IOK-KOJICllCKT, -
стратс1 ·и чсским 

11рсзс 11та нио11111>1 й 

маркстиш ·ом 
матср11 · 1 

- ·- . ---- . .. ' ----- - - -- . &....--- .. " . - . ". --· ·-- - ---
14,5 ,9,13 1 S, 181 - " 

18 1 J оказатсли 1 - - - - - - l>JIOK- KOHClleкт. -
результативности 

11рсзе 11тацио1-1н1.1й 

и Jффсктивности 
матер11аJ1, 11tабло11 

маркети111 ·- 11роскта 

маркстин1 ·а /4,5,9.13,15,18] 

_ Маркетинг _ 8 10 - - - - - Экзамен 
- · --· . -- •. ·- · ... ··- --- - - ---
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---- ---------~- -· --- --

19 
_ {!~J_ сем~стр 5 ·- _ 
ЛуJ(ИТ маркетин1 ·а 

20 Конкурентный 

11отеrщиа.J1 и 

разработка 

конкурентных 

стратс 1 ·ий 

- - о.р1 ·а11изании 

21 Р1,uючная 

СС/ 'МСllТаJ(ИЯ И 

КJ ~иентоориенти ро 

Ra:JlHOCTh 

21 Брсндинг и 

110ЗИl(ИО-

11ИрОВа!IИС 

23 РеаJIИЗаl(ИЯ 

24 

У1аркети111 ·овых 

страте1 ·ий на 

уровне товара и 

J(Cl!bl 

Реализация 

2 2 

2 2 

2 2 

2 2 

маркстин 1 ·овых 

страте1 ·ий на 

уровне 

J(ИСтрибуции и 

КОМ 1 НИКаI(ИЙ 

Копuсппия 

международного 

маркетиш ·а 

·-<--- --·--+--- ~"-- _.__ - ··--·· 
25 

26 

27 

28 

29 

2 

- · ~ --------·- - ·- .&..-- .. -- ----~- · - . 

Маркетинг 6 1 О -
(16 ч.) семестр 6 

Кош (еш tия 

УJсжлунаро;щого 

:v1арксти111 ·а 

С~юсобы выхо;щ ш 

зарубежные рынки 

Товарная и неновая 

110 IИТИКа В 

междуваро;1 1 юм 

маркети111 ·е 

Рас11рсдс. 1с11ис 

2 

------ .....-- -

2 2 

2 

1 2 _- 1:овЩ?ОВ на ... --- -·- - -- -- -----

----

l :iлок-ко11спект, 

11рсзента11иo11ttht й 

матер11ал, 111 абло 11 

М'1ркет1,1111 ·-11рОСКТ'1 

14.5, 13, 15, 18.23] 
l)JJOK-KO l ll:l ICKT, 

t tpCЗCllT<:il(ИOlll-11>1 Й 

М'1ТерИ(l.)1, 111a6JIOll 
марксти111 ·-11роскта 

14,5,9, 13.15, 18] 

J )лок-конс11скт, 

11рсзе1па11ио1111h1 й 

материал, шабло11 

марксти111 ·- проскта 

-----.__l4,5_!_13_. .IJ. !. ~ ~1l2J. -
- l~JJOK-KOllt.:tteкт, 

11pCЗC llT8 1LИOlll lhl Й 
матсриа.11, ш<:iб ю11 

марксти 111 ·-11роскта 

-·---- .. ___ r~. 1з.15.18 ,2 1 .221 . 
- 1 J pCЗCllTШLИOllllt.IЙ 

материю~. 111абло11 

м<:1рксти111 ·-проскта 

14.5,9,13,15 181 

·-- -
l lрезе 11ташю1ш1.1й 

матсриа.1 1 , 111<:1бJ1011 

маркети11 г-нроскта 

14,5,9 13 , 15_181 

hЛOK- KOl\CllC KT, 

11рсзе11та 11ио11111.1 й 

матери 1 

1~ ! 4, 8,JQ_.1?.l.2...0]_ 

·~· ·-
Отчет 110 1та 11 у 

1 марксти111 ·-

111юек га 

Отчет 1ю ·T<:itty 
2(Ч'1СТI>1) 

маркеп1111 ·-

11роскта 

О1·чст по :пю1у 

2 (частh 2) 
·1'1ркеп1111·-

1 1роскта 

Отчет по 1та11у 

3 марксти111 ·-

11роекта 

Ито1 ·ова}! 

11рсзс11та 1111я 

11роскта 

---
Ито1·011а}! 

11резе11та ILИ я 

проекта 

Курсовая 

работа 

Экзамен 
l~JIOK-KOllCllCKT. ~искусе и я. 

11рсзс11та11ио111н,1 l1 И 11ди11идуа.111>11а 

материа;1 я работа, 

____ [~! 4, 8! 10 ,_ ~~]ol _ __ _11.ок 1~~!.. __ 

--·- - ---- -

l>лок- ко11с11ект. Самостоятс 11>11 
1 1резе 1 па11ио11111,1й ая работа. 

матсриа.1 1 лискуссия , 

12, 4, 8, 1 О , 12. 25. рсфсрап.1, 
26 1 ко1прот.11а}!. 

l>лок-ко11с11ект, 

11резс 11тацио111н,1 й 

материа;1 

12,4,8, 10, 251 

l>JIOK-KU llCI ICК"I, 

11рс1с11та11ио11111.1й 

прсзс 11та11и}! 11а 

JICK!(l'IИ 

J tи к. ссия . 

рефсра1·t.1. 

опрос , 

11рсзс11та1Lия 11а 

JICKILИИ 

-ё:~нуаЧион1·;·,~-

1анач и , 
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- - - ·· --~-- - -- - ·- -- -· · --
nнсшнем ры11кс 

3 о McжJ{y11apoJ {J1ыc 

марксти1 11 ·овыс 2 
коммун икании 

·- -- -- ·- - - - -·----·--- -- · -·-
Итого 34 
(72 ч.) 

~-- · --- - ·--- ----- ---- - -

- - -
2 

._ ___ 
- - -- -· 

38 - - -

матсриан 

12. 4, 8. 10. 12, 25] 
11искуссия, 

рсфсриты , 

011рос, 

. . - . . -. -~.О!!!Р.О.~~ ~~.~~--
l>лок-ко11с11скт, Самостоятслы1 

11ре3е1па11ио11111,1й ая работи. 

матсриа; 1 дискуссия , 

f2,4,8, 10, 12,25 1 ILOKJJ<IJlhl. 

итоговая 

--·----- - - - - - - _ _.!5_0!!~~~<1Я 
2 зачета, 

2 экзамена, 
курсооая 

___ __ ______ --····- ~-· ___ работа __ _ 
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2 

3 

4 

5 

6 

7 

Учсб1ю-мстодичсская карта учсб11ой дисци11 1и11ы 

ДJ1я заоч1юй сокращсшюй формы 11олучс11ия высшс1 ·0 образо1~а11ия 

1 lазванис ра:тс 1а , 

TCMJ.I 

2 
Маркетинг 

16 ч. семе~тр 1 
Ко1щс1щия 

маркетю11 ·а 

Маркети111 ·онаs1 

СрСJЩ 

Инфор 1а~щошюс 

обсс11ечение 

марксти111 ·а 

Маркетинговые. 

исслсдова~ шя 

Сс1 ·мс11тания 

рынка 

[ [ОВС) {СНИС 

нотрсбителсй и 

1 юку11ателсй 

Товарная 

1ю 1итика 

1 tсноная 110 1ити ка 
11рсд11риятия 

3 
10 

~~~-~!'!.~1сство ::t~L·~·порнмх часов 

с;,; ~ Q 

:: (J 
:ё се ~ -

~= :2 = 1- u = = с;,; 

~ » ~ :: (,/ :: С.:: :r :r 1- С.1- ~1- :: се == :З~:= ~= ~ Q 

!- = ;: :: с.= Q 
(,/ 

:t:~ ~~ Q~ ~ 
е11 

е\1М . м \.QM :r 
с. <1.1 ~ 

~ u ~ JI ll з Лаб 

4 5 6 7 8 9 
6 

2 

QJ 
Q 

= ::s:: 

10 
--·- ··-- ·-

J>JIOK-KOJICllCKT, 
прсзе11та1 1и о1 1111.1й 

матсриа.1 1 , 

ситуа11ии и 

HCJIOВ/,IC И rp1,1 

11 ,з~~,6, 7,20 1 
1->JIOK-KOl ICI ICKT, 

11рс1с1 1та~1ио1111h1й 

матсриа.11. 

ситуа11ии и 

деловые игр1.1 

l! _}._4_, 6._7! 201 
hJIOK-KOllCllCKT, 

11рсзснта~1ио111 1ы й 

материал, 

с~1туа 11ии и 

JICJIOl!hlC 111 ·ры 

.. 11 . 3 ._ ~.ё~ 201 
hJIOK-KOllCJICK'I, 

11резе11та11ио11н1,1 й 

матсриа.11, 

ситуа11ии и 

JICJIOlll>IC Иlf'l•I 
/ 1, 3, 4, 7_) _20 ] 

l)JIOK-KOllCI IСКТ. 
11рсзс11та 11ио1111ы й 

материал , 

с1н уани11 и 

JICJIOl!ЫC н1ры 

l~~-4.:J, 20]_ -
f)JIOK- KOliCJ JCKT, 

11рс·1с11та11ио11111,1 й 

материал. 

ситуа11ии и 

JICJIOl!hlC и 1р1.1 

/1 , 3,4.7,20J 
l >лок-ко11с11ект. 

11рсзснта11ио1111h1 й 

материал. 

ситуании и 

JLCJJ0111.1c и1 ·ры 

11 .3,4. 7,20 1 
l)JIOK-KOllC IJ CK'I , 

11рсзс11та1 11101111ыii 

матср11аJ1 , 

11 

Рсфср<пъ1 . 

дискуссин 

011рос 

Рефсрал.1 . 

J1искусс11н. 

тсстиро11а11ис 

Но кл мы, 
лис кусе ин, 

ко11тролы~ан 

) (CJIOl!aH 111 ·ра. 

дискусс нн 

Jtснован и1ра. 

опуа11ио11111,1с 

за щчн 

И11ю1ви1tу· 1ы1 

ыс за1щ11ин, 

11рСЗС11'1 а1111н. 

ито1 ·011ан 

ко11 · 1 рш11.11ан 

J toк;raю,1 , 

·1ада• 1и 
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9 1/о1итика 

llJ10) (BИЖCI \ИЯ 

1 О \ l ш1итика 
pac11pcдCJICllIO! 

-· 
Маркетиш· 

(12 ч.) семестр 2 
11 Марксти111 · 

в1аимоот110mсний 

12 У11ран · 1с11ис 

13 

маркстиш ·ом 

Сущность 

стратс1 ·ичсско1 ·0 

маркстиш·а 

·- - - -
14 У нравление 

15 

13 

14 

1.-

стратс1 ·ичсским 

маркетингом 

l Iоказатсли 
рс1у,1ьтати 1шости 

и :>ффективности 

марксти111 ·а 

Маркетинг 

.(1.6. ч.} семе_сч> ~-
у11ит :v1арксти111 ·а 

Кон курснтпый 

llOTCill(ИaJI И 

разработка 

ко1 1курснтных 

стратегий 

ор1 ·ани_~~щии 

Рыночная 

CCl'l'vlCJITaHIOJ и 

КJIИСIIТООрисптиро 

BaJ!llOCTI> 

16 l:>рс1щи111 · и 
1 IO '!ИI {ИО-

~-

6 

1 

2 

2 

6 

2 

- -- ~ 

2 

--
6 - -

2 - -

2 

··- ···--· - ~--

си 1·уации 11 
!\С JOHJ,JC Иl'J1l,1 

!.: ~.: . 14, 17..! 23 1 
nJJOK-KUllCllCK 1", 

11рс:1с11 · 1 а11ио1111ый 

1 атсриа.J1, 

ситуанин 11 
J\CЛOR l>IC и1 ·р1,1 

- l[_, '!. ?~ .. 2_4, _27] . 
))JIOK-KOllCI ICKT, 

11рс1с11та11ио1111ы й 

материал, 

ситуанин и 

дело 111 .1с и1-р1.1 

Рсфсрат~,1. 

.1111скусс11>4 

О11рос. 

'.!aJta' IИ 

---·-- - +--·-· ··- - L 1 " ~~, -~о, ~4.J.. __ . _ _ .. 
- -

- -

- Зачет 

hJIOK-K()l ICI ICKT, 
11рсзс11та11ио 11111,1 i1 

матсриi:!л. 

ситуании и 

J lCJ IOllЫC ~11 ·р1,1 

J_l _, 4. 6, l l , 191 
1) OK-1\0JICI ICKT, 

11рсзе11тащю1111ый 

материа.з1 

-· . ···- -· .. 11..! :i .. .:?." ~_7. ?.4) 
l)лок- ко11с11ект. 

11рсзе 11п111ио11111,1й 

."1атериа.J1 

__ _L4"?,9._l 3, .1 ~}~] 
J>JIOK-KOllCI ICKT. 

11pCЗC IПall1101111bl Й 

материал 

Рефераты. 

тссп1ро11а11ие 

О11рос, 

ситуанио11111,1с 

за1щчи 

-- - ·- ·-- -----~- ··- -··---·---·-L_t~,..?.21 13,1s.1~1 _ 

6 4 

- - l>лок-ко11с11ект, 

прсзе11та1 tио1111ыii 

матсриа.з1, 111абJю11 

маркстю11 ·-11роскта 

__ .l~.~5.?, 1~J.bl8 1 --

Отчет 1ю :па11у 

1 марксти11r-
11роекта 

::Экзамен 

··- ··--· ---~-·-·-1----- ---- ··· ----"'----J----- ·· --·-· .. - ·· - -
1 1 2 - -

--·~-- -· 

2 

2 

l)JIOK-KOllCl lCKT, 
11резс11та1 11101111h1 й 

материал, 111a6JJ011 
марксти11r-11роекта 

Отчет 1ю 1та11у 

1 марксти111 ·-

11роскта 

J~.?.J.~!_15! 1 & !2.~j ... - ·-- - . .. 
l>лок-ко11с11скт, 

llpCЗCll'I <11\~tOIJl lt.IЙ 

M<ITCpИ<UI, IШtбJ JOll 

марксти111 ·-1 1роекта 

)4,5,9, 13, 15.181 

·-- --··---
l)JIOK-KOllCllCK 1', 

11рсзс 11та11ио1111 hl й 
1атсриа;1 . 1 1 1<1бло11 

марксти111 ·- 11роскта 

14. 5, 1 3. 15' 1 8,_1 ? 1_ - -
l)JIOK-KOllCI ICKT, 

11рс·1с11л:111ио1111ы ii 

Отче·~ 1ю ·па 1 1 

2 марксти111 ·-

11роскта 
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... - .. - ··---- - .. - ---- ----·-- -- - . -- . 

нированис матср11<1.11. 111абJю11 

марксп1111 ·- 11роскта 

·- · . -- ·- .. .. ·-· _J4, 13, 15, 1 X,2 l ,2~L- ··---- -· 
17 Рсанизатtия - - 2 - - - - l l pC3CIЛ1ЩИUllHl,J Й Отчет 1ю этану 

маркетиш ·овых 
материал . 1ш1бло11 3 марксти111 ·-

стратс1 ·ий ш1 
марксти 111 ·- 11роскта 11роскта 

14. 5,9,13,15,181 
уров11с товара, 

ItCHЫ , 

дистрибу1~ии, 

-- ·-· . f-~9м~~никаций - --· .... - --- . -· - - -·-- · ·-·--- - - -------- .._ __ -- -· . - . ... " ' ··- - .... . ·-
18 Ко1ще1щия 2 - - - - - - t)JIOK-KOllCllCKT, -

мсжJ(унарол.1101 ·0 
1 1рсзс11та~ 1110 1111ы й 

маркетинга 
матсриаJ1 

r1, 4, 8, 10, 25, 261 

Маркетинr 6 4 - - - - - Экзамен, 

(10 ч.) семестр 4 Курсов аи 

работа 

19 Способы выхо;1а на - - - - - )~ IOK-KOllCllCKT. Рсфера·1ъ1 , 

зарубежные рынки 2 1 11рсзс1па11ио1111ы й ко11троJ11.11ая 

матер11аJ1 

l2, 4, 8, 10, 12, 25, 

. " ·- ·-- ··-. ·-· _, ·--- -- ---- .... .2~L - - . -- ·-· .... - --
20 Тоnарная и нсновая - - - - - !;JIQK-KOllCllCKT. Докладь1 

11олитика в 1 1 11рсзс11та 11ион11ый 

меж 1у~1ародном 
материал 

r1. 4, 8, 10, 251 
" - ·-· --~а_р~-~~~!'~ -·· · -- - ··· --·. -- -- --- - -·- -· ' -- - - . . ----·-·- -·- . -- ." . .. '• - · - ·- - ----

21 Раснрсделснис - - - - - L>лок-конспскт. J (искусс11я . 

товаров на ] ] 11резс1 1та11 1101111ый рефсрап.1, 

внешнем рынке 
матсриаJ1 ко11тро 11 , н ая 

.. ·--
\1е~Ду~;-роД~ы~---

~---·----- ... -. ··-·- ----·- --·~" - ·-·- >--- -· · 2_,_i, _~L _l. 0 , _1_2!. ~.5J - --
22 - - - - - Блок- ко11с11скт. Нискуссии, 

11аркети 111 ·овыс 2 l 11рсзента11ио1111h1й поклады. 

1.оммуникапии 
материал итоr ·овая 

Г2 , 4, 8, 10, 12, 25 1 KOllтpOJIЫIIOI 

Итоа·о 28 22 4 - - - - 1 зачет, 
(54 ч.) 2 Jкзамс11а, 

Курсовая 

-- . - -_____ .____ -- . . -· . · ·- . _ ~а_б_ота _ ·-·-
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Методические рекомеидации по орга11и1ации самостоятелытй работы 

студеитов по учебиой дисцип ише «Маркетииг» 

В овшщснии знаниями учебной Jtисцишшны важным этаном является 

самостоятелhl~ая работа стуJtе1пов. Рекоме1щуется бюJtжет врсмс11и J tJ JЯ 

самостоятсJ1ыюй работы в срсюrсм 2-2,5 часа 11а 2-х часовое ау;tиторное 

занятие. 

Основными па11рав11сниями самостоятельной работы стуJtс11та яш1яются: 

• 11срво11ачалыю Jl(Щробrюе о:шакомление с 11ро1 ·раммой учебной 

)(ИСI(ИllЛИ НЫ ; 

•ознакомление со с11иском рекоме1щусмой JIИтературы 1ю Jtис1tиш~и11с 

в l(елом и се paз;tcJJaм, шu1ичие се в бибниотскс и Jtpyr ·иx Jtосту1111ых 

источниках, изучен ис нсобхо;tимой 11 итсратуры 1 ю теме, 1 JOJtбop 

ДОIЮJШИТеJIЫЮЙ нитсратуры; 

•изучение и расширение J1сюtио111ю1 ·0 матсриаJJа 11рс11<таватс11я за 

счет с11с1~иа;1ыюй нитературы , ко11суJ11;га~tий; 

• 1ющ·отонка к семинарским (11рактическим) занятиям 110 сне~tиалыю 
разработанным ш1а11ам с изучением осrювrюй и до1юmштелыюй литературы; 

• ~ю;t1 ·отовка к вы110 шснию Jtиапюстических форм контроля (тесты, 

ко11тролы1ые работы, ющиви;tуш1ы1ые работы , И11JtИJШJtуш1ы1ыс 11роскты , 

нрсзентании, рефераты, ситуапиоrшые за;tачи, самостоятсJ1ы1ыс работы, 

онросы и т.н.); 

•работа IШJt вы1юm1списм курсовой работы; 

• 1юю·отовка к зачетам, :ж:шме11ам. 
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Протокол coi · шсова1шs1 учебной нроа ·раммы 1ю изу •-шсмой учебной 
)(ИCЦИllJIИllC с дру 1 ·ими )ЩСЦИШIИllЗМИ СllСЦИЗJIЫIОСТИ 

1 lазванис J tисни~шины, 

с которой требуется 

со1 · ~асона11ис 

1. Маркетинговые 

коммун икании 

2. М arжcTИJll'(ШblC 

исс 1с;юва11ия 

l lазванис 

кафелры 

Кафедра 

11ром1>111f 1е111ю1 ·0 

маркетинга и 

комму11иканий 

Кафс; 1ра ю1 ·истики и 

ILC!IOBOЙ 1 IOJIИTИ КИ 

1 lре)(ЛОЖеl\ИЯ 

об 

ИЗМеIIСllИЯХ В 

СО) tерЖаIIИИ 

учебной 

11ро1 ·раммы 

~ю изучаемой 

)(ИСl(ИlШИ\IС 

Замечаний нет 

~F\ 
Замечаний нет 

1 

Решение, 

11ришпос 

кафс;~рой , 

разработаншсй 

учебную 

11ро1 ·рамму (с 

указан исм латы и 

номера 

нротокоJiа) 

J lpOTOKOJJ № _5 ОТ 

14.05.2020. 

l lротоко: 1 о 5 О'1 

14.05.2020. 



Донолнсния и измс11е11иs1 к у•1сб11ой 11рО1 ·раммс по изучаемой учебной 

}(ИCЦИllJIИllC 

На __ / __ учебный пщ 

--- --- --·----- -------
№No 

Нll 

) (01 IOJIHCIIИЯ И ИЗМСJIСНИЯ Основание 

1 

1 

1 

_ _.1 

Учебная 11ро1 ·рамма нсрссмотрс11а и олобрсна на засс;(ании кафс;(ры 

маркстиш·а (11ротокоJ1 № от ____ 20_ 1·.) 

Зане;(ующий кафс;(рой маркстиш ·а 

llpoфcccop, J(-p Jкон. наук _____ _ _ И.JI . Лкулич 

УТВЕРЖ)(ЛlО 

)(скан факультета маркстиш·а и Jю1 ·истики 

) (OI(CHT, ка1щ. эко11 . наук Л.Л. 1 (ы1 ·а~1ков 
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