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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА

Избирательный процесс выступает ключевым фактором идейно
политической жизни демократического общества. Именно политические 
выборы позволяют обеспечить участие граждан в формировании органов 
законодательной, исполнительной и судебной власти, реализовать 
политические права граждан. В процессе выборов формируются и 
легитимируются политические институты, реализуются принципы демократии, 
такие, как принцип суверенитета народа, принцип принятия решений по 
большинству, принцип периодической выборности органов государственной 
власти. Актуальность данной учебной дисциплины, таким образом, 
обусловлена необходимостью приобретения студентами-политологами знаний 
и навыков в вопросах проведения политических выборов, а также организации 
избирательных кампаний кандидатов, что, в свою очередь, максимально 
приближает проблематику учебной дисциплины к политической практике.

Цель дисциплины -  формирование комплексного знания о выборах, 
избирательном праве, избирательных системах, а также формирование 
навыков, связанных с организацией и проведением избирательных кампаний.

Студент должен обладать следующими академическими компетенциями:
- владеть и применять базовые научно-теоретические знания для решения 

теоретических и практических задач;
- владеть системным и сравнительным анализом;
- владеть исследовательскими навыками;
- уметь работать самостоятельно;
- обладать способностью к генерации идей;
- иметь навыки по использованию технических устройств, управлению 

информацией и работе с компьютером;
- уметь работать самостоятельно.
Студент должен иметь следующие социально-личностные компетенции:
- обладать качествами гражданственности;
- обладать способностью к социальному взаимодействию;
- обладать способностью к межличностным коммуникациям;
- обладать способностью убеждать.
Студент должен обладать следующими профессиональными 

компетенциями:
- владеть навыками по сбору и анализу информации;
- обладать умениями и навыками работы в команде;
- уметь принимать решения в условиях сложной обстановки;
- уметь определять цели и задачи коллектива и проводить комплекс 

мероприятий по их достижению;
- уметь подготавливать научные публикации, предложения и 

аналитические доклады по результатам своей деятельности;
В результате изучения дисциплины обучаемый должен знать:
- базовые принципы избирательного права;

3



- типы и особенности избирательных систем;
- стадии избирательного процесса;
- особенности избирательных процедур и избирательных действий;
- функции и типы избирательных комиссий;
- структуру избирательной кампании;
- сущность и методы стратегии и тактики избирательной кампании;
- основы проектирования и управления избирательными кампаниями.
уметь:
- осуществлять избирательные действия и избирательные процедуры, как в 

составе государственных избирательных структур, так и в составе 
предвыборных штабов;

- осуществлять комплекс мероприятий по организации и проведению 
избирательной кампании;

- проводить сбор и анализ информации в ходе избирательной кампании на 
различных уровнях;

- формировать стратегию избирательной кампании;
- принимать тактические решения в ходе избирательной кампании;
- осуществлять рекламно-агитационную и организационно-массовую 

деятельность в ходе избирательной кампании;
- осуществлять взаимодействие со СМИ;
- формировать, анализировать и использовать ресурсы избирательной 

кампании.
Всего часов по учебной дисциплине 142, из них всего часов аудиторных 68, 

в том числе 30 часов -  лекции, 38 часов -  семинарские занятия.
Форма текущей аттестации -  зачет.
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СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА

РАЗДЕЛ 0. Выборы в системе государственной власти

Тема 1. Выборы как основная форма проявления суверенитета народа в 
современном мире. Демократия и выборы.

Тема 2. Избирательное право: принципы и виды. Активное и пассивное 
избирательное право. Избирательные цензы. Избирательные системы и их 
типы. Достоинства и недостатки мажоритарной и пропорциональной 
избирательных систем.

РАЗДЕЛ I. Избирательный процесс и избирательная кампания.

Тема 3. Избирательные системы и избирательный процесс. Стадии 
избирательного процесса и их функциональное назначение. Избирательные 
процедуры и избирательные действия. Избирательное законодательство. 
Избирательные комиссии и их типы. Функции избирательных комиссий. 
Избирательная кампания и избирательные технологии.

Тема 4. Структура избирательной кампании. Ресурсы избирательной 
кампании.

РАЗДЕЛ II. Стратегия избирательной кампании.

Тема 5. Модели электората и основные подходы к формированию 
стратегии, подвижность избирателей, тенденции изменения электоральных 
предпочтений. Цели и задачи избирательной кампании. Ключевые идеи 
кампании. Анализ обстановки. Установка избирательной кампании. Модель 
доминирующего стереотипа.

Тема 6. Положительный образ кандидата (партии) как основа стратегии 
избирательной кампании. Ядро положительного образа. Методы расширения 
электоральной базы положительного образа.

Тема 7. Стратегия кампании и активность избирателей. Тематика 
избирательной кампании. Стратегии по отношению к конкурентам. 
Стратегические характеристики кампании.

РАЗДЕЛ III. Тактика избирательной кампании.

Тема 8. Тактический рисунок кампании и принцип тотальности, 
концепция и планирование избирательной кампании. Диагностика кандидата и 
избирателей. Фокус-группы.

Тема 9. Агитационно-рекламное направление в избирательной кампании, 
наглядная агитация и реклама.

Тема 10. Оргмассовое направление в избирательной кампании. 
Фирменный стиль кампании.
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Тема 11. Информационно-аналитическое обеспечение избирательной 
кампании. СМИ в избирательных кампаниях. Технологии манипулирования 
массовым сознанием в контексте избирательной кампании. Публикации в 
прессе. Радио и телевидение в избирательных кампаниях. Использование 
internet - технологий в избирательных кампаниях.

Тема 12. Связи с внешними организациями. Юридическое, техническое и 
финансовое обеспечение избирательных кампаний.

РАЗДЕЛ IV. Проектирование и управление избирательной 
кампанией. Параллельные кампании.

Тема 13. Штаб избирательной кампании и его задачи. Проектирование 
избирательных кампаний. Уточнения и коррекции проекта кампании. Тема 14. 
Спецпроекты избирательной кампании.

Тема 14. Назначение параллельных кампаний, цели и задачи 
параллельных кампаний. Параллельные кампании как предвыборный проект. 
Проблемы параллельных кампаний и подходы к их решению.

Тема 15. Стратегическая и тактическая сшивка кампаний разного уровня. 
Подготовка параллельных кампаний.

РАЗДЕЛ V. «Грязные» избирательные технологии.
Тема 17. Понятие «грязных» избирательных технологий. 

Административный ресурс и «грязные» технологии. Типовые «грязные» 
технологии.

Тема 18. Основные принципы и способы борьбы с «грязными» 
технологиями.
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Раздел 0 Выборы в системе государственной власти 2 2 презентации,
доклады
рефераты

Тема 1. Выборы как основная форма проявления 2 [1-5] презентации,
суверенитета народа в современном мире. доклады

рефераты

Тема 2. Избирательное право: принципы и виды. 2 [1-5]

Раздел 1. Избирательный процесс и избирательная 4 4 Тест
кампания

Тема 3. Избирательные системы и избирательный 2 [1-5,6-8] презентации,
процесс. доклады

рефераты

Тема 4. Структура избирательной кампании. 2 2 [1-5,6-8] презентации,
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Ресурсы избирательной кампании. доклады
рефераты

Раздел II Стратегия избирательной кампании 8 10 Тест
Тема 5. Модели электората и основные подходы к 

формированию стратегии. Модель 
доминирующего стереотипа.

2 2 [1-5, 10,11, 
17-19]

презентации,
доклады
рефераты

Тема 6. Положительный образ кандидата (партии) 
как основа стратегии избирательной 
кампании. Ядро положительного образа. 
Методы расширения электоральной базы 
положительного образа.

4 4 [1-5,
10,11,17-
19]

презентации,
доклады
рефераты

Тема 7. Стратегия кампании и активность 
избирателей. Тематика кампании. 
Стратегии по отношению к конкурентам. 
Стратегические характеристики кампании.

2 4 [1-5,
10,11.17-
19]

Раздел III Тактика избирательной кампании 10 10 Тест
Тема 8. Тактический рисунок кампании и принцип 

тотальности.
2 2 [1-5, 15 - 

19]
презентации,

доклады
рефераты

Тема 9. Агитационно-рекламное направление в 
избирательной кампании.

2 2

Тема 10. Оргмассовое направление в избирательной 
кампании.

2 2 [1-5, 15- 
19]

презентации,
доклады
рефераты

Тема 11. Информационно-аналитическое
обеспечение.

2 2 [1-5, 15- 19] презентации,
доклады
рефераты

Тема 12. Связи с внешними организациями. 
Юридическое, техническое и финансовое

2 2 [1-5, 15- 19] презентации,
доклады
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обеспечение. рефераты
Раздел IV Проектирование и управление 

избирательной кампанией. Параллельные 
кампании

2 4 Тест

Тема 13. Штаб избирательной кампании и его 
задачи. Проектирование избирательных 
кампаний. Уточнения и коррекции проекта 
кампании.

2 2 [1-5] презентации,
доклады
рефераты

Тема 14. Спецпроекты избирательной кампании 2 [1-5] презентации,
доклады
рефераты

Тема 15. Назначение параллельных кампаний. 
Проблемы параллельных кампаний и 
подходы к их решению.

2 2 [1-5] презентации,
доклады
рефераты

Тема 16. Стратегическая и тактическая сшивка 
кампаний разного уровня. Подготовка 
параллельных кампаний.

2 [1-5]

Раздел V «Грязные» избирательные технологии 2 4 Тест
Тема 17. Понятие «грязных» избирательных 

технологий. Административный ресурс и 
«грязные» технологии. Типовые «грязные» 
технологии.

2 2 [1-5, 12-16] презентации,
доклады
рефераты

Тема 18. Основные принципы и способы борьбы с 
«грязными» технологиями

2 [1-5, 12-16] презентации,
доклады
рефераты

ИТОГО: 30 38 Зачет
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Нормативные правовые акты

1. Конституция Республики Беларусь 1994 года : с изм. и доп., 
принятыми на респ. референдумах 24 нояб. 1996 г. и 17 окт. 2004 г. -  10-е изд., 
стер. -  Минск : Нац. центр правовой информ. Респ. Беларусь, 2021. -  62 с.

2. Избирательный кодекс Республики Беларусь [Электронный ресурс] : 
11 февр. 2000 г., № 370-3 : принят Палатой представителей 24 янв. 2000 г. : 
одобр. Советом Респ. 31 янв. 2000 г. : в ред. Закона Респ. Беларусь от 04.06.2015 
г. // ЭТАЛОН. Законодательство Республики Беларусь / Нац. центр правовой 
информ. Респ. Беларусь. -  Минск, 2020.

3. Гражданский кодекс Республики Беларусь [Электронный ресурс] : 
Кодекс Республики Беларусь, 7 дек. 1998 г., № 218-3 : принят Палатой 
представителей 28 октября 1998 : одобр. Советом Респ. Беларусь от 19 января 
1998; в ред. Закона Респ. Беларусь от 18.12.2018 № 151-3 // ЭТАЛОН 
Законодательство Республики Беларусь / Нац. центр правовой информ. Респ. 
Беларусь. -  Минск, 2021.

ИНФОРМАЦИОННО-МЕТОДИЧЕСКАЯ ЧАСТЬ
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Европы РАН, 2018. - 129 с. - (Доклады Института Европы ; № 353).

5. Кузьмин, П. В. Политические системы постсоветских государств : 
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