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ФРАНЧАЙЗИНГ КАК ПРАВОВАЯ ФОРМА 
КОММЕРЧЕСКОГО ВЗАИМОДЕЙСТВИЯ 

' оrовор фран чайзи н га представляет собой одну 11з разнови ностей 

правовых форм коммерческого (торгового) взаимодсйств11я с целью 

11родвижения т вара на рынок и б J1ee • ффект11в н оii реа J1и · аци11 това­

ров и услуг . 

Тер.-.1ин •франчайзинг.; (от фр . fnmcise) то ~куется как 11ривилег11я, 
льгота . Франшиза представляет собой бизнес-систему в виде продолжи­

тельного делового сотрудничества сторон, в нроцессе которого ком ... 1ер ­

сант (франчаiiзср, правообладатель) предоставляет франчай зи (пользо­

вателю) право (лицензию, фран ши зу) на производство про ук1tии, тор­

говлю товарами и предоставление услуг под торговой маркой франчай­

зера на опреде rенной территории и н а возмездной основе . 

Предметом договора франчайзинга является использован11с ком­

плекса исключительных нрав (нрава на товарный знак , на фирменное 

наи ... 1еиование и другие права интеллектуальной собственности), дело­
вой репутаци11 11 коммерческого о ныта франчайзера. Правовое регули­
рование договора франqайзинrа обеспечивается trормами национально­

го, европейского 11 международного права. 
В Латвии договор франшизы регулируется ст . 4 74 - 480 Коммср<Iсс­

кого за кона, действующего с 1 января 201 О г. 

В Германии, А1пл11и, Франции отсутствует специалы1ос законода­

тельство о франчайзинrе, и сфера данных правоотно111ен11й реrул11рует­

ся общим11 нормами гражданского и торгового права, некоторыми зако­

нам11 11 Ре1·ламентом _ 2790/1999 от 22 декабря 1999 г . Кроме того, 

Германской ассоциацией франчайзинга разработано руководство для 

данного ви а коммерческих отнощ ений. Британская ассоц11а1tия фран­

'lайзинга считает, что фран'lайзинг - то контрактная лиuензия, пред­

оставленная франчайзером другому 11ред 11риним ателю, которая: а) поз ­

во яет или требует от предпринимателя ведения определенного бизнеса 

в течен11е срока контракта под 11менем 11ли 11с11ользуя 11мя головной 

компании ; б) обязывает головную фирму осуществлять поетоянный 

контроль за деятельностью фра нч ай з и, а также обес 11еч11вать его 1юд­

дсржкой прн веде1111н бизнеса, обучении персонала, управлении, сбыте 

и т.д.; в) обя зывает франчайзи вы11лач11вать rоловноi'1 фирме нред­

усмотрснныс контрактом платежи. 

В рамках Европейского союза в 1988 г. был принят Рег амснт 

_ 4087/88 , где в ст . ! . За отмечалось, что 1юд фраt1ш11 зой ноннмается 

совокупность прав промышленноi1 или интеллектуальной собственнос ­

ти, касающихся товарных знаков, фирме1н1ых наименований, вывесок 

мага з 1111ов , полезных моделей, дизайна, авторских и патентных прав, 

ноу-хау, 11с11ользуемых нри 11 ере11родаже товаров или ока за111111 ус уг. 
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D 1999 r. комиссия Е нри11нJ1а Регламен т № 2790/1999, который 
за мени 1 Регламент № 40 7/88 и уста н ов ил единообразное нравовое ре­
rу ·111рован11е вертнкальны х отно 111 е 11иl1 , во з ннкаю11111х в сфере ис ­

трибьюторских отноше 1111 й 11 фра 11ч айзннга. 

' вронейскан ассоциация фра нчайзинrа разработала отдельный с1юд 

нравил в внде коде кса нр111111инов и ста ндартов новедення (code оГ prin ­
ciples and sla пdards оГ conduct) . 

13 сфере международнот нравово 1·0 per·y 1ирова ння франчайзинга 
необходимо выделнть Руководство 1ю 0 1н ·а низа ц11и международной се­

ти франчайзинга (1999 1·. ) и Моделы 1 ыr1 акон о раскрыт1111 11нформа­

ци11 (2002 r.), ра зработанные Междун ародным 1111ститутом частного 
нрава (У l\ИДРУА) . М еждун ародная торговаи налата но 1·отов ила Тнно­

вой контракт фра нчайзи нrа (нублика1111я МТП _ 557). 

Н.И. Рудович, соискатель 

БГЭУ (Минск) 

К ВОПРОСУ О НЕОБХОДИМОСТИ ЛИЦЕНЗИРОВАНИЯ 
РИЭЛТЕРСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 

Отказ Реснублик11 l'>еларусь от адми нистратив н о-коман ной снсте­

мы управ 1 ения, переход к рыночным от 11 ощеииям, либерализа1~ия эко­

номическо й жизни страны и з менили содержа11ие основных функцнй 

государства , в том числе и в регулировании предпринимательских от­

ношений . Основная задача состоит в том, чтобы наi\ти 0 11 т11мальную ме­

ру и наиболее эффективные формы вмещательства в экономическую 

систему, одновременно обеснечи 11ая миним11 за цию не1·ат11вных послед­

ствий функ11ионирова ния рыночной :э кономики , в том чнс ев отноше­

нни слабо за щнщенного в социалы 1 ом нл ане населения . 

ля достижения указанных целей правительство использует пря­

мые и косвенные методы , способствует формированию инфраструкту­

ры, поддерживает сбалансированность экономики посредством кредит ­

но-денежных, uеновых , налоговых инструментов. Одним из такнх ин­

струментов является шщензирование. 

И нститут л1ще11з 11р ова1 111я является достаточно с ожны.м нраво­

вым образова ни ем, а складывающиеся в 11роцессе л11ценз11рова1111я от­

но111ен11я требуют 11е только адек11ат11 оrо нормат11в11оrо реrулнрова-

11 ия, но и серьезного теоретическо 1'0 осмысления . t:\ еткое установле­
н не 11редело в дейст вия да 1111 ого ииститута н озволяет сократить так на­

з ываемые адм 1111и стратив ны е барьеры, 11р е ня тствующие раз витию ры­

ноч11ых от 11 0111ен11й. 

В Республнке Беларусь риэлтерсю1я деятельность относится к ли­

цензируемым видам деятельности, так как сопряжена е риском з на1J11 -

тельных имущественных потерь в силу высокой стоимости объектов 

нсдвижнмости. У'Iитывая особую значимость категории недвижимости 
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