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ПРЕДПОСЫЛКИ ФОРМИРОВАНИЯ СПРОСА 
НА ИННОВАЦИИ



потребностями, что определяет приоритетность НИОКР или маркетин
га в эффективности инноваций. 

Два противоположных подхода J< изучению причин появления ин

новаций выражены в теориях технологического детерминизма и техно

логического дарвинизма. Согласно теории технологического детерми

низма любая инновация в области общественного устройства обусловле
на сменой технологии. Она основывается на жесткой связи между изо
бретениями и крупными переменами в общественной, политической и 

экономической системах. При этом она абсолютизирует роль науч
но-технического прогресса в развитии общества, рассматривая его каJ< 

самодовлеющий фактор, действующий во многом независимо от других 

социальных обстоятельств и определяющий развитие общества. Смена 
технологий происходит в результате технологических революций. 

С точки зрения технологического дарвинизма изменения в обще

стве требуют радикальной смены технологии, имеющей б6льшую цен

ность для выживания, чем существующие. Изобретения возникают в 
большом количестве беспорядочно, и значительная часть их никогда не 
используется. Многие изобретения остаются невостребованными до соз
ревания условий, при которых эти изобретения становятся ценными 

для выживания. ТаJ<им образом, остаются только те изобретения, J<Ото
рые предоставляют преимущество для развития тех, кто их использует, 

и на которые существует потребность. Технологические изменения яв
ляются результатом проведения НИОКР хозяйствующими субъектами 
при их стремлении максимизировать свою прибыль на достаточно боль

шом отрезке времени. 

Динамика инноваций подчинена циклично-генетическим законо

мерностям. Эта взаимосвязь обусловливает действие так называемого 
•инновационного мультипликатора•, связывающего инвестиции в ус

пешные нововведения с увеличением совокупного спроса. Инвестиции 

в базисные нововведения обусловливают рост производства, индуциру

ющий появление вторичных улучшающих нововведений, замещающих 
устаревшие технологии. Введение вторичных нововведений сопровож
дается новыми инвестициями, стимулирующими дальнейший рост 
производства. При этом во время депрессии вследствие исчерпания воз

можностей улучшающих нововведений в традиционных направлениях 
техники менее рискованными оказываются радикальные продуктовые 

нововведения, а длинноволновый подъем благоприятен для улучшаю
щих технологических нововведений . Во время депрессии общий уро

вень рискованности инвестиций повышается. Но при этом инвестиции 

в традиционные технологии становятся более рискованными (вслед
ствие насыщения рынка), чем в радикальные нововведения, ожидае

мый эффект от которых может быть очень велик. Поэтому во время деп

рессии НИОКР переориентируются с краткосрочных и яерискованных 

проектов на более неопределенные, но сулящие радикальные измене

ния и появление новых возможностей экономического роста. 
Дальнейшее исследование позво~яет выдвинуть положение, соглас

но которому экономический рост, движимый инновациями, определя-
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ется спросом на них. Существует множество факторов, оказывающих 

влияние на этот спрос как на макро-, так и на микроэкономическом 

уровнях. Если действие факторов, определяющих предложение техно

логических инноваций, относительно более понятно, то действие фак

торов, касающихся спроса, требует дополнительного изучения. В про

цессе проведенного нами исследования , были установлены четыре ши

рокие категории факторов, определяющих спрос на инновации: благо

приятные макроэкономические рамочные условия, политика в области 

конкуренции, надлежащая финансовая система и права интеллекту

альной собственности. 

О.В. Пеклина, магистр экон. наук 

БГЭУ (Минск) 

ОПТОВАЯ ТОРГОВЛЯ В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ 

Основной функцией оптовой торговли в экономической системе лю
бой страны является выполнение посреднических действий между то

варопроизводителем и потребителем с целью уменьшения совокупных 

издержек и повышения благосостокния всех участников рынка . Однако 
в Республике Беларусь деятельность большинства оптовых предприя

тий ограничивается хранением и последующей реализацией товаров, 

при этом не происходит создания дополнительной ценности товара. По
этому многие товаропроизводители и розничные продавцы не видят 

эконом"ИЧеской целесообразности прибегать к услугам оптовых посред

ников и налаживают собственные товаропроводящие сети и оптово-роз

ничные структуры, которые создают дополнительную конкуренцию оп

товым продавцам. 

Оптовая торговля в Республике Беларусь претерпевает изменения, 
развивается . Но эти изменения носят скорее количественный, чем ка
чественный характер. Увеличение количества посредников между това
ропроизводителем и потребителем ведет к значительному увеличенйю 
цены. 

Оптовая торговля постепенно утрачивает связь с рынком, наблюда
ется несоответствие торгового и производственного ассортимента ры 

ночному спросу, накапливаются избыточные запасы. 

Возможным решением данной проблемы может стать создание сети 

оптово-логистических центров. В результате предприятия-производи

тели и розничные продавцы получают возможность сотрудничать с ор

гани::юванной системой, способной быстро и качественно поставить не

обходимый товар в нужное место . Действия элементов данной структу
ры координируются из одного центра с единой информационной базой, 

ч·го дает возможность использовать оптимальные маршруты доставки 

товаров, уменьшать запасы на предприятиях оптовой и розничной тор

говли, оперативно отслеживать изменения спроса . В итоге разгружают

ся склады промышленных и торговых предприятий, сокращаются со-
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