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КОНТРАКТНОЕ ПРОИЗВОДСТВО



На рынке существуют два типа контрактных услуг: выполнение от­

дельных производственных операций и осуществление полного произ­
водственного цикла. Существуют также и два типа контрактников: 
предприятия, полностью специализирующиеся на контрактном произ­

водстве, и предприятия, помимо контрактного производства, выпуска­

ющие продукцию под собственными брендами. 
Широкое распространение контрактного производства объясняется 

тем, что оно не только способствует увеличению загруженности произ­
водственных мощностей и объемов производства , совершенствованию 
технологического процесса , снижению маркетинговых и рекламных 

издержек, но и обеспечивает гарантированный сбыт продукции и эф­
фективное управление запасами. Заказчик же имеет возможность ис­
ключить затраты, связанные с производством продукции (аренда/по­
купка производственного помещения, лицензирование производства, 

сертифицирование продукции, выплата заработной платы производ­
ственному персоналу, расходы на покупку и ремонт оборудования), вы­

явить дополнительные средства на продвижение продукции под соб­
ственной торговой маркой, сконцентрировать весь потенциал компании 
на реализацию товара, получив максимальную прибыль при минималь­

ных затратах. 
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МАРКЕТИНГОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ 
НА ПРОМЫШЛЕННЫХ ПРЕДПРИЯТИЯХ 

РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ 

Для большинства отечественных промышленных предприятий все 
еще характерна сбытовая направленность маркетинговой деятельно­
сти, являющаяся пережитком бывшей командно-административной 
системы. Однако в связи с развитием рыночных отношений в нашей 
стране происходит пересмотр роли и места маркетинговой деятельности 
как важнейшего управленческого рычага ведения успешной производ­
ственно-хозяйственной деятельности. 

Для анализа состояния маркетинговой деятельности на промышлен­
ных предприятиях необходима полная информация о маркетинговом 

подразделении, которая позволит выявить проблемы в организации мар­
кетинговой деятельности. При общем обзоре состояния маркетинговой 
деятельности на промышленных предприятиях РБ необходимо обозна­
чить ряд ключевых направлений, оценка и анализ которых позволят вос­
создать общую картину состояния и перспектив развития маркетинга: 

• организационное строение; 
• выполнение общих и специальных функций ; 

• кадровый состав; 
• информационные взаимосвязи. 
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