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МАРКЕТИНГ-МИКС В ПРАКТИКЕ 
ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ



тельно коротких периодов времени дополнять и поддерживать основ

ные инструменты маркетинга-микс (а именно товар, цену, распределе

ние) с цеJJью стимулирования потенциальных потребителей/партнеров 

для формирования желательных форм непосредственного открытого 

поведения. Употребление термина •микс• прочно вошло в научный 

оборот вследствие его выразительности, краткости и запоминаемости. 

Классификация 4 •Р• (типология Мак-Карти) получила быстрое рас
пострамение по причине мемонической привлекательности, что послу

жило тому, что 4 •Р • стали синонимом комплекса маркетинга, марке

тинга-микс. 

Можно отметить, что к •классике• добавляются и другие •Р• -
People (люди, чеJювеческие ресурсы), Personnel (персонал), Personal 
Selling (личные продажи), Presentation (презентация), Participants 
(участники), Physical evedence (физическое окружение). 

Следует отметить, что добавление •Р• происходит в тех организа
циях, где присутствует отличительная отраслевая, организационная 

и другие особенности. К примеру, добавление •Р• - People, Person
nel - показатель менеджмента, где персонал и работа с персоналом яв

ляется одной из важнейших составляющих успешного бизнеса, а добав

ление •Personal Selling• - показатель важности видов продаж и обслу

живания. 

Несмотря на несомненное значение проблем менеджмента, скрыва

ющихся за добавляемыми •Р•, выход за рамки классического сuиска 
в основном производится надуманно и неоправданно ни концептуально , 

ни с позиции обучения. 

С.В. Дирко, ассистент 
Е.Н. Полешук, ассистент 
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ОЦЕНКА ЛОГИСТИЧЕСКОГО ПОТЕНЦИАЛА 

ПРЕДПРИЯТИЯ 

В сложных современных экономических условиях отечественным 

предприятиям приходится по-новому организовывать свою производ

ственную и коммерческую деятельность. Однако каждое из них облада
ет неодинаковыми возможностями и средствами для решения вновь 

возникающих проблем, поскольку характеризуется разными уровнями 

экономического потенциала и степенью его использования. 

Логистический потенциал, являясь одной из важнейших составля

ющих экономического потенциала предприятия, расценивается каJ< 

степень его готовности организовывать рациональное движение и пре

образование внутренних и внешних потоковых процессов, т.е. осуще

ствлять наиболее продУктивную комбинацию производственно-эконо

мических операций для получения более высоких конечных результа-
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