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ОСО6ЕННОСТИ ПРЕПОДАВАНИЯ МАРКЕТИНГОВЫХ 
ДИСЦИПЛИН В С•1СТЕМЕ ВЫСШЕГО 
ЭКОНОМИЧЕСКОГО ОБРАЗОВАНИЯ 

1· 11руя концеmуальные no11.xort1>1 к npenQД· 1ию аркеnшrоsых 

Д)tcl.11 ш в вуз:а.х Бe.n:tpycsr н зару n.uc учебных ~еюuа, мож:мо 
on.teт1m., что 6oльШJn1crno белору кпх сохраняют традищtонньш содержа· 
тепьньщ под. o:t, в то вре: rя как заруGеж.ные в 6oльUJelt сrепе.~ш испол.ьзуют 
про1.1ессвьпr подход . Раз,,, 1чш1 в по.дх :nax связаны, npeqe всего, с ypoвwt-

11 p:iзвtmi.я рыночных отuошеtшй в 1 стр:шах . Не.1ьзя не замеnrrъ, 
что в tt:iwe11 стра1 е api<cn 1r n 1 11е стэл 'U1 ome1 и филооофне1 
хозяйствоваш я, особ м11ровозэреtn1ем бsf3t1 tе.на и менеджера. Псхпому 
11 pac.cм:rrpиn ется ш J<етиnт сеrодня в 6oльountCJ11C вуаов как уэкосnе1.Dtа­
лиз11ро анная дисwшл1 ta, -rro не сове t право 1ер110 . 

Маркетинг относится к днсшшл11не, шnerpиpyюweit OCТJUКeJOtя мно­
ntх тех ичес1<н 1 эконо ~ичес.к.~ , соuttальных. пснхолоnNеских наук . 

Ero не.1. ьзя npenoд вать в отрыве от мат атшсн, u1фopмant и 1 1<11~рне­
rnки . Фн:~ософия :~рttетннга нензбежно д н пр11суrствоватъ npu 
разра6о1хе дpynt. • жн х спецкурсо Jf научных д-11сциrt.'1Jtн . 

Р3 ирс1ш 1 pou 1ого полход долж110 nечиваться реструlСТ)'· 
ризащ1_н кур<'n, u ча , 1ост11 .)'Вс1н ннем час в по мар ·етннгу в С>бwе 
объеме cn цд11сц1mт11 , · ело темам pa.эn.eJJa "Уnравлен11е маркет~ш-
rоI>t~ (1tрю1яп1е ркеnшrовых реш шй>. Качественные нзмеuешtя .:tод- · 
жны про11с о. t1·ь в ор нз:щшt самостоятельной работы, 33.КЛ аю ен· 
ся в nодrотовке •t про ещш презентацшt по определенным тем м. 

лекц 1 11 nрактичесюtх 3aняn1it в нп.е спе1wалиЭJtрованных семю1аров с 
1tcno,1 nаю1ем о 1пь тер1 о 11 1tнoii oprrexшtю . 

Не tожет ост~ я без совееw нствова.ния н оодер тpaдIOUtOIOi ro 
рсщде:sа "Комм с uipкenmтa , он долж.еJt бытъ pa.cuutpeн темами, с.аязан­
нъn.ш с · пей прав nотребнrепей, р ссмотрею ·и м 011а о 
реклаn , о rоварнь ш:~к х , зн;- ах обс"луживаиня и т.д. В:uю1ое место 
олЖJ1а 33ЮТТЪ днсц ша "Управл н ка•1еством в 01 е маркtтюиа·. 

Уt.1пьrвая , что ЭКОllОМИЧ ко 1 фак;·ль1'1!'rе .подrотовк cnel.Ut~ICТOB 
осущестnJUТстся по мноntм слеuиальtюстsц.t, н~ходю.10 1сnольэовать ;u1ф­
ференw1рова11ны под: од к п nодав:uо110 rotCWU1JDU "М pt<m 1r·. Он 
за.к.теч. ета1 ори rтац101 пра.кmч fX э;u-umщ, те реферато и за.дантt 
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для контрольньrх работ по разным а1~1utальностя 1. ~10 n~отреть 
введJ•mtе сnеuкурсов "БаЮ<овсю1н 1аркmтт". " lapкen11 r страхового де­
ла", "Маркmrн научно-техннческон прсщухцнл". "Марк шr yc:iyr" tl np. 

Прн форм•tро flнин подходов к nреподаnаншо ~rаркеnшrовых д11 • 
uиnлш1 нужно форм11ровать у студентов, прежде всего, способное 
раэмыwлять и умен.1е излагать свон нысл11. Важнейшим элементu 
это11 работы является разв11т11е pыtro•шoro экономического мышлення. 

Преподавание дJtCWJПJJJtKЫ "Маркетинг" должно осуществлятt-. на 
ОСНОВе COBpeMe){JtЬIX ,_fе'ТОДОВ ооучЕ:НJfЯ; а tte ПОДМеНJ!ТЬСЯ ТрЗдlЩН t -
вым эконом11ческим образованием, содержаш1е ле.кцнй н кур о ото­
рого часто составляется педаrоrамн "старой школы". дост:ночt о 011-
серваn1вным~t ,и далек11ми как от 6иэне.са, так 1 от ноsь фор 
n реnодавания. 

В скнове lfзучеюtя н прелодаnаю~я l'ttаркеnшговых nнсц11пл11н л 
с1fстемный подход. Использованне та.кого под ·ода nозвоmтт, н 
взгляд, улучuшть качество подrотовк1t сnе1u1алистов на 

факультете. 

М.И. КУСКОВ, кандидат фмолоrнческих наук, доцент 

(Белорусский госудаРСТВеннЬJй эJrономи'JеС~й университет) 

ПРЕПОДАВАНИЕ ИНОСТРАННЫХ ЯЗЫКОВ 
СПЕЦИАЛИСТАМ ЭКОНОМИЧЕСКОГО ПРОФИЛЯ 

В настоящее вр мя в выcweii 111коле все большее р спространею1е 
получает профильная дифференuиаuая о6уче.ння 11ностран11ону языку. 
Она может проявляться в сроках обучения. нат1чю1 разт ч11ы, фахуль­
тативнь1х. углубленных, професснон. льно орнеtn"Иронан11ы курсов 11 
т. n. С )rчетом ннлнвидуалькь1х осооенностен уча.шнхся осуwествляеrся 1 
днфференцнрованньщ подход t< инм . Дифференuиацня 1ожет nровод1пь· 
ся no с"1едующи~1 наnрзвленням: о6ъе?>tу уче61t 1Х материалов; с.ложностн 
н nродолжнтелы1ост•1 вьшолне1шя учебных эадан1u1; учеrу 11нтересов 11 
склош1осте11 учащ11хся пр1t подборе для 1ш · учебных матер11а.1оu. ценных 
в nоз11аватель110~1 и nрофесснонадм1ом от11оwен11ях. 

П роф11льная днффереНUЩUШ.Я о6. 1еtfИЯ ННОСТранному языку В 8ЫС­
ШС11 u1коле о6ъяс11яется. nо-вндн 1ому. причинами как объективного, так 
11 субъектнвноrо х~рnктера . 

Объектнuвой nр11ч1шой служ•tт потребность народного хозя11ства в 
с11t>ц11а;шст:lх высшей квалиф•tющ1m, владеющих иностранным яэыко. t. 
ч~. 1 р:~вьше 11ач11~ся овла..:tение языковои баэон 1·ако11-лнбо отрасли 
з11щшя. те о6ученню будет придан nрофнлъный характер, тем больше 
01.•роят11ость того, что 1Н10t.'Транный нзык 6удет эффеКТJtвно нс пользовать· 
ся в професснu11а.'1ы1ых це.11.Ях . . 

Субъекrив11ую nричнну определяют слеД)'ЮЩJtе моменты. Иностра11-
11ы11 язык для vcneuшoro овладения им должен быть включен в систему 
ж11з11е1111ых н11repct:oD .11tчt1ости. Одюtм нз таких постоянно действующ11х 
1111тересоu для бо:1ьшннстnа учащнхся является все, что связано с их 
11рофес нона.: ьны f с~1ооnределеш1ем, с уrду6лениеt-1 в ту сферу деятель­
tюстн, которую 01ш выбрали для се6я в качестве ОСt_!ОВНОЙ . fс.;ли в 
npoitecce. шп11fi учащ11iiся лочувсrвует, что иностра.ю1ьш язы.к помогает 
ему овладеть оы6рашюй професснен, уэнатъ о ней нечто 11овое. углубить· 
ся в соответствующую о6ласrь звания, то этот npeДJtteт приобретет для 
него л11ч11остный смысл, станет постоянно дещ;твующи 1 фактором мотн­
ващщ о6учен1t.Я. 
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