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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

Обоснованное испо"1ьзование информационных технологий способствует 

1rовы111ению экономической эффективности деятельности предприятий. В 

;щшюм контексте дисциплина «Интернет-маркетинг» относится к числу 

основных, формирующих у студентов необходимые профессиональные знания 

в сфере маркетинга. Ее изучение ;щет студентам необходимые 1нания об 

ис1юльзовании интернет-технологий в маркетинговых мероприятиях. 

Потгому основная цель дисциплины - раскрыт~, сушность кшщс1щии 

интернет-маркетинга и привить студентам знания, умения и навыки в области 

\1ето11о:юг11и интернет-маркетинга и использования их в практической 

;1еяте;1ьноети предприятий. 

К;rючевые задачи курса - формирование профессиональной компетенции 

в об.-шсти: 

• конuепнии интернет-маркетинга; 

• 1хнработки ком11с1екса интернет-маркетинга; 

• реализации эффективных :-иероприятий интернет-маркетинга. 

13 результате изучения дисциплины студенты до:1ж11ы знать основы 

интернет-маркетинга, уметь использовать полученные знания в практической 

маркетинговой деятельности и И:\1еть навыки исследовательской работы в 

;1а~11юй области для формирования способности внещ1ять инновационные 

методы и 1юдходы н практической деятельности предприятий. 

Предмет дисциплины «Интернет-маркетинг» - изучение концепции 

111п ернет-маркетинrа, основных направлений использования интернет­

тсх1юJюгий в маркетинге. Студенты должны и!\1еть представление о проблемах 

и 11срспсктивах 1з 1tшшой сфере леятельности. 

Логика дисниплины основывается на изучении и практическом 

J!Сl!ОЛЬЗОВаIIИИ аналити с1еских процедур, обеспечивающих рыночную 

ориентацию предприятия в условиях конкуренции на наuиональном и шrсшних 

рынках. 
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/(ис11иш1ш~а «Интернет-маркетинг» базируется на знаниях основ 

~1аркетиш·а и информационных технологий. 

Вссп1 часов по дисциплине 114, из них всего часов аудиторных - 72, в 

том числе 36 часов - лекции, практических занятий - 36 часов. 

Рекомендуемая форма контроля :~наний - зачет. 
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ПРИl\1ЕРНI~IЙ ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН ДИСЦИПЛИНЫ 

«ИНТЕРНЕТ-МАРКЕТИНГ» 
--- --

Количество часов 

Наименование темы лекции 1 rрактические 

занятия 

Конпе111rия интернет-маркетинга 6 4 

:V\аркстинговые исследования 6 8 
! 

' 
1 

1 

: Товарная по.1итика. Ценовая политика. 8 4 

J lолитика распределения 
- - -- - ---------

Коммуш1ющиош~ая политика 8 12 ! 

1 

- 1 

1 
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1 

10 

! 

14 

1 

1 

]2 

20 

•····· ··--- - ", ______ " _______ " __ - -----·----·---t---------- - - --
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5. 
1 

У11рав;1с11ие интернет-маркетингом 8 8 
! 

16 

i 

1 

ВСЕГО 36 36 
1 

72 

i 

' 

- ---- ----- __ i ------- _____ J 

1 1 ри велсш1 ы l1 нримерный те:-.штический план дисциплины « Интернст­

мщжстин п> 11редсташшет собой ее структурно-содержате;rы1ую :vюдель. 

Со;(ержапие базовой учебной программы является основой для разработки 

рабочих вариантов учебных программ по дисциплине «Интернет-маркетинг» 

;щя с11ениа.1ыюсти «Маркетинг». 
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СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА 

Тс'ш 1. Концепция маркетинга 

Онределсние интернет-маркетинга. Интернет-рынок. Содержание 

кон~ 1епции интернет-маркетинга. Дифференцирование и позиционирование 

товаров предприятия. Комплекс интернет-маркетинга. 

').rектронный би3нее. Электронная коммерция. 

Иснолиование интернет-технологий в маркетин1·овой информационной 

CllCTC\1C. 

Тема 2. Мар1~етиш·овые исследования 

Ис11ользованис интернет-технологий в маркстшн·овых иссле;1ован11нх. 

1 !ш1евые и кабинетные маркетинговые исследования. 

\!!етоды полевых исследований. Опрос. Эксперимент. 

Источники информации J\JIЯ 11роведенюr кабинетных У!аркетинговых 

IICCJ1C;\OBa11ий. 

Tc~ia 3. Товарная 1юJ111тика. Ценовая политика. Политика распределения 

Ис1юлыовшше интернст-тсх11шю1·ии в товарной по"1итике. Товар в 

'Э v К "" ко.\111лексе маркетинга .. кспортныи товар. ачество и конкуре1пос1юсооность 

товара. 

Ф11рменный стиль. Брендинг. Сервис в товарной политике. 

Основные задачи ценовой политики для интернет-рынка. У становление 

11е11ы с орие11тащ1ей на уровень конкуренции. Психологические асш:кты 

уста1rош1еш1я !\СНЫ. 

l!о:штнка скидок. 

!111тср11ст-технологии в политике распределения. Каналы распредеj[с1шя 

1 оваров. Уровень канала распределения. Выбор канала распределения. Затраты. 

Охват рынка. Возможность контроля. Интенсивное, выборочное и 

JКСКЛЮЗИВНОе распределение. 
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Пря:vrые каналы распределения. Косвенные каналы распредеJrения. 

Тс.,н1 4. Коммуникационная политика 

Ис11ш11,:юва11ие интернет-технологий в коммуникационной 1юлrтике. 

И11тер11ст-реклама. Стимулирование продаж. Связи с обwественностью. 

Со1tиалы1ые мсдиа. 

Tc~ia 5. Унравлснис шперпст-маркст1111го~1 

Сайт. Интернет-проект. 

1 lлан мероприятий интернет-маркетинга. 

111псрнет-маркетинга. 

01tcr1ка эффективности интернет-маркетинга. 
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