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ПРОБЛЕМЫ И ПЕРСПЕКТИВЫ 
ЭКСКУРСИОННОЙ РАБОТЫ В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ 

НА СОВРЕМЕННОМ ЭТАПЕ



ныii продукт стал мало востребован как внутри страны, так 11 на внеш ­

нем рынке . Бол ьшая часть ::~ кскурсий относится к о рr<1 н 11 зо ва1111ым го­

сударственными у<Iрсж сниями, в первую oqepe ь у•1сбным 11 вос пита ­

тельным . Как массовыil 1111 проведе ния ocyra :э кскурсия насе 1е11ием 

нс вос пр11нимастся . Н ациональные музеи традиционно глубоко убыто•I ­

ны . ll oкa ус11е111ным11 яв яютсs1 н 1111, некоторы е 11иды м<1ссо 110 1'0 отды­

ха вроде конuсртно-эстрадной деятельности, киноиндустр1111, спортнв­

ных .\tеро приятий 11 н аниона 1 ы 1 ых rт р;~здни ков . П р11ч11 11 ложнвшейся 

ситуации много. ре и н11х культурно -ментальная незрелость, ра змы ­

тост ь 11а11и о 11алы1 о й 1ще11т и ч н ост и , 11едост;~точ11ый уровень кул ьтур­

но-вос питательной работы, ко нцептуальная слабость нац11о нальной 

11деоло ги11 и р . В резул ьтате культурно - истори •1ес кое на сле не Белару­

си населением нс цсн11тся , а п о пытк11 его п ропаганды за•1астую вы зыва ­

ют отто ржение . ll a м еждународном тур и сти ч еском рынке наш продукт 

мало и звесте н . 

Ка к следствие возникает необходи мость поиска н овых путей и ра з­

работки но вых стра erиii ея ель н ости для приолечения н нтереса пот­

ребнтс ей нацнональноrо экскурсионного п ро укта на внутреннем и 

11нешнем рынках. ш1 этого н еобходима масштаб н ая про 1·рамма деl\­

ствнй . Од ним и з мероприятий олжна быть ра зработка но вого продук­

та. Учитыnая искушен н ое ь современ н о го туриста, ак уа 1 ьность и во -
требоnанность турпродукта будет во мн ого 1 обусловлнватьсн его унн ­

ка 1ыюстыо 11 н е п о втор11.\юстью. П редста вляется , что подоб ныii э кскур­

снонный про укт до жен ра зрабатываться в рамках создания новых 

комплексны дести11аций. ля этого следует постепенно создавать н о­

вую турнстическую 11нфраструктуру . l-l али<1ие в рамках экскурсно нно ­

го маршрута о н оrо-двух объектов, 11х о ящих в пол н о ценныl! турнстн­

ческнй комплекс с ра з н ообра з ным и услугами , сразу и зменнт формат 

экскурс1111. Увеличение дол и аттракти вности и ра з влекате ьност 11 в 

об ы <1ной э кскурси11 придаст ей больше э ксклюзи11носп1 . 

Также большим недостатком npe ставляется слабая степень коопе ­
рац1111 меж у предприятиями ра з мещения , питания и ра з влечения в 

том чнсле с использо ванием экскурс11он н оrо обе ужива ния . П ерспек ­

т 11вньн1 здес ь являетс я опыт такнх объекто в , как Музе й старннных на­

род ных ремесел, технологий « у утк11 » и « Гарадзен ск i маё11так « К а­

робч ыцы", r е используется раз нообра з н ый спектр услуг: от музей ных 

ДО ОХОТllИЧЫIХ . 

Д я в о площе н 11я подобных п роектов необходимы : 

крупные 11 н11естнц11о н ные программы ; 

масштабная программа реста11ра ц 1111 n амят1111ков историко- куль­

турного наследия ; 

раз витие турнстическоl! инфраструктуры ; 

• ра зработка программ 11род11нжения н а ц 11011ального турпро - укта; 

• создание механизма меж- 11 в н утриотрас евой коор ина1111и ту­

рнндустрни; 

• ра зработка привлекательного и м11 жа страны и нацно нального 

турпродукта. 
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