
ляе1'ся рост структурных час·1·ей (0·1·раслей иm1 регионов) с наилучшими 

показа1'еллми эффек·rивнос•rи 1•0 резулЬ'r8'1'ом яви1'ся увеличение эф

фективности сельскохозяйственного производства страны в целом. Ре

зультаты расчетов пока.зьmа1от, что за период 1994-2008 гг . изменение 

структуры сельскохозяйственного производства оказывало отрицатель

ное влияние на прибыльность сектора (порядка. 8 % форм.ирования ре

зультата), так же как и ухудшение паритета цен и затрат (92 % форми
ров/lНИя результата) . Однако данная тенденция была частично компен

сирована ростом объема производства. 

И.Л. Акулич, д-р экон. наук, профессор 

Н.Ю. Черник, ассистент 
БГЭУ (Минск) 

3НА ЧЕНИЕ БРЕНД-ОРИЕНТИРОВАННОГО МАРКЕТИНГ А 

ДЛЯ БЕЛОРУССКИХ ПРЕДПРИЯТИЙ 

Экономика Реопубливи Беларусь является открытой и ориентиро

ванной на экспорт - около 60 о;., валового внутрен.него продукта (ВВП) 
органично связано с внешними рынками, что определяет высокую зави

симость страны от мировьLх тенденпий экономического развития. Транс

формационные процессы в мире обусловлены, прежде всего, глобализа

цией, отражением которой .являете.я динамичный рост международной 

торговли и числа транснациональных компа.ниИ. За 1991-2000 гг. ми
ровое производство продукции и услуг увеличилось на 37 % , при этом 
объем мирового экспорта возрос на 72 % , 'I'.e. на 1 % прироста валового 
внутреннего продукта приходилось почти 2 % прироста экспорта. Чис
ло ТПК за 1984- 2004 гг. увеличилось более чем в 6 раз и достигло 
63 тыс. По данным, опубликованным ЮПКТАД в ежегодном Докладе 

о мировых инвестициях за 2007 г" по сос·rоян.ю;о на конец 2006 г. в ми

ре насчитъmалосъ около 78 тыс. TIIК, 780 тыс. зарубежных филиалов 
которых обеспечивали за.вятостъ 73 млн чел. и продали товаров и услуг 
на сумму около 4 трлн дол. Они 1<онтролируют 2/ 3 всей мировой торгов
ли и 80 % иностранных инвестиций, на их долю приходите.я более 80 % 
патентов и лицензий на новейшую •rехниJ<.у и современные •1•ехнологии. 

Внешв-ие условия и сформировавшиеся тенденции развития миро

вой экономики определяют основные направления развития Республики 

Беларусь. В Национальной стратегии устойчивого социально-эконо

мического ра.звити.я Республики Беларусь на период до 2020 года опре

делены внешние угрозы национальным социально-экономическим ин

тересам устойчивого развития. Среди них вытеснение отечественных 
производителей товаров и услуг (особенно потребительских товаров) с 

внутреннего рынка зарубежным.и агентами. На современном этапе в ус 
ловилх обострившейся международной конкуренции едивствев:ной воз

можностью успешного экономического развития видится достижение 

119 



высоких потреби1•ельски:х качеств вьшускаемой продукции. В связи с 

этим важнейшим приоритетом экономического развития определено 

повышение качества и конкурентоспособности продукции экспорто

ориентироваявых и импортозамещающих отраслей. 

Повышение качества является необходимым, во не достаточным 

условием. Товары отечественного производства вынуждены конкуриро

вать с проду:кцпей глобальньrх компаний, маркетинг I<оторьrх носит 

бренд-ориентировавный характер. Сегодня конкуренция осуществляет

ся не стоЛЬJ<о на уровне товаров и их отдельных потребительских свойств 

сколько на уровне брендов. Результатом реализации бренд-ориентиро

ваввого маркетинга становится формирование приверженности бренду 

в долгосрочной перспективе, т . е . высокого доверия потребителя, сфор

мированной опытным путем убежденности в том, что свойства и каче

ства товаров этого бренда в наибольшей степени соответствуют его по

требностям и запросам. Это подразумевает стабильно высокое качество 

товаров, широкий ассортимент. своевремен:ное обновление продукто

вых линий, актуальность, соответствие запросам целевых сегментов. 

доступность, грамотное формирование каналов распределения. Белорус

ские производители вынуждены противоотоять сильным глоба.лъным 

брендам которые на протяжении несJ<олъких десятилетий формирова

ли лояльность потребителей, накапливали марочный капитал, совер

шенствовали брендовые стратегии. У ряда белорусских предприятий 

есть опыт создания и вьmеден:и.я на рьmок относительво успешных тор

говых марок, единицы из которых могут претендовать на статус нацио

нальных брендов. Основкыми проблемами Я11ляются недостаток знакий 

в области бревдинга и бренд-менеджмента; отсутствие опытных бренд

менеджеров· обоснование принимаемых решений интуитивным обра

зом, без использования системы показателей и применения: соответ

ствующих методик оценки эффективности управлекия брендом . 

К.И. Шарова, ассистент 
БГЭУ (Минск) 

ПРОБЛЕМЫ РАЗВИТИЯ PEAJThHOГO СЕКТОРА ЭКОНОМИКИ 

В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ 

В современном мире обострились дискуссии по поводу эффектив

ности государственного вмешательства в экономику . Все еще не сложи

лось единого мнения, какая и:э теорий - классическая или кейвсиан

ская - наиболее приемлема для современ:ного развития экономики. 

Вместе с тем чет:ко прослеживаются следующие особенности: невмеша

тельство в экономику, характерное для классическо11 школы, как пра

вило, востребова.во в периоды экономичес1<их подъемов, государствен

ному регулировавшо, являющемуся характерной чертой кейнсиа.нства, 

отдается предпочтение в периоды осложнений. 
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