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БЕЛАРУСЬ — АСЕАН: НОВЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ 
ВНЕШНЕТОРГОВОГО СОТРУДНИЧЕСТВА 

И ВЕКТОРЫ РАЗВИТИЯ

Республика Беларусь всегда осуществляла многовекторную внеш-
неэкономическую политику и поддерживала торговые отношения 
с более 174 государствами мира [1]. Глобальные трансформационные 
процессы, происходящие сегодня в мировой экономике, ставят перед 
страной актуальные задачи по переориентации внешнеторговых по-
токов.

В сложившейся мировой макроэкономической ситуации для Рес
публики Беларусь можно констатировать возрастающую роль стран 
АСЕАН (Ассоциация государств Юго-Восточной Азии, включающая 
Бруней, Вьетнам, Индонезию, Камбоджу, Лаос, Малайзию, Мьянму, 
Сингапур, Таиланд и Филиппины).

Беларусь и Мьянма развивают сотрудничество в различных сфе-
рах, включая сельское хозяйство, фармацевтику и торговлю. В насто-
ящее время функционирует Белорусско-Лаосская совместная комис-
сия по двустороннему сотрудничеству. В июле 2025 г. создан Совмест-
ный Белорусско-Таиландский комитет по торгово-экономическому 
сотрудничеству [2]. 

Между Республикой Беларусь и Индонезией ведется работа 
по  организации профильных рабочих групп в сфере промышлен-
ности и сельского хозяйства. С нашей точки зрения, в целях дивер-
сификации белорусского экспорта перспективным будет развитие со-
трудничества в продовольственной сфере. Также Индонезия является 
одним из наиболее емких мировых рынков хлористого калия, что по-
зволяет увеличивать объемы белорусского экспорта данной товарной 
позиции.

С учетом емкости рынка Вьетнама Беларусь имеет возможность 
расширять поставки продуктов питания, минеральных удобрений, 
продукции белорусских предприятий автомобиле- и тракторострое-
ния, точного приборостроения, оптики, электроники, химической про-
мышленности, а также создавать совместные производства.

Следует отметить, что повышенное внимание развитию сферы 
цифровой экономики в настоящее время уделяет АСЕАН. Все отрасли 
промышленности стран АСЕАН характеризуются диверсификацией 
в отношении продукции и используемых технологий, что открывает 
для Беларуси новые возможности сотрудничества [3].

Таким образом, в условиях нестабильности мировой экономики 
развитие отношений всестороннего стратегического партнерства Рес
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публики Беларусь и стран АСЕАН будет отвечать взаимным интере-
сам этих стран и укреплению их международных позиций.
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ОСНОВНЫЕ ТЕНДЕНЦИИ РАЗВИТИЯ 
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В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ

На сегодняшний день Беларусь является перспективной страной 
с точки зрения развития электронной коммерции. Для этого в стра-
не существует ряд технологических предпосылок, в частности: вне-
дрение высокоскоростного интернета по всей стране; компактность 
и относительно небольшая территория республики, что способствует 
беспрепятственной доставке товара в любую точку страны в течение 
короткого промежутка времени; качественный мобильный интернет; 
невысокая стоимость трафика; увеличение популярности сети Интер-
нет среди населения.

Все эти факторы способствуют росту числа интернет-пользовате-
лей, развитию цифровой инфраструктуры, изменению потребитель-
ских привычек. В результате формируются новые модели торговли 
и трансформируются традиционные формы бизнеса.


