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государства и общества может обеспечить переход белорусского фуд-
ретейла к модели экологичного развития.
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ВОЗМОЖНОСТИ ПОВЫШЕНИЯ ЭФФЕКТА 
ОТ УЧАСТИЯ НАСЕЛЕНИЯ В КУПЛЕ-ПРОДАЖЕ 

ЦЕННЫХ БУМАГ

Покупка и продажа ценных бумаг населением играет заметную 
и многогранную роль в развитии национальной экономики. Прежде 
всего, вовлечение граждан в инвестиционный процесс обеспечивает 
приток свободных денежных средств в реальный сектор. Когда люди 
приобретают акции или другие финансовые инструменты, они фак-
тически позволяют им расширять производство, запускать новые про-
екты и укреплять финансовую устойчивость.

Однако сам факт вовлеченности граждан в инвестиционные про-
цессы еще не гарантирует высокой отдачи как для инвесторов, так 
и для экономики страны в целом. Для повышения эффективности 
участия населения необходимо создать условия, при которых инве-
стиционная активность становится более осознанной, доступной, без-
опасной и выгодной.

Только 1,8–2,1 % взрослого населения Беларуси имеет брокерский 
счет. Объем торгов физлиц на Белорусской валютно-фондовой бир-
же — менее 4 % от общего оборота (для сравнения: в России — 47 %, 
в Польше — 28 %). Одной из ключевых возможностей увеличения эф-
фекта от участия населения в купле-продаже ценных бумаг является 
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повышение уровня финансовой грамотности. Неполное понимание 
принципов работы фондового рынка приводит к ошибочным инвести-
ционным решениям, завышенным ожиданиям или, наоборот, к отка-
зу от участия в инвестициях из-за страхов и недоверия.

Долгосрочные вложения создают более стабильную финансовую 
базу для развития экономики, поддерживают инвестиционные проек-
ты и уменьшают зависимость от внешних источников. Для видимого 
эффекта важен стимул для таких вложений. Программы налоговых 
льгот, специальные сберегательные инвестиционные счета, долго-
срочные облигации для населения повышают мотивацию инвестиро-
вать не на короткий спекулятивный период, а на годы.

Повышение эффекта от купли-продажи ценных бумаг для насе-
ления может быть достигнуто при упрощении доступа и инфраструк-
туры. Например, чтобы снизить барьеры при открытии брокерских 
счетов (для преодоления необходимости посредничества, технических 
ограничений), можно использовать: дистанционную идентификацию; 
простые цифровые анкеты; мобильные приложения, в которых будут 
размещаться инструкция и все условия процесса купли-продажи. 
При сокращении транзакционных издержек для торговых субъектов 
можно обеспечить больший интерес и вовлеченность в процесс купли-
продажи ценных бумаг, что активнее сформирует собственные источ-
ники финансирования для предприятий и государства.

Повышение эффекта от участия населения в купле-продаже цен-
ных бумаг предполагает системный подход: образование, доступность, 
безопасность, стимулирование долгосрочных вложений и развитие 
сервисов поддержки. Комплекс этих мер позволит превратить част-
ные инвестиции в мощный источник экономического роста и устойчи-
вого развития страны.
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РОЛЬ СОБСТВЕННЫХ ТОРГОВЫХ МАРОК 
В ПОВЫШЕНИИ КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ 

СЕТЕВОГО РЕТЕЙЛА

Рост оборота розничной торговли Республики Беларусь на 68 % за 
2020–2024 гг. — с 54 до 91 млрд р., увеличение числа торговых объектов 
(с 10 697 до 10 699 в 2023–2024 гг.) способствуют обострению конкурен-
ции на потребительском рынке [1]. Одна из возможностей укрепления 
конкурентного положения и повышения конкурентоспособности сете-
вого ретейла — создание собственных торговых марок (далее — СТМ).


