
423

методами (объемная доля этилового спирта; массовые концентрации 
сахаров, титруемых кислот, летучих кислот и приведенного экстрак-
та; содержание органических кислот и их соотношение; содержание 
сахарозы; соотношение D-глюкоза/D-фруктоза; содержание D-сорбита 
и др.).
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ИННОВАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ ПРОИЗВОДСТВА 
ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ТОВАРОВ

Современный рынок потребительских товаров переживает значи-
тельные изменения, вызванные переходом на индустриальный тип 
питания и растущими запросами на качество и персонализацию. Эти 
изменения требуют внедрения новых технологических решений.

Актуальность данной работы заключается в анализе ключевых 
инноваций, определяющих развитие производства товаров народного 
потребления. Цель работы — провести обзор технологий, кардиналь-
но меняющих подходы к созданию потребительских товаров. 

3D-печать стала использоваться не только при создании прототи-
пов, но и при производстве готовых изделий. Она позволяет изготав-
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ливать персонализированные товары сложных форм, которые невоз-
можно получить традиционными методами, например индивидуаль-
ную обувь или уникальные предметы быта [1]. Такое изготовление 
сокращает отходы и ускоряет вывод продукции на рынок. 

Интернет вещей (IoT) позволяет модернизировать производство 
через создание умных фабрик, на которых оборудование самостоя-
тельно оптимизирует и контролирует процессы. На потребительском 
уровне умные устройства (холодильники, часы) собирают данные 
о привычках пользователей, их биоритме, позволяя компаниям улуч-
шать свою продукцию и адаптировать ее под индивидуальные требо-
вания каждого. 

Появляются умные материалы [2], которые меняют физические 
или химические свойства под воздействием внешней среды (темпе-
ратуры, давления, вязкости). Благодаря таким материалам потреби-
тельские товары обретают новые характеристики: ткани становятся 
водоотталкивающими, упаковка — «активной», увеличивающей срок 
годности продуктов.

AR и VR используются для виртуальных примерок и визуализа-
ции товаров в интерьере, что усиливает вовлеченность потребителей 
и помогает в принятии решений о покупке.

Внедрение инноваций сопровождается ростом внимания к эколо-
гии. Компании внедряют возобновляемые материалы и безотходные 
технологии, что соответствует принципам устойчивого развития. 

Таким образом, рассмотренные инновационные технологии от-
крывают новые перспективы для производства потребительских това-
ров: они преобразуют традиционные подходы, расширяя возможности 
дизайна, повышая качество и удовлетворяя растущие потребности 
рынка. Внедрение этих решений знаменует переход к персонализи-
рованному, устойчивому и цифровому производству.
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