
После подстановки значений из табл. 1 равенства (1) прини­
мают следующий вид (с конечным результатом):

f I Н =  1385,6— (5 1 4 ,0 + 3 1 3 ,2 )+ 8 0 ,4 — (78 ,2+ 8 ,4 ) =552,2;
II Н =  1385,6— (558,4+313,2) + 7 8 ,2 — (80 ,4+ 8 ,4 ) =503,4;

I III Н =  1385,6— (558,4+514,0) + 8 ,4 — (80,-4+78,2) =  163,0.
В целом по городу немигрирующая часть составляет 1218,6 тыс. 
чел.

Теперь следует разобраться с механизмом образования допол­
нительного контингента. Общий дополнительный контингент со­
стоит из числа мигрирующих: из I зоны (558,4— 552,2 =  6,2), II — 
(514,0—503,4= 10 ,6 ), III — (313,2— 163=150,2); итого — 167 тыс. 

чел. (6 ,2 + 1 0 ,6 + 1 5 0 ,2 ). Дополнительный контингент I зоны сумми­
руется из части покупателей, пришедших из II и III зон, II — по­
купателей I и III зон, III — I и II зон. В конечном итоге на долю
I зоны приходится 80,4 тыс.чел. дополнительного контингента,
II — 78,2 тыс. и III — 8,4 тыс. чел.*

Результаты заносятся в специальную таблицу. Условно-расчет­
ная численность получается сложением немигрирующей (постоян­
ной) части населения планировочных зон и дополнительного кон­
тингента, приходящегося на соответствующую зону (гр. 3 +  гр. 2). 
Для определения нормативной потребности в сети предприятий 
торговли и общественного питания по планировочным зонам услов­
но-расчетная численность зон умножается на действующий норма­
тив обеспеченности торговыми площадями на 1000 жителей для 
конкретного города, устанавливаемый в зависимости от его ка­
тегории в системе расселения соответствующего региона.

Применение в расчетах показателя условно-расчетной числен­
ности исключает двойной счет, неизбежный при прямом суммиро­
вании статистической численности населения и дополнительного 
контингента покупателей по планировочным зонам. Тем самым по­
вышается обоснованность расчетов при оценке фактической и нор­
мативной обеспеченности торговой сетью, предприятиями общест­
венного питания и бытового обслуживания населения в городах и 
регионах. Изложенный метод учета внутригородской миграции 
населения опробован при разработке перспективного плана раз­
вития и размещения торговой сети города Минска на период до 
1990 г.

Г. М. Н а л и в а й к о  (Бел. филиал ВНИИЭК.Т Центросоюза)

И З У Ч Е Н И Е  К О Н Ъ Ю Н К Т У Р Ы  Т О Р Г О В Л И  с помошью 
ПА Н ЕЛ И  С П Е Ц И А Л И С Т О В

Улучшению торгового процесса способствует организованное 
на должном уровне изучение покупательского спроса. Исходя из

* Данные Статистического управления г. Минска определены эксперимен­
тально путем наблюдения за потоками покупателей по зонам города.
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намеченных целей, службой изучения спроса используются раз­
личные методы получения и обработки конъюнктурной информаций. 
Один из них — проведение панельных опросов специалистов тор­
говли. В системе потребительской кооперации Белоруссии с 1983 г. 
посредством такой панели организовано наблюдение за состоя­
нием торговли и удовлетворением спроса на товары первой необ­
ходимости. Цель наблюдения — осуществление контроля за посто­
янным наличием этих товаров в торговой сети и обеспечение свое­
временного принятия решений по управлению товарными 
ресурсами. Результаты наблюдений могут быть использованы также 
для обоснованного формирования заявок и заказов промышлен­
ности на производство и поставку изделий в необходимых для 
торговли объеме и ассортименте.

Изучение конъюнктуры торговли осуществляется ежеквартально 
через специально отобранную сеть розничных и оптовых торговых 
предприятий. Корреспонденты магазинов и оптово-торговых баз 
назначаются и утверждаются правлениями облпотребсоюзов из 
числа наиболее опытных и квалифицированных работников. В те­
чение квартала на основании итогов наблюдений они производят 
оценку состояния торговли по показателям товарных запасов, сте­
пени удовлетворения спроса и наличия в торговле товаров массо­
вого спроса. В системе потребительской кооперации республики 
работают 516 корреспондентов, в том числе 100 — в магазинах 
«Товары повседневного спроса»; 110 — в универмагах и магазинах 
«Промышленные товары»; 62 — магазинах, торгующих товарами 
культурно-бытового назначения; 84 — магазинах «Хозтовары>; 
105 — магазинах по торговле продовольственными товарами и 55— 
на оптово-торговых базах. В каждом торговом предприятии запол­
няется специальная анкета (всего разработано 6 типов анкет).

Регистрация результатов наблюдений основана на методе аль­
тернативных оценок (положительных « + » , отрицательных «—»), 
с  помощью которого первичные качественные показатели преобра­
зуются в конечном итоге в объемные количественные. Бланки по 
специальной программе заполняются корреспондентами, продав­
цами магазинов и ведущими товароведами по соответствующим 
группам товаров на оптово-торговых базах. Заполнение произво­
дится по каждому торговому предприятию по состоянию на 25-е 
число каждого третьего месяца квартала с учетом торговой конъ­
юнктуры всего квартала. После этого документ подписывается кор­
респондентом и руководителем торгового предприятия, передается 
в райпотребсоюз или райпо для рассмотрения и принятия опера­
тивных мер и направляется в Белорусский филиал ВНИИЭКТ  
Центросоюза для дальнейшей обработки. В филиале постоянно осу­
ществляется контроль за работой корреспондентской сети. Свод­
ные материалы по республике отсылаются во ВНИИЭКТ Центро­
союза для обобщения в целом по системе потребительской коопе- 
перации СССР. Затем на ЭВМ производится аналитическая 
обработка данных по 245 товарным группам. Получаемые маши­
нограммы по отдельным группам товаров включают следующие

105



показатели: степень выполнения планов поставки товаров базам; 
уровень удовлетворения требований-заказов магазинов; состояние 
удовлетворения спроса населения в розничных торговых предпри­
ятиях; наличие излишних запасов в оптовой и розничной сети, а 
также случаев перебоев в торговле отдельными изделиями. И схо­
дя из данных машинограмм, весь изучаемый ассортимент това­
ров делится на три группы: а) изделия достаточные, по которым 
имеются излишние запасы; б) изделия, отнесенные к разряду д е­
фицитных; в) изделия, по которым спрос населения в целом удо­
влетворялся, однако в отдельных магазинах имели место перебои 
в торговле ими. По группе «в» составляются перечни торговых 
предприятий и организаций, которые не удовлетворили спрос на­
селения на отдельные товары по следующей форме:

Т ова­
ры

О блпотреб­
союз

О птово-торговы е базы , 
не удовлетворивш ие 

требован и я-заказы  м а­
газинов

М агазины , в которы х были случаи 
перебоев в торговле

кТовары повседневного 
спроса»

«К ульттова­
ры»

Данные, полученные в результате анализа машинограмм, а 
также указанных выше перечней, оформляются ежеквартально в 
виде «Экспресс-информации о состоянии удовлетворения спроса и 
наличии в торговле товаров первой необходимости и массового 
спроса в системе потребительской кооперации республики». Экс­
пресс-информация рассылается в облпотребсоюзы для использова­
ния в коммерческой работе по управлению товарными ресурсами 
и ликвидации перебоев в торговле товарами достаточного ассор­
тимента. В схеме 1 отражено движение информационных матери­
алов по результатам наблюдения корреспондентов.

Кроме специально организованного наблюдения, созданная па­
нель специалистов торговли может быть использована при разра­
ботке отдельных тем. Например, при разработке обзора конъюнк­
туры торговли за 1985 г. предусматривалось осветить отдельные 
конкретные рынки, в том числе рынок постельного белья. Поэтому 
были собраны данные панели специалистов-корреспондентов за 
все кварталы 1984— 1985 гг. Такой анализ материалов в динамике 
показал, что на выборочно обследованных оптово-торговых базах 
в 1985 г. по сравнению с 1984 значительно улучшилось положение 
с ресурсами постельного белья. Со II квартала 1985 г. на всех ба­
зах полностью удовлетворялись требования-заказы магазинов на 
поставку отмеченных изделий. Кроме того, сократилось количество 
магазинов, в которых наблюдались перебои в торговле этим видом 
товаров, что способствовало более полному удовлетворению спроса 
обслуживаемого населения. О достаточности и насыщенности рын­
ка говорит и тот факт, что на оптово-торговых базах имеются из­
лишние запасы.
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Магазины

«ТПС»

Универ­
маги

« культ­
товары»

«Хозто-
вары»

«П род­
товары»

Торговые
базы

— принятые меры

Схема 1. Движение информационных материалов корреспондентов по наблю де­
нию за торговлей товарами массового спроса и товарами первой необходимости

Так, экспресс-информация за I квартал 1985 года обсуждалась  
во всех облпотребсоюзах. В Брестском облпотребсоюзе с целью 
восполнения недостающей массы товаров за I квартал 1985 г. из 
децентрализованных источников было закуплено товаров на сумму 
6,3 млн р.; по Витебскому облпотребсоюзу проведена фронтальная 
проверка торговых предприятий по насыщенности магази­
нов товарами достаточного ассортимента и организован допол­
нительный завоз недостающих товаров. В Гродненском облпотреб­
союзе за этот период внутри системы осуществлено перераспреде­
ление товаров на сумму 1,1 млн р.; за пределы области их продано 
на 2,2 млн р. В Минском облпотребсоюзе информация обсуж да­
лась на расширенном селекторном совещании. На трех межрай­
онных и восьми районных базах созданы склады ТПС. В Моги­
левском облпотребсоюзе дополнительно закуплено товаров на сум­
му 3,8 млн р.

Таким образом, описанный выше способ подробной обработки 
данных корреспондентов способствует более эффективному ис­
пользованию торговой информации.
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