
сам общественного производства, ибо они отражают не только 
рост товарооборота, но и экономию живого и овеществленного 
труда в ней. Целесообразно установить одинаковые нормативы 
как за выполнение, так и за перевыполнение планов товаро­
оборота и прибыли.
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